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Konjunkturtest

Industrie: Expansivere Produktionsplédne?

l

Im Verarbeitenden Gewerbe ist der Geschaftsklimaindikator
erneut gestiegen. Die Industriefirmen waren zufriedener mit
ihrer aktuellen Geschéftslage. Auch der Optimismus mit Blick
auf die kommenden Geschafte hat merklich zugenommen.
Aufgrund einer gestiegenen Nachfrage wurde die Produk-
tion angehoben und die Produktionspléne stiegen auf den
hdchsten Stand seit Mai 2014. Auch vom Export wurden
weitere Impulse erwartet. Die Beschéftigungserwartungen
drehten erstmals seit mehr als einem Jahr wieder in den
positiven Bereich.

Il.

Im VorleistungsgUtergewerbe hat die Zufriedenheit mit der
momentanen Situation merklich zugenommen. Sowohl die
Nachfragesituation als auch die Produktion entwickelten sich
nahezu unverandert. Die Lagerbestande konnten wieder ver-
mehrt abgebaut werden. Mit Blick auf die weiteren Geschéafte
stieg die Zufriedenheit auf den hochsten Stand seit einem
Jahr. Infolgedessen verbesserte sich das Geschéftsklima.
Nach dem kleinen Dampfer im Vormonat stieg der Ge-
schéftsklimaindikator im InvestitionsgUterbereich wieder
deutlich an. Die Firmen beurteilten sowohl die Lage als auch
die Aussichten positiver. Die Inlandsnachfrage stieg an. Auch
aus dem Ausland wurden vermehrt neue Auftrdge erwar-
tet. Aufgrund der guten Geschéftslage sollen weiter neue
Mitarbeiter eingestellt werden. In der Konsumguterindustrie
(ohne Erndhrungsgewerbe) ist der Geschaftsklimaindikator
auf den hdchsten Stand seit Juli 2014 gestiegen. Die Unter-
nehmen waren merklich zufriedener mit ihrer aktuellen Ge-
schéftslage. Jedoch tribten sich die Erwartungen fur die
kommenden Monate erneut leicht ein. Dementsprechend
wurden die expansiven Produktionsplane minimal zurlick-
genommen. Mit Blick auf das Auslandsgeschéft waren sie
jedoch zuversichtlicher. Die Preise sollen sich leicht riick-
laufig entwickeln. Im Erndhrungsgewerbe verbesserte sich
das Geschaftsklima deutlich. Beide Klimakomponenten stie-
gen merklich an. Die Produktion ist weiterhin auf Expansion
ausgerichtet. Die Preisdynamik deutet weiter auf steigende
Preise hin.

M.

In der chemischen Industrie stieg der Geschaftsklimaindi-
kator merklich an. Die bereits sehr guten Lageeinschatzun-
gen verbesserten sich nochmals und der Optimismus mit
Blick auf die zukinftige Entwicklung nahm deutlich zu. Die
Lager sind weiterhin gerdumt. Die Produktion soll in den
kommenden Monaten moderat erhdht werden. Die befrag-
ten Unternehmen mussten Preiszugestandnisse machen.
Auch in den kommenden Monaten wurde mit sinkenden
Preisen gerechnet. Im Bereich Metallerzeugung und -bear-
beitung verbesserte sich das Geschéftsklima leicht, lag je-
doch weiterhin deutlich im negativen Bereich. Bei der ak-
tuellen Geschéftslage hat die Dominanz der negativen Ant-
worten etwas abgenommen. Die leicht positiven Ge-
schéaftsaussichten wurden etwas zurlickgenommen. Der

1 Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom ASA-II-
Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte und interna-
tional weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im Zuge dessen wer-
den die Zeitreinen in Zukunft ohne Witterungsbereinigung ausgewiesen.

Auftragsbestand wurde weiterhin mehrheitlich als zu klein
eingestuft. Auch die Exportaussichten tribten sich etwas
ein. Die Preisdynamik bleibt weiterhin negativ ausgerichtet.
Im Maschinenbau ist der Geschéftsklimaindikator nach dem
starken Ruckgang im Februar wieder leicht angestiegen. Die
Unternehmen waren wieder zufriedener mit ihrer aktuellen
Geschéftslage. Bei den Erwartungen hielten sich positive
und negative Antworten nahezu die Waage. Die Nachfrage
gewann wieder an Schwung, was sich aber nicht in einer
steigenden Produktion widerspiegelte. Die Plane, sowohl fir
die Produktion als auch in Bezug auf den Export, wurden
nach oben korrigiert. Die Hersteller von elektrischen Ausriis-
tungen bezeichneten ihre Situation erneut etwas weniger
positiv. Die Erwartungen verbesserten sich hingegen. Ins-
gesamt fiel der Geschéftsklimaindikator jedoch. Die Pro-
duktionspléne wurden deutlich nach oben korrigiert. Die sehr
guten Exportaussichten wurden ein wenig zurlickgenom-
men. Die Hersteller von DV-Geréten, elektronischen und op-
tischen Erzeugnissen waren mir ihrer Situation erneut zu-
friedener als im Vormonat. Der Indikator liegt 30 Punkte tGber
dem langfristigen Durchschnitt. Auch der Optimismus mit
Blick auf den weiteren Geschéaftsverlauf nahm zu. Die posi-
tive Nachfrageentwicklung erhielt einen Dampfer. Die Ex-
porterwartungen verbesserten sich hingegen deutlich. Auch
deshalb sollen wieder verstarkt mehr Mitarbeiter eingestellt
werden. Im Fahrzeugbau ist der Geschaftsklimaindikator auf
den hochsten Stand seit Juni 2014 gestiegen. Beide Kii-
makomponenten verbesserten sich deutlich. Aufgrund we-
sentlich verbesserter Exportaussichten soll die Produktion
in den kommenden Monaten angehoben werden, wenn auch
nicht mehr so stark wie im Vormonat. Auch deshalb such-
ten die Firmen vermehrt nach zuséatzlichen Mitarbeitern. Im
Bereich Glasgewerbe, Keramik, Verarbeitung von Steinen
und Erden hat sich das Geschaftsklima verbessert. Die ak-
tuelle Lage wurde merklich positiver bewertet als im Vor-
monat. Auch die Geschéaftsperspektiven hellten sich leicht
auf. Die Produktionsplane waren wieder leicht expansiv aus-
gerichtet. Trotzdem wollten mehr Firmen den Mitarbeiter-
stamm verkleinern. Im Papiergewerbe ist der Geschéaftskli-
maindikator gestiegen. Dies ist auf eine deutlich verbesser-
te Lagebeurteilung der Firmen zurtickzufihren. Die Erwar-
tungen triibten sich hingegen etwas ein. Nach leicht pessi-
mistischen Exporterwartungen im Vormonat drehten diese
wieder in den positiven Bereich. Im Druckgewerbe hat sich
das Geschéftsklima verschlechtert. Mit Blick auf die aktuel-
le Geschaftslage hielten sich positive und negative Ein-
schatzungen die Waage. Jedoch trubten sich die Erwar-
tungen deutlich ein. Sowohl die Produktionsplane als auch
die Exporterwartungen waren negativ ausgerichtet. Im Be-
reich Gummi- und Kunststoffwaren hat sich die Geschéfts-
lage merklich verbessert. Beide Klimakomponenten wurden
optimistischer eingeschétzt. Die Plane fur die Produktion
und den Export waren weiterhin expansiv ausgerichtet. Im
Textilgewerbe hat sich das Geschéftsklima weiter verbes-
sert. Aufgrund einer verbesserten Nachfragesituation konn-
ten die Lager deutlich abgebaut werden. Im Holzgewerbe
(ohne Mdobelhersteller) stieg der Geschaftsklimaindikator er-
neut an. Dies ist vor allem auf eine deutlich verbesserte La-
gebeurteilung zurtickzufihren, wahrend die positiven Er-
wartungen etwas zurlickgenommen wurden.

K.W.
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Konjunkturtest

Geschaftsklima*, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland
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* Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GroBen »Geschaftslage« und »Geschéfts-
erwartungen«, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Geschaftsklimal, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

03/14 04/14 05/14 06/14 07/14 08114 09/14 1014 11114 12/14 0115 0215 03/15
Verarbeitendes Gewerbe 19,3 195 184 156 131 104 80 20 37 70 93 95 125
Verarbeitendes Gewerbe* 20,6 219 191 164 137 115 85 29 35 69 102 98 133
Vorleistungsgiiter 202 190 166 152 153 114 89 32 45 89 101 112 146
Investitionsgiiter 237 265 247 197 140 133 83 18 27 48 110 87 127
Konsumgiiter* 140 156 134 123 96 76 63 20 40 55 89 66 92
Gebrauchsgiiter 16,5 10,4 12,7 151 123 8,0 96 -4,6 6,6 7,7 10,5 2,1 8,4
Verbrauchsgiiter* 126 175 131 112 82 77 33 45 34 47 81 85 99
Erndhrungsgewerbe, 30 14 73 65 33 24 28 -47 -1 30 -08 24 75
Tabakverarbeitung
Textilgewerbe 08 -85 -41 -124 -325 -197 -308 -185 -21,8 -240 -240 -19.9 -147
Bekleidungsgewerbe 18 123 108 74 173 98 47 -86 -204 -129 -57 -203 -10,0
Ledergewerbe 185 305 174 279 208 175 255 243 278 52 25 162 -7
Holzgewerbe 194 88 126 61 103 74 100 -13 04 59 44 99 123
Papiergewerbe 16 91 88 87 88 36 11 27 27 00 15 49 59
Druckgewerbe -1,6 89 04 -11 -06 -78 -03 86 -159 -12 -27 -27 -81
Mineraléiverarbeitung 91 -03 33 182 76 39 -62 207 72 224 180 264 288
Chemische Industrie 283 210 145 191 158 172 109 56 68 164 123 133 213
iiEllug e El- 349 348 359 226 213 116 164 135 147 176 168 139 21,0
und Kunststoffwaren
Glasgewerbe, Keramik, 19,7 202 151 132 209 100 107 31 -04 53 52 99 117
Verarb.v.Steinen u. Erden
Metallerzeugung und 74 40 33 71 -82 -85 -39 -158 -168 -107 -175 -127 -115
-bearbeitung
Herstellung von 192 230 188 206 188 184 135 63 71 60 105 112 128
Metallerzeugnissen
Herst. von DV-Geraten, 285 322 267 249 227 180 159 178 161 250 235 237 256
Elektronik, Optik
ks v L 266 225 218 208 262 174 91 23 116 163 177 181 17.9
Ausriistungen
Maschinenbau 144 135 146 147 110 85 12 -40 -13 29 88 30 50
Herstellung von Kraftwagen 304 354 355 205 135 150 108 10 14 01 114 107 177
und -teilen
Mébel 67 13 -38 33 -60 -75 60 -131 -140 88 02 05 59

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

1 Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GroBen »Geschéftslage« und »Geschéafts-

erwartungen«, saisonbereinigt.
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Konjunkturtest

Kapazitatsauslastung, Auftragsbestande und Fertigwarenlager,
Verarbeitendes Gewerbe'! Deutschland
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1 Ohne Ern&hrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

8 In % der betriebsublichen Vollauslastung

b Im Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den ndchsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender und nicht aus-
reichender Kapazitét; inverse Skalierung.

9 %-Salden der Betriebe mit zu groBem und zu kleinem Bestand an unverkauften Fertigwaren; inverse Skalierung.

* Ab 2002, Berichtsmonat um zwei Monate vorverlegt.

Alle Daten sind saisonbereinigt. Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Kapazitatsauslastung', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/12 07/12 10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 01/14 04/14 07/14 10/14 01/15 04/15
Verarbeitendes Gewerbe 84,1 82,8 819 824 81,7 829 837 840 839 838 842 846
Verarbeitendes Gewerbe* 84,8 835 825 831 824 834 844 848 849 846 849 851
Vorleistungsgiiter 827 822 811 816 810 819 834 838 839 832 832 83,0
Investitionsgiiter 87,8 851 845 850 840 856 858 859 86,5 866 869 87.4
Konsumgiiter* 825 823 810 816 820 820 832 846 826 836 845 843
Gebrauchsgiiter 842 834 784 787 802 810 817 830 816 824 840 841
Verbrauchsgiiter* 819 820 81,9 827 828 826 837 851 831 842 846 843
Erndhrungsgewerbe, 775 761 748 745 748 77,6 758 740 741 748 754 771
Tabakverarbeitung
Textilgewerbe 796 823 815 826 819 823 864 788 780 732 742 77,0
Bekleidungsgewerbe 908 845 87,9 865 92,8 922 919 922 888 91,6 920 946
Ledergewerbe 909 912 909 89,8 891 787 872 875 881 893 865 884
Holzgewerbe 804 786 8041 781 772 796 804 77,2 828 777 763 789
Papiergewerbe 878 883 883 881 87,3 871 856 838 881 883 886 89,0
Druckgewerbe 811 816 796 810 799 790 823 839 835 853 842 821
Chemische Industrie 841 839 829 835 831 821 844 853 846 834 836 837
Herstellung von Gummi- g4 4 795 786 796 780 800 8141 814 819 813 801 80,0
und Kunststoffwaren
Clasgewerbe, Keramik, g4 4 793 785 788 782 802 81,0 828 819 798 798 78,1
Verarb.v.Steinen u. Erden
Metallerzeugung 815 827 821 827 835 823 875 873 861 852 851 853
und -bearbeitung
A, v 819 805 793 798 800 812 818 821 827 824 834 816
Metallerzeugnissen
Herst. von DV-Geraten, g7, g35 834 840 834 849 857 856 867 867 871 874
Elektronik, Optik
Herst. von elektrischen
b 829 827 805 801 801 80,7 817 821 818 822 833 836
Maschinenbau 880 858 84,6 856 837 841 849 852 840 850 848 846
Herstellungvon 892 851 847 850 851 880 880 878 907 893 899 916
Kraftwagen und -teilen
Mébel 843 851 80,0 820 813 819 823 820 811 810 813 825

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

" Grad der Kapazitatsauslastung in % der betriebsiblichen Vollausnutzung, saisonbereinigt.
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Beurteilung der Kapazitaten', Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/12 07/12 10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 01/14 04/14 07/14 10/14 01/15 04/15
Verarbeitendes Gewerbe 10,3 19,1 21,3 21,5 233 18,8 14,0 120 11,3 12,7 13,9 142
Verarbeitendes Gewerbe* 94 186 225 196 235 193 142 11,0 M5 122 121 133
Vorleistungsagiiter 13,5 228 27,0 209 265 17,6 98 93 104 125 138 104
Investitionsgiiter 52 156 20,4 210 252 204 190 147 131 143 138 16,0
Konsumgiiter* 102 17,7 184 134 141 172 110 105 75 59 69 107
Gebrauchsgiiter 146 19,1 36,7 264 349 308 272 249 222 287 203 226
Verbrauchsgiiter* 81 161 118 76 61 106 53 39 26 -29 21 52
s e 15,0 14,6 154 252 221 174 129 89 170 254 296 213
Tabakverarbeitung
Textilgewerbe 239 329 334 336 238 253 21,3 175 238 294 315 3272
Bekleidungsgewerbe 93 204 184 178 85 43 21 61 127 80 92 00
Ledergewerbe 10,7 67 154 70 132 166 172 13 11,1 105 105 184
Holzgewerbe 18,7 30,1 349 31,0 384 194 130 312 232 239 357 252
Papiergewerbe 147 198 20,0 154 252 196 234 20,7 195 194 162 13,9
Druckgewerbe 202 193 188 171 122 385 206 106 -14 -15 11,0 199
Chemische Industrie 51 146 146 126 173 1,7 68 73 53 88 135 76
R v M- 12,5 17,8 22,0 170 225 149 69 40 24 96 156 96
und Kunststoffwaren
ClEsyEnEne, Sl 127 202 197 252 300 161 224 93 75 218 232 237
Verarb.v.Steinen u. Erden
M 2 aLIE 21,7 47,3 495 383 428 333 133 151 187 112 121 273
und -bearbeitung
RSN e 151 16,8 27,9 195 189 156 100 7,7 78 105 90 187
Metallerzeugnissen
Herst. von DV-Geraten,
Elokironik. Optik 92 238 266 249 245 91 85 72 61 11 -143 -40
Al von Eilse ber 72 183 242 210 249 240 154 131 147 127 152 97
Ausrlstungen
Maschinenbau 45 17,0 189 205 267 231 223 189 158 17,1 214 222
Herstellung von Kraftwagen 4 455 235 245 262 226 159 147 132 170 138 93
und -teilen
Mébel 16,5 26,8 31,7 23,8 37,7 318 344 311 248 377 312 313

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.

TIm Hinblick auf die Entwicklung der Nachfrage in den nachsten 12 Monaten. %-Salden der Betriebe mit mehr als ausreichender (+) und nicht aus-
reichender (-) technischer Kapazitat im Inland, saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Reichweite der Auftragsbestiandel, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/12 07/12 10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 01/14 04/14 07/14 10/14 01/15 04/15

AL EGES 28 27 27 28 28 28 28 28 29 28 28 28

Gewerbe*
Vorleistungsgiiter 25 25 24 24 25 25 26 26 26 25 25 24
Investitionsgiiter 33 31 32 33 32 33 32 31 33 32 33 33
Konsumgiiter* 23 23 25 24 24 25 26 24 25 26 25 28
Gebrauchsgiiter 19 22 20 20 20 21 24 21 23 21 22 26
Verbrauchsgiiter® 2,4 2,4 2,7 2,6 2,5 2,7 2,6 2,6 2,5 2,8 2,5 2,9
Textilgewerbe 3,1 33 22 31 32 31 3,1 33 21 2,1 24 18
Bekleidungsgewerbe 34 40 42 41 4,1 37 32 32 35 35 33 40
Ledergewerbe 2,6 2,7 2,8 3,0 29 2,6 2,4 2,6 3,1 3,2 3,4 3.1
Holzgewerbe 20 19 16 16 20 21 24 20 17 15 15 18
Papiergewerbe 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,4 1,5 1,4 1,5 1,6
Druckgewerbe 12 11 1,1 1,1 1,1 15 13 14 14 14 15 12
Chemische Industrie 18 20 19 20 22 23 24 22 21 19 17 16

Herstellung von Gummi-
und Kunststoffwaren
Glasgewerbe, Keramik,
Verarb.v.Steinen u. Erden

20 21 2,1 22 23 22 23 23 24 25 25 26

24 23 2,0 2,7 2,3 23 24 24 2,3 24 24 23

Metallerzeugung

- 2,9 2,8 2,9 2,7 2,6 2,5 2,6 2,7 2,8 2,8 2,9 3,0
und -bearbeitung

s el 32 32 31 31 32 32 34 34 34 33 32 32
Metallerzeugnissen

Herst. von DV-Geréten,
Elektronik, Optik

Herst. von elektrischen

Ausrlstungen
Maschinenbau 40 4,0 3,7 41 3,9 3,9 3,9 3,7 3,9 3,8 39 40

29 27 30 27 28 29 27 28 28 29 29 30

26 26 25 22 22 24 26 27 26 24 24 25

Herstellung von
Kraftwagen und -teilen

Mébel 1,8 1,9 1,8 1,7 1,7 1,8 21 2,1 2,0 1,9 1,6 1,9

2,8 2,3 2,6 2,5 2,7 2,8 2,7 2,6 2,8 25 27 2,7

* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
1 In Produktionsmonaten, saisonbereinigt.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionsplane, Auftragsbestande, Preiserwartungen, Exporterwartungen,
Verarbeitendes Gewerbe! Deutschland

Salden Produktionsplane

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Beurteilung der Auftragsbestinde

20
10 f

ol /\—N_/Vv\//
20 F

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden .
Erwartungen - Inlandsverkaufspreise

20

15

-5

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Erwartungen — Exportgeschaft
25

20
15
10 f
5 }
0

2010 2011 2012 2013 2014 2015

1 Salden aus den Prozentsétzen positiver und negativer Meldungen, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne Erndhrungs-
gewerbe und Tabakverarbeitung.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Produktionspldne?, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Vorleistungsguter
30

20
10 t M

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Investitionsgiiter
30
20 |
10 f

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Gebrauchsgiiter

2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Verbrauchsgiiter’)

2010 2011 2012 2013 2014 2015

T Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Produktion, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléttet (breite Linie).
* Ohne Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbspositionl, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

Salden Auf dem Inlandsmarkt

20

10

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Auf den ausldndischen Markten innerhalb der EU
15

10 f

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

Salden Auf den auslindischen Mirkten auBerhalb der EU

15
10
5 |
o f
5 F

-10
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie). Ohne

Erndhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Wettbewerbspositionl, Verarbeitendes Gewerbe Deutschland

04/12 07/12_10/12 01/13 04/13 07/13 10/13 _01/14 04/14 07/14 10/14 01/15 04/15

Vorleistungsgiiter

auf dem Inlandsmarkt U 9,0 1,0 1,0 1,0 2,0 3,0 5,0 2,0 8,0 6,0 0,0 3,0
S 6,9 0,7 2,3 21 -0,2 2,8 6,3 3,0 58 59 1,3 4,0
auf den ausl. Markten U 3,0 -1,0 -6,0 -2,0 -2,0 -3,0 -4,0 -1,0 3,0 2,0 -1,0 -2,0
innerhalb der EU S 1,2 -1,8 -4,2 -1,1 -4,1 -3,6 -2,0 -0,2 0,7 1,4 1,0 -1,3
auf den ausl. Markten U 1,0 -5,0 -4,0 -2,0 -1,0 -3,0 -4,0 -4,0 -1,0 -1,0 0,0 5,0
auBerhalb der EU S -0,6 -4,2 -3,2 -2,0 -2,8 -2,0 -3,0 -4,2 -2,9 0,1 1,0 4,8
Investitionsgliter
auf dem Inlandsmarkt U 12,0 2,0 5,0 1,0 2,0 8,0 5,0 15,0 14,0 17,0 6,0 6,0
S 12,3 0,3 6,9 0,8 1,9 6,3 71 15,0 13,5 15,3 8,2 6,1
auf den ausl. Markten U 5,0 2,0 3,0 -5,0 1,0 8,0 8,0 11,0 7,0 9,0 4,0 4,0
innerhalb der EU S 54 1,3 3,4 -5,0 1,4 71 8,2 11,4 7.4 7,9 4.1 4,7
auf den ausl. Markten U 8,0 7,0 14,0 5,0 0,0 10,0 3,0 15,0 10,0 5,0 -4,0 -2,0
auBerhalb der EU S 8,3 5,9 16,3 3,2 0,5 9,0 5,5 12,9 10,6 4,1 -1,5 -4,3
Gebrauchsgiiter
auf dem Inlandsmarkt U 8,0 6,0 -2,0 4,0 -1,0 6,0 2,0 12,0 12,0 -3,0 3,0 14,0
S 9,3 49 0,2 1,5 0,4 4,7 4,8 9,1 13,5 -4,6 6,3 10,7
auf den ausl. Markten U -4,0 -1,0 1,0 2,0 -4,0 -1,0 4,0 8,0 8,0 -5,0 -3,0 9,0
innerhalb der EU S -4,1 0,3 2,2 -0,4 -4,2 0,7 5,0 54 8,0 -3,1 -2,3 6,3
auf den ausl. Markten U -1,0 9,0 6,0 4,0 7,0 9,0 -2,0 12,0 5,0 1,0 5,0 14,0
auBerhalb der EU S 1,1 7,5 6,3 3,2 8,8 7,8 -1,7 11,2 6,5 0,1 5,2 13,4
Verbrauchsgiiter’
auf dem Inlandsmarkt U 7,0 0,0 -3,0 9,0 0,0 4,0 5,0 4,0 -1,0 1,0 3,0 0,0
S 11,0 0,6 -2,1 3,8 3,6 5,0 53 -0,5 2,2 21 3,0 -4.1
auf den ausl. Markten U 1,0 -2,0 -1,0 15,0 -2,0 5,0 5,0 3,0 -4,0 6,0 1,0 6,0
innerhalb der EU S 4,5 -1,9 -0,7 10,8 2,0 51 52 -1,5 0,2 6,2 1,1 1,5
auf den ausl. Markten U 9,0 4,0 10,0 23,0 20,0 16,0 12,0 9,0 -1,0 8,0 7,0 12,0
auBerhalb der EU S 11,2 4,6 10,7 19,6 22,1 16,6 12,7 5,7 0,9 8,7 7,6 8,8

1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verbessert« und »verschlechtert«; U: Ursprungswerte, S: Saisonbereinigte Werte.
* Ohne Ernéhrungsgewerbe und Tabakverarbeitung.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Bauwirtschaft: Eingetriibte
Geschaftslage!

l.

Nach den Ergebnissen des ifo Konjunkturtests ist der Ge-
schaftsklimaindikator im Bauhauptgewerbe im Mérz zum
sechsten Mal in Folge leicht gesunken. So tribte sich die
Geschaftslage gegenUber Februar wieder ein; zudem wur-
den die Perspektiven fur die kommenden sechs Monate
von den befragten Firmen erneut ungunstiger eingeschatzt.
Die Reichweite der Auftragsbestande verharrte bei durch-
schnittlich 2,7 Monaten; im Vorjahr war sie mit 2,8 Mona-
ten geringfugig gréBer. Der Ausnutzungsgrad der Gerate-
kapazitaten kletterte um 0,3 Prozentpunkte auf 75,4% und
lag damit merklich unter dem Vorjahreswert (79,0%). Von
den teilnehmenden Unternehmen berichteten 62% Uber
Produktionsbehinderungen. Wahrend 45% (Méarz 2014:
16%) negative Wettereinflusse als Ursache hierflir angaben,
klagten — wie im Vorjahr — 29% der Firmen Uber Auftrags-
mangel. Den Umfrageergebnissen zufolge konnten die Prei-
se ahnlich selten heraufgesetzt werden wie zuletzt. In den
kommenden Monaten dUrften die Spielrdume fir Preisan-
hebungen jedoch zunehmen. Die Baufirmen gingen weiter-
hin davon aus, dass sie ihre Beschaftigtenzahl im Laufe
der nachsten drei bis vier Monate aufstocken werden.

Die Sonderfrage im Méarz beschéftigte sich mit dem Win-
terbau. So berichteten 41% der Firmen, dass sie im ver-
gangenen Winter mit voller Belegschaft durcharbeiten
konnten, da die Auftragslage sowie eine entsprechende
Ausritstung dies zulieBen. Im Vorjahr lag der Umfragewert
bei 50%. Von den 59% der Unternehmen, die im Winter
2014/2015 Kurzarbeit beantragen bzw. Entlassungen vor-
nehmen mussten, gaben zum einen 38% einen Mangel
an Auftragen als Ursache hierflr an. Zum anderen spiel-
ten bei 26% der Befragten baubetriebliche Grinde eine
wesentliche Rolle (Méarz 2014: 16%).

Il.

Im Hochbau tribte sich das Geschéftsklima erneut ein.
Die aktuelle Geschéftslage hat sich spartentbergreifend
verschlechtert. Die befragten Unternehmen blickten we-
niger zuversichtlich auf den Geschéftsverlauf in den nachs-
ten sechs Monaten; diese Entwicklung ist allerdings aus-
schlieBlich auf eine gewachsene Skepsis unter den im ge-
werblichen Hochbau tétigen Baufirmen zurlckzufuhren.
Die Gerateauslastung erhohte sich im Hochbau von 74,6
auf 75,3% und lag aber um nahezu 3 Prozentpunkte un-
ter dem Vorjahreswert. Von den Hochbaufirmen klagten
54% Uber Behinderungen bei der Bautatigkeit. So sah sich
mehr als ein Viertel aufgrund seiner unbefriedigenden Auf-
tragslage in seiner Geschaftstétigkeit beeintrachtigt; mehr
als jede dritte Hochbaufirma berichtete Uber witterungs-

1 Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom ASA-II-
Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte und interna-
tional weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im Zuge dessen wer-
den die Zeitreihen in Zukunft ohne Witterungsbereinigung ausgewiesen.

bedingte Produktionsstérungen (Mérz 2014: 9%). Im Hoch-
bau insgesamt reichten die Auftragsreserven, wie im Vor-
monat bzw. Vorjahr, fr 2,8 Produktionsmonate. Dabei ver-
kleinerten sich die Auftragspolster im &ffentlichen Hoch-
bau gegenUber Februar um 0,2 auf 2,6 Monate. Im Gegen-
satz dazu vergroéBerten sie sich im gewerblichen Hoch-
bau um 0,1 auf 2,9 Monate. Im Wohnungsbau verharrten
sie hingegen bei 2,7 Monaten. Die Testergebnisse lassen
erkennen, dass die Preise erneut weniger haufig herauf-
gesetzt werden konnten als zuletzt. So hielten sich im of-
fentlichen Hochbau Preisanhebungen und -senkungen in
etwa die Waage; Uberdies konnten im gewerblichen Hoch-
bau nur noch mancherorts hdhere Preise durchgesetzt wer-
den. Fur die nachsten Monate gingen die befragten Hoch-
bauunternehmen von geringeren Preiserhhungsspielrau-
men aus.

Il.

Im Tiefbau hat sich das Geschéaftsklima zum dritten Mal
in Folge leicht verbessert. Die befragten Tiefbaufirmen wa-
ren mit inrer aktuellen Lage etwas zufriedener und schéatz-
ten darUber hinaus die Geschéftsentwicklung in den kom-
menden Monaten geringflgig zuversichtlicher ein als im
Februar. Von den teilnehmenden Unternehmen berichte-
ten 73% Uber Behinderungen der Bautatigkeit (Marz 2014:
57%). Drei Funftel fhrten dabei schlechtes Wetter als Hin-
derungsgrund an (Méarz 2014: 26%), wahrend ein Drittel
der Firmen eine unbefriedigende Auftragslage hierfur ver-
antwortlich machte. Der Ausnutzungsgrad des Maschi-
nenparks verharrte unverandert bei 74,5% und lag damit
spurbar unter dem Vorjahresniveau von 79,0%. Die Reich-
weite der Auftragsbestande verharrte im StraBenbau er-
neut bei 2,4 Monaten und verlangerte sich im sonstigen
Tiefbau um 0,1 auf 2,9 Monate. Im Durchschnitt der Tief-
bausparten waren die Auftragsreserven mit 2,7 Monaten
ahnlich umfangreich wie vor Jahresfrist. Zwar hielten sich
im Tiefbau insgesamt den Testergebnissen zufolge Preis-
anhebungen und -senkungen in etwa die Waage, im Stra-
Benbau dirfte es allerdings erneut zu Preiszugestandnis-
sen gekommen sein. Fur die kommenden Monate gingen
die Tiefbauunternehmen vermehrt von Preiserhdhungs-
spielrdumen aus.

M.K.
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Geschaftsklimal, Bauhauptgewerbe Deutschland

Salden Bauhauptgewerbe insgesamt
10 : :
0 r /vyx\
10 F
20 F
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2010 2011 2012 2013 2014 2015
Salden Hochbau
10 . . . . .
ot /\/\/\/M
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% Kapazitatsausnutzung*) Bauhauptgewerbe
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65 |
60 ! ! ! !
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T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*)In % der betrieblichen Vollauslastung, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. gegléttet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Auftragsbestindel, Bauhauptgewerbe Deutschland
Reichweite in Produktionsmonaten

Produktionsmonate Bauhauptgewerbe insgesamt
3,2
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Salden Beurteilung des Auftragsbestandes Bauhauptgewerbe*)
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_20 L
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40 F
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1 Saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen »verhaltnismaBig groB« und »zu klein«.
Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Preisel, Bauhauptgewerbe Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Bauhauptgewerbe
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1 Salden aus den Prozentsatzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Baupreise, saisonbereinigt (dlinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Bauhauptgewerbe Deutschland

03/14  04/14 05/14 06/14 07/14 08/14 09/14 1014 1114 12114 01115 02/15  03/15

Bauhauptgewerbe
Geschéftsklima? U 8,9 4.8 3,0 2,0 -2,0 -4,6 -11,9 -18,2 -17,9 -15,6 -3,3 2,3 2,3
S -1,3 -4,6 -4,6 -4,3 -5,0 -3,6 -3,0 -3,1 -3,2 -5,1 -5,6 -5,8 -7,8
Geschéftslage U -6,0 -3,0 -1,0 2,0 1,0 2,0 0,0 -2,0 -6,0 -10,0 -13,0 -14,0 -14,0
Beurteilung S -1,4 -2,9 -3,2 -2,8 -5,0 -4,2 -4,6 -3,4 -4,7 -5,4 -6,4 -6,2 -94
Geschaftslage U 25,0 13,0 7,0 2,0 -5,0 -11,0 -23,0 -33,0 -29,0 -21,0 7,0 20,0 20,0
Erwartungen S -1,2 -6,3 -5,9 -5,9 -5,0 -3,0 -1,3 -2,7 -1,7 -4,9 -4,8 -5,4 -6,3
Auftragsbestand U 2,0 7,0 2,0 6,0 -1,0 -4,0 -10,0 -19,0 -33,0 -39,0 -38,0 -20,0 -6,0
gg. Vormonat S -12,9 -16,4 -18,7 -7,0 -14,6 -12,9 -12,2 -9,8 -9,5 -8,0 -11,2 -13,7 -21.1
Auftragsbestand U -18,0 -13,0 -15,0 -8,0 -10,0 -11,0 -13,0 -15,0 -25,0 -27,0 -30,0 -28,0 -24,0
Beurteilung S -14,2 -15,2 -19,0 -13,7 -18,8 -20,3 -20,2 -16,0 -20,7 -16,6 -18,7 -19,4 -20,3
Bautéatigkeit U 0,0 18,0 17,0 17,0 14,0 12,0 4,0 1,0 -2,0 -9,0 -34,0 -57,0 -42,0
im Vormonat S 20,3 -11,4 -10,3 -6,5 -6,2 -2,0 -1,5 -6,0 -3,3 0,6 11,8 -4,7 -21,5
Gerate- bzw. Kapa- U 65,2 71,6 75,8 77,6 77,9 78,7 79,2 78,9 78,1 76,1 66,8 59,3 61,5
zitatsauslastung in % S 79,0 73,6 72,9 72,6 71,8 72,2 72,8 73,2 73,2 74,3 74,5 75,1 75,4
Baupreise U 7,0 7,0 3,0 1,0 -6,0 -4,0 -17,0 -21,0 -33,0 -30,0 -20,0 -4,0 3,0
Erwartungen S -5,7 -8,1 -9,9 -9,6 -10,9 -8,4 -12,6 -6,3 -12,0 -12,2 -11,8 -9,3 -10,1
Tiefbau
Geschéftsklima? U 5,0 2,4 -2,2 -2,0 -7,5 -9,0 -16,3 =217 -25,4 -24,6 -8,9 -11 1,6
S -6,4 -7,0 -10,3 -9,2 -10,7 -94 -6,7 -4,3 -9,2 -11,4 -11,3 -10,3 -9,9
Geschéftslage U -18,0 -13,0 -10,0 -5,0 -8,0 -5,0 -6,0 -5,0 -13,0 -18,0 -21,0 -25,0 -21,0
Beurteilung S -111 -10,1 -11,6 -10,1 -15,6 -12,9 -12,1 -7,3 -14,2 -14,3 -13,0 -14,8 -13,9
Geschaftslage U 31,0 19,0 6,0 1,0 -7,0 -13,0 -26,0 -37,0 -37,0 -31,0 4,0 26,0 27,0
Erwartungen S -1,5 -3,8 -9,0 -8,4 -5,7 -5,8 -1,1 -1,2 -4,2 -8,4 -9,5 -5,6 -5,8
Auftragsbestand U 4,0 9,0 1,0 5,0 -2,0 -3,0 -10,0 -22,0 -43,0 -51,0 -50,0 -24,0 -1,0
gg. Vormonat S -16,4 -17.9 -27,5 -10,9 -17.,5 -14,9 -13,0 -9,6 -12,1 -10,0 -17,4 -18,4 -21,7
Auftragsbestand U -26,0 -19,0 -23,0 -12,0 -15,0 -15,0 -17,0 -18,0 -31,0 -37,0 -40,0 -37,0 -33,0
Beurteilung S -20,2 -19,9 -27,2 -18,1 -24.9 -28,2 -27,4 -19,8 -26,6 -251 -26,0 -26,3 -27,3
Bautéatigkeit U 1,0 30,0 28,0 30,0 26,0 19,0 9,0 9,0 7,0 -6,0 -38,0 -71,0 -50,0
im Vormonat S 25,6 -7,9 -8,0 0,4 -0,1 21 1,2 -1,0 2,7 6,8 23,5 -1,5 -25,2
Gerate- bzw. Kapa- U 63,3 71,8 76,2 78,5 78,3 79,8 80,1 80,2 80,1 77,0 65,9 56,8 58,3
zitdtsauslastung in % S 79,5 75,5 73,9 72,7 71,6 71,6 72,7 73,0 73,5 74,0 75,2 74,5 74,5
Baupreise U 1,0 6,0 0,0 -1,0 -6,0 -5,0 -22,0 -29,0 -44,0 -43,0 -32,0 -12,0 2,0
Erwartungen S -14,5 -13,3 -15,8 -14,5 -15,5 -10,8 -20,4 -13,8 -17,7 -18,0 -17,5 -15,3 -13,7
Hochbau
Geschéftsklima? U 12,3 7,0 7,0 55 1,4 -1,7 -8,4 -15,6 -12,3 -9,0 0,8 4,8 3,2
S 2,6 -3,0 -0,7 -0,5 -1,4 0,2 0,1 -2,3 1.1 -0,7 -0,6 -1,3 -6,5
Geschaftslage U 3,0 5,0 6,0 8,0 8,0 7,0 5,0 0,0 -1,0 -5,0 -7,0 -5,0 -8,0
Beurteilung S 59 3,3 2,2 1,9 1,6 1,5 0,4 0,4 1,3 1,2 0,8 3,5 -5,3
Geschaftslage U 22,0 9,0 8,0 3,0 -5,0 -10,0 -21,0 -30,0 -23,0 -13,0 9,0 15,0 15,0
Erwartungen S -0,7 9,1 -3,5 -2,9 -4,3 -1,0 -0,2 -5,0 1,0 -2,5 2,1 -6,0 -7,8
Auftragsbestand U 1,0 7,0 3,0 6,0 -1,0 -5,0 -9,0 -16,0 -25,0 -31,0 -29,0 -17,0 -11,0
gg. Vormonat S -9,8 -13,7 -13,7 -5,5 -11,8 -10,5 -10,2 -8,7 -6,5 -7,3 -8,1 -10,3 -21,8
Auftragsbestand U -13,0 -10,0 -8,0 -4,0 -7,0 -8,0 -9,0 -13,0 -20,0 -20,0 -22,0 -20,0 -17,0
Beurteilung S -11,2 -13,3 -13,0 -10,6 -13,9 -13,4 -13,0 -12,9 -15,1 -11,5 -12,5 -13,7 -15,3
Bautatigkeit U -1,0 10,0 9,0 8,0 6,0 6,0 0,0 -4,0 -8,0 -10,0 -30,0 -46,0 -36,0
im Vormonat S 17,7 -13,0 -12,2 -11,0 -10,1 -6,4 -4,4 -8,7 -7,7 -3,3 4,6 -5,8 -17.1
Gerate- bzw. Kapa- U 66,6 71,4 75,4 77,0 77,7 77,8 78,5 78,0 76,7 75,4 67,4 61,2 63,8
zitatsauslastung in % S 78,2 73,6 72,6 72,4 721 72,7 72,9 73,1 72,9 74,1 741 74,6 75,3
Baupreise U 12,0 8,0 5,0 2,0 -5,0 -4,0 -13,0 -16,0 -25,0 -21,0 -10,0 3,0 3,0
Erwartungen S -1,1 -4,4 -5,1 -5,1 -5,6 -4.1 -6,7 -3,3 -7,0 -8,2 -7,9 -6,0 -10,1
Ostdeutschland
Geschéftsklima? u 13,1 7,8 7,0 10,5 2,0 30 121 -232 239 -17.8 -4,2 4,8 3,2
S 0,3 -4,3 -1,0 2,0 -3,7 -4,0 0,6 -4,7 -4,6 -3,6 -5,0 -5,5 -9,2
Geschaftslage U -10,0 0,0 3,0 8,0 5,0 1,0 4,0 -1,0 -5,0 -7,0 -13,0 -16,0 -22,0
Beurteilung S -1,5 1,8 2,1 3,5 -2,5 -6,4 -4.4 -5,8 -6,5 -3,5 -3,4 -4,3 -13,5
Geschéaftslage U 39,0 16,0 11,0 13,0 -1,0 70 270 -430 -410 -280 5,0 28,0 32,0
Erwartungen S 2,2 -10,2 -4,0 0,5 -4,8 -1,5 5,6 -3,7 -2,6 -3,7 -6,6 -6,6 -4,9
Auftragsbestand U 7,0 12,0 5,0 13,0 1,0 -1,0 -11,0 -25,0 -44.0 -45,0 -50,0 -23,0 -2,0
gg. Vormonat S -11,8 -18,2 -21,2 -6,3 -13,3 -13,1 -11,0 -11,4 -14,6 -7,7 =171 -15,5 -20,8
Auftragsbestand u 21,0 120 -13,0 00 -100 -100 -110 -160 -230 -280 -330 -33,0 -28,0
Beurteilung S -15,1 -13,8 -18,7 -7,2 -18,9 -21,2 -21,5 -18,5 -18,9 -16,8 -18,8 -20,6 -22,2
Bautatigkeit U 2,0 27,0 22,0 23,0 18,0 17,0 12,0 3,0 1,0 -3,0 -28,0 -65,0 -46,0
im Vormonat S 27,8 -7,7 -12,2 -3,8 -4.9 0,8 0,3 2,1 -0,5 6,1 26,5 -1,8 -19,9
Gerate- bzw. Kapa- U 62,6 73,9 80,9 83,9 82,5 83,8 85,0 85,4 85,4 82,0 66,3 55,6 58,4
zitatsauslastung in % S 83,8 78,8 77,2 76,0 73,3 73,6 74,8 75,7 76,8 77,4 78,8 81,0 79,7
Baupreise U 6,0 8,0 2,0 -1,0 0,0 -4,0 -24.0 -24.0 -41,0 -35,0 -31,0 -11,0 6,0
Erwartungen S -7,7 -6,9 -10,9 -13,0 -11,0 -10,5 -22,2 -9,6 -16,7 -14,9 -15,6 -15,7 -8,2

" Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen; Kapazitatsauslastung: in % der betriebsib-
lichen Vollauslastung. U: Ursprungswerte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den
nachsten 6 Monaten erwarteten Geschéaftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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GroBhandel: Unternehmen berichten
von giinstiger Geschéaftslage

l.

Der Geschéftsklimaindikator des GroBhandels istim Mérz auf
den héchsten Wert seit Juni vergangenen Jahres gestiegen.
Ausschlaggebend dafir war die groBBe Zufriedenheit der Be-
fragungsteilnehmer mit ihrer derzeitigen Geschéftssituation.
Der zukUnftigen Entwicklung sahen die GroBhandler dagegen
geringflgig weniger zuversichtlich entgegen als zuletzt. Die
Bestellplane blieben leicht expansiv ausgerichtet. Den Test-
ergebnissen zufolge konnten die Firmen die Verkaufspreise
im Vormonat anheben und gingen auch fUr die kommenden
Monate von verstérkten Erhdhungsspielrdumen aus. Die Mit-
arbeiterzahl soll per saldo konstant gehalten werden.

Il.

Im Produktionsverbindungshandel hat sich das Geschafts-
klima wieder verbessert, da die gegenwartige Lage positiver
eingestuft wurde als im Februar. Bei den Geschaftserwar-
tungen Uberwogen die zuversichtlichen Meldungen unver-
andert leicht. Geschéftslage und -perspektiven des GroB-
handels mit Eisen, Stahl, Eisen- und Stahlhalbzeug stellten
sich weiterhin ungutnstig dar, wenn auch etwas weniger als
im Vormonat. Nach wie vor sinken die Verkaufspreise und
die Ordertétigkeit soll weiter eingeschrankt werden. Im Be-
reich NE-Metalle und NE-Metallhalbzeug hat der Klimaindi-
kator nach seinem sprunghaften Vormonatsanstieg wieder
kraftig nachgegeben. Die Unternehmen berichteten von ei-
nem enttauschenden Geschaftsverlauf und erwarteten auch
in naher Zukunft keine Wende zum Besseren. Personal- und
Bestellpléane blieben auf Kirzungen ausgerichtet. Das Ge-
schaftsklima des GroBhandels mit Maschinen, Ausriistun-
gen und Zubehor hellte sich dagegen auf, da die Zufrieden-
heit der Firmen mit ihrer aktuellen Situation zugenommen hat
und auch die Geschéftsaussichten wieder positiver einge-
schéatzt wurden. Vielerorts waren Anhebungen der Verkaufs-
preise vorgesehen. Im ChemiegroBhandel hat sich das Ge-
schéaftsklima zum dritten Mal in Folge eingetribt. Der Ge-
schaftsverlauf schwéchte sich weiter ab und der Optimismus
bei den Erwartungen flr die kommenden Monate verringer-
te sich ebenfalls. Jedoch sollen die Bestellvolumina in Anbe-
tracht sich normalisierender Lagerbestande wieder ausge-
weitet werden. In den baunahen GroBhandelssparten gab
es unterschiedliche Entwicklungen: Im Elektrobereich fielen
die Geschéaftslageurteile zwar nicht mehr ganz so glinstig aus,
der sichtlich gewachsene Optimismus bezUglich der Pers-
pektiven fur das nachste halbe Jahr flUhrte aber dennoch zu
einem Anstieg des Klimaindikators. Die GroBhandler mit Holz,
Baustoffen, Anstrichmitteln und Sanitdrkeramik 8uBerten sich
geringflgig weniger zufrieden zu inrer momentanen Lage. Zu-
dem waren die Geschéftserwartungen stérker von Skepsis
gepragt. Auch im Bereich Installationsbedarf fiir Gas, Was-
ser und Heizung war mit Blick auf die weitere Entwicklung
spurbar zunehmender Pessimismus zu erkennen. Da die
Unternehmen jedoch nicht mehr ganz so viel an ihrer Ge-
schéaftssituation auszusetzen hatten wie im Februar, klarte das

1 Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom ASA-II-
Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte und interna-
tional weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im Zuge dessen wer-
den die Zeitreihen in Zukunft ohne Witterungsbereinigung ausgewiesen.

Geschéftsklima leicht auf. In allen baunahen Sparten waren
die Beschéftigtenplane per saldo auf eine Verringerung der
Mitarbeiterzahl ausgerichtet.

Il.
Die Testteilnehmer des Konsumguterbereichs zeigten sich
so zufrieden mit ihrem Geschaftsverlauf wie seit drei Jahren
nicht mehr. Trotz etwas eingetrlbter Geschéftsaussichten
hatte dies einen Anstieg des Klimaindikators zur Folge.
Der Geschaftsklimaindikator des Gebrauchsgditerbereichs
blieb nahezu unverandert auf dem hohen Niveau des Vor-
monats. Den deutlich verbesserten Lagebeurteilungen stand
jedoch ein verminderter Optimismus bei den Erwartungen
gegenuber. Die Betriebe des Bereichs elektrische Haus-
haltsgeréte, Lampen und Leuchten bewerteten ihre derzei-
tige Situation merklich glinstiger als im Februar. Mit Blick auf
die Geschaftsperspektiven fur das kommende halbe Jahr
gewannen zudem die zuversichtlichen Einschatzungen wie-
der die Oberhand. Der hohe Lagerdruck bremste die Or-
derbereitschaft allerdings erheblich. Der GroBhandel mit Un-
terhaltungselektronik meldete eine sehr gunstige Ge-
schéftslage. Die Geschéftsaussichten fur die kommenden
Monate waren hingegen nicht mehr ganz so vielverspre-
chend wie zuletzt. Dennoch wollte der GroBteil der Unter-
nehmen die Bestellmengen erhdhen. Die Verkaufspreise durf-
ten weiterhin vielerorts angehoben werden. Im Bereich Haus-
haltswaren, Glaswaren und keramische Erzeugnisse fielen
die Angaben zur aktuellen Geschéftslage zum vierten Mal
in Folge weniger gunstig aus. Die Lagerbestéande wurden
haufig als zu groB eingestuft. FUr die nahe Zukunft erwarte-
ten die Firmen hingegen wieder anziehende Geschéfte und
planten, die Ordertatigkeit auszuweiten.
Im Verbrauchsgltergrof3handel hat sich das Geschaftsklima
spurbar verbessert. Die Befragungsteilnehmer beurteilten ihre
Geschéaftssituation so glinstig wie seit Uber drei Jahren nicht
mehr und zeigten sich auch bezlglich der weiteren Entwick-
lung optimistisch. Das Geschéaftsklima des GroBhandels mit
kosmetischen Erzeugnissen und Korperpflegemitteln hat sich
abgekuhlt, da sowohl die Lageurteile als auch die Geschéafts-
erwartungen nicht mehr ganz so positiv ausfielen wie im Vor-
monat. Die Bestell- und Beschéaftigtenplane blieben aber ex-
pansiv. Die GroBhandler mit pharmazeutischen, medizinischen
und orthopédischen Erzeugnissen berichteten angesichts der
positiven Umsatzentwicklung von einer sehr guten Geschafts-
lage. Hinsichtlich der Geschéftsaussichten waren sie jedoch
etwas zurtckhaltender als im Vormonat. Die Preisauftriebskréfte
durften sich den Einschatzungen der Betriebe zufolge weiter
verstarken. Im BekleidungsgroBhandel kehrte der Klimaindi-
kator in den positiven Bereich zurlick. Die Handler waren trotz
angewachsener Lageriberhange zufrieden mit ihrem Ge-
schéaftsverlauf und bei den Erwartungen fur die kommenden
Monate sind die zuletzt gro3en Bedenken weitestgehend ver-
schwunden. Die Verkaufspreise sollen angehoben werden.
Im Nahrungs- und Genussmittelbereich kihlte das Ge-
schéaftsklima ab. Zwar stieg die Zufriedenheit der Unter-
nehmen mit der momentanen Lage leicht, allerdings nahm
die Zuversicht im Hinblick auf die weitere Entwicklung merk-
lich ab. Die Firmen beabsichtigten, sich bei den Bestellun-
gen in Zurtckhaltung zu tben. Die Personalplane blieben
per saldo auf Kiirzungen ausgerichtet.

S.S.

ifo Konjunkturperspektiven 3/2015 - 42. Jahrgang




JoIoImeB UsULILY Jp 9YOID 1P

“1one)sab yoiu puis ) anz py Jepa|
nznu usualp [JIE:TTe]
uspiom 19 81
q 1sel. )}l Wep sne alg

SaUElIOA SOp WNeIeZ UspUayDaIdSIUS WNZ YIa|BIoA Wi,

SLZIN
Sl ged
§i uer
vl zeq
¥ AON
14% (e}

nnsuiQy

oyoisIsey
‘leusiewnY ‘USeMGIEH YOSHIMPUE-IUIIN

J1gyagnz pun
uaBunismuSNY ‘UBUIYISEN “JSUOS

uabunyiez ‘usyLyosyez ‘1ayong
‘pepaqoing ‘usiemqiaIyos ‘edded ‘Jsided

mww.cmzmum ayosndo
pun -0j04 ‘ayosiueyoauIa

abejaquapog
‘apuelsuababsBuniyouulg ‘|aqon

ajfelow|ap3 ‘HonNwWyodS ‘uaiyn

|oxiebuidwes 'n -podg
‘10yaqnz pun aj1a] uaiap ‘lepeliyeq

assiubnazig syosipedoyuo pun
aUdSIUIZIPAW ‘ayoSINaZEULBYd

|oniwaba|diadioy
‘assiubnazi3 ayosnawsoy]

oss|ubnezig ayosiwessy pun
uslemse|9 ‘ussems)eysneH

suoyejesbunieyseiun
‘oyelabs)ieysne ipie|3

aynyos pun Bunpiapeg

[CHTNEE
‘UsI|lIX8ISNEH pUn -WISH Iep) Usllixa |

usJemeqe] ‘oxueneY ‘[elwsbuniyeN

21911 9pUAGS| pun
BUOSUIMPUET]

ZHHO

L4 T — — N R [ e — — — — N — N R — — — | . N I R B
(/] (z3y1"pur) ywesabsul [opueygoly
M ] e s | e e e e | R D e T T T s s | A ] e e e [ e [ [ e e e e e ]
- J1ebBnsunbun ” uawiyasuge ” wiebButlion ” uajjey m Pluesab ” goib nz ” JoBuueb ” 1Yos|Yos m (% ur uaBunpjawuawilL)
el nuostes *19paim uspomuy Jap HexByneH aydljpalydsisun
K4 yoreiBemie [ | uaqielq yorelb emie | uepugsan you [ ueqielq yolelB eme [ | uepugsenun [|  (youqnuostes) pusBipeujeq [ | yoreiBemie [ ipaijeq [ | a1p 1016 Bunjiepejunuaeg 8iq uewLly
n uspuap|aw Jep UsLOMIUY Jap % 00} youdsjue
=] sebnsund [T uawyeunz I uayose [T uebiers [ wowe [ uiepi nz [ Jevoy [ 6 [ saple- sepsl aUdBIWESSD alq :usbuniaINgT
9
m QJeuo 9 In} QJEUO € Iny QJeuO| € Ny QJeUO € In} JEUOWLIOA Wi Bunjiepnag JRUOWIOA Wi Bunjiepnag
K njeyosag suabunjjeiseg osialdsjnexyian asjaidsynessopn puejsaqiebe Lzieswn abe|syeyosen _._0_0 19g

uabunyemi3 pun aueld jeuowssjyoieg wi Bunpoimuz pun Bunjeunag
8 ZHOMVYH == (puejyasinaQ) |apueygoss uap ny IoBardsampunito ol
o

am

ifo Konjunkturperspektiven 3/2015 - 42. Jahrgang



Konjunkturtest

21

Salden
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Geschaftsklimal, GroBhandel Deutschland
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T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GroéBen »Geschéaftslage« und »Geschéfts-
erwartungen«, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Lagerbeurteilung', GroBhandel Deutschland

Salden GroBhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber zu groBe und zu kleine Lagerbesténde, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléattet (breite

Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Salden
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Preisel, GroBhandel Deutschland

Erwartungen — GroBhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende GroBhandelspreise, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. geglattet

(oreite Linie).

*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! GroBhandel Deutschland

03/14 04/14 05/14 06/14 07/14 08/14 09/14 10/14 11/14  12/14  01/15 02/15 03/15
GroRhandel
Geschaftsklima? U 11,5 15,5 12,5 1,9 8,0 2,0 -2,0 -0,6 4,4 7,5 8,0 8,5 10,5
S 10,9 14,9 12,1 11,9 9,3 1,5 -1,8 0,3 5,8 71 8,3 8,2 10,1
Geschéftslage U 12,0 18,0 13,0 17,0 11,0 4,0 2,0 7,0 12,0 11,0 12,0 11,0 15,0
Beurteilung S 13,2 18,6 12,9 17,8 14,6 3,8 2,4 55 9,9 8,1 13,7 12,4 16,7
Geschéaftslage U 11,0 13,0 12,0 7,0 5,0 0,0 -6,0 -8,0 -3,0 4,0 4,0 6,0 6,0
Erwartungen S 8,6 11,2 1,3 6,2 4,2 -0,7 -6,0 -4,9 1,9 6,1 3,0 41 3,6
Lager U 9,0 10,0 9,0 14,0 14,0 17,0 15,0 12,0 15,0 18,0 16,0 14,0 14,0
Beurteilung S 9,2 10,4 10,3 13,3 13,0 16,5 15;8 12,0 15,2 18,0 15,9 13,8 14,2
Verkaufspreise U 9,0 8,0 9,0 4,0 1,0 8,0 5,0 12,0 6,0 13,0 15,0 19,0 21,0
Erwartungen S 8,6 10,3 12,7 9,2 4,4 7,3 4,8 13,3 4,7 7,0 9,4 17,3 20,6
GH-Vorprodukte und Investitionsgtiter
Geschaftsklima? U 15,0 22,0 14,5 10,9 54 4,5 -3,0 -4,3 0,8 54 8,0 7,0 8,0
S 14,0 19,8 13,1 10,4 6,6 4,4 -2,2 -2,1 3,3 55 8,4 6,3 7,2
Geschéaftslage U 17,0 24,0 18,0 18,0 11,0 8,0 1,0 7,0 9,0 11,0 12,0 10,0 12,0
Beurteilung S 18,2 23,4 16,7 18,2 13,8 7,9 1,4 57 7,9 9,0 14,9 11,9 13,7
Geschéftslage u 13,0 20,0 11,0 4,0 0,0 1,0 -7,0 -15,0 -7,0 0,0 4,0 4,0 4,0
Erwartungen S 9,9 16,3 9,6 2,8 -0,3 1,1 -5,7 -9,6 -1,1 21 2,2 0,8 0,9
Lager U 6,0 10,0 8,0 12,0 12,0 15,0 15,0 15,0 16,0 19,0 16,0 15,0 14,0
Beurteilung S 6,3 10,5 10,0 12,1 10,8 14,7 15,1 14,9 15,4 18,3 16,5 14,5 14,3
Verkaufspreise U 11,0 11,0 4,0 -1,0 -4,0 6,0 2,0 4,0 0,0 9,0 14,0 16,0 17,0
Erwartungen S 9,3 1,7 8,0 5,2 0,5 6,6 3,7 7,7 -0,3 1,7 5,8 12,1 15,3
GH-Gebrauchsgiiter
Geschaftsklima? U -5,0 4,0 -2,1 3,0 1,0 -3,0 -3,0 -2,6 -0,5 8,0 8,9 11,4 14,4
S -4,7 55 0,3 3,5 3,1 -4,2 -4,3 -3,9 -0,5 7,9 8,5 10,6 15,0
Geschéaftslage U -5,0 7,0 -7,0 3,0 -3,0 -6,0 0,0 3,0 2,0 4,0 15,0 18,0 20,0
Beurteilung S -4.1 8,7 -3,3 4,7 3,4 -6,9 -2,0 1,3 -1,1 1,6 15,5 17,2 21,5
Geschaftslage u -5,0 1,0 3,0 3,0 5,0 0,0 -6,0 -8,0 -3,0 12,0 3,0 5,0 9,0
Erwartungen S -5,2 2,3 4,0 2,4 2,9 -1.4 -6,7 -8,9 0,1 14,5 1,8 4,2 8,8
Lager U 9,0 9,0 9,0 19,0 8,0 14,0 13,0 10,0 12,0 8,0 18,0 16,0 12,0
Beurteilung S 10,1 8,9 10,2 17,3 6,9 12,5 13,1 1.1 13,2 10,2 16,4 15,0 13,1
Verkaufspreise U 5,0 9,0 17,0 11,0 5,0 17,0 8,0 21,0 5,0 13,0 6,0 19,0 23,0
Erwartungen S 6,2 13,4 19,3 14,0 2,7 10,9 4,2 20,2 5,9 12,3 4,4 22,4 24,2
GH-Verbrauchsgiiter
Geschéftsklima? U 18,0 27,0 10,5 4,5 10,0 7,9 6,0 6,0 14,9 16,3 9,4 14,5 14,9
S 16,9 28,8 14,1 9,3 12,4 8,4 5,0 55 14,0 11,4 7,2 13,9 14,1
Geschéaftslage U 16,0 26,0 6,0 9,0 10,0 14,0 6,0 8,0 20,0 26,0 15,0 13,0 20,0
Beurteilung S 15,7 28,3 9,8 14,9 15,9 17,0 7,6 5,9 16,3 17,6 11,4 12,3 20,3
Geschéftslage U 20,0 28,0 15,0 0,0 10,0 2,0 6,0 4,0 10,0 7,0 4,0 16,0 10,0
Erwartungen S 18,1 29,3 18,6 37 8,9 0,2 2,5 5,0 11,8 55 3,0 15,4 8,1
Lager U 16,0 8,0 8,0 12,0 21,0 20,0 14,0 8,0 17,0 29,0 21,0 6,0 15,0
Beurteilung S 15,1 6,3 6,8 8,8 19,6 19,2 16,4 6,9 19,4 30,0 249 6,6 14,1
Verkaufspreise U 3,0 2,0 0,0 -5,0 -2,0 0,0 1,0 18,0 16,0 19,0 27,0 32,0 38,0
Erwartungen S 1,7 4,7 5,2 -0,2 2,0 3,0 3,1 21,1 12,4 7,6 23,1 27,3 36,7
GH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschéftsklima? u 17,5 6,5 19,0 243 21,4 -1,1 -5,0 7,5 10,2 45 6,5 6,5 7,5
S 14,7 11,6 16,7 17,3 18,8 3,3 -1,2 6,8 8,1 54 8,6 7,7 4,6
Geschéaftslage U 17,0 7,0 23,0 34,0 28,0 4,0 -2,0 11,0 22,0 5,0 10,0 2,0 10,0
Beurteilung S 15,1 16,5 22,3 25,0 26,1 8,2 4,0 8,0 15,3 2,2 11,8 6,4 7,8
Geschéftslage U 18,0 6,0 15,0 15,0 15,0 -6,0 -8,0 4,0 -1,0 4,0 3,0 11,0 5,0
Erwartungen S 14,3 6,7 11,2 9,8 11,6 -1,5 -6,2 5,6 1,1 8,7 54 9,1 1,4
Lager U 9,0 13,0 11,0 16,0 15,0 24,0 22,0 3,0 12,0 24,0 15,0 14,0 16,0
Beurteilung S 9,3 13,9 12,6 15,7 14,8 24,7 17,9 1,0 12,1 25,9 16,5 13,6 16,2
Verkaufspreise U 15,0 10,0 17,0 21,0 18,0 9,0 11,0 20,0 14,0 14,0 21,0 16,0 15,0
Erwartungen S 17,0 13,8 15,3 23,1 26,2 13,3 10,6 15,4 10,6 12,4 13,1 14,9 16,8

' Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu groB, — zu klein); U: Ursprungs-
werte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den néchsten 6 Monaten erwarteten

Geschaéftslage.
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Einzelhandel: Weiterhin positive
Entwicklung?

l

Das Geschéftsklima im Einzelhandel hat sich im Méarz zum
dritten Mal in Folge aufgehellt. MaBgeblich hierflr waren
sowohl die verbesserte Geschaftslage als auch die Ge-
schéftserwartungen der Unternehmen, die nicht mehr so
gedampft waren wie bisher. Trotzdem beabsichtigten weni-
ger Einzelhandler als im Vormonat, die Verkaufspreise an-
zuheben. Zudem wollten sie bei ihrer restriktiven Orderpo-
litik bleiben.

Il.

Im GebrauchsgUterbereich war ein splrbarer Anstieg des
Geschéftsklimaindikators zu verzeichnen. Die Geschéftsla-
ge wurde wieder deutlich positiver beurteilt und bei den
Einschatzungen der Geschéftsperspektiven Uberwogen nun
die positiven Meldungen. Angesichts der leicht verringerten
Lagerbestande planten die Betriebe, ihre zurlickhaltende
Ordertéatigkeit zu lockern. Die Personalpléane sind aber wei-
ter auf Klrzungen ausgerichtet. Auch der Geschaftskli-
maindikator flr den Einzelhandel mit Mdébeln, Einrichtungs-
gegenstanden und Hausrat ist gestiegen. Die befragten Fir-
men waren zum ersten Mal seit einem Jahr wieder zufrie-
den mit der aktuellen Geschéftslage und erwarteten einen
positiven zukinftigen Geschéftsverlauf. Die Unternehmen
planten vermehrt, Preisanhebungen vorzunehmen. Trotz-
dem wollten sie haufiger die Mitarbeiterzahl verringern. Im
Bereich Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf fielen
die Urteile zur aktuellen Geschéftslage dagegen spurbar we-
niger positiv aus. Die bisher zuversichtlichen Geschéftser-
wartungen wurden ebenfalls zurlickgenommen. In den bei-
den Sparten des Elektroeinzelhandels hat sich das Ge-
schéaftsklima verbessert. Fir den Teilbereich weie Ware wur-
de die Geschaftslage zum ersten Mal seit Juni vergange-
nen Jahres wieder positiv bewertet. Zudem weisen die Ein-
schatzungen der Perspektiven leichte Zuversicht auf. Ob-
wohl die gute Nachfragesituation die Lagerbestande schmel-
zen lieB, wollten die Handler deutlich weniger Bestellungen
tétigen. In der Sparte Unterhaltungselektronik war die Ge-
schaftslage ebenfalls glinstiger als im Februar und die Test-
teilnehmer blickten weniger skeptisch auf den weiteren Ge-
schéaftsverlauf, obwohl sie sich zu Preiszugestandnissen ge-
zwungen sahen. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und
Software ist der Geschéftsklimaindikator gestiegen. Ange-
sichts der verbesserten Nachfragesituation bewerteten die
Testteilnehmer ihre momentane Geschéftslage positiv, auch
die Geschaftserwartungen waren nicht mehr so stark von
Skepsis gepragt. Die Firmen planten vermehrt, die Ver-
kaufspreise anzuheben. Der Beschéftigungsaufbau setzte
sich fort. Im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetaliwaren
gab der Geschaftsklimaindikator nach dem starken Anstieg
im Februar deutlich nach. Die bisher sehr gute Geschafts-
lage wurde weniger positiv bewertet. Die Erwartungen wur-
den dagegen nach oben geschraubt. Trotz der verringerten
Lagerbestéande beabsichtigten die Befragungsteilnehmer,
weniger Bestellungen zu platzieren.

1 Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom ASA-II-
Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte und interna-
tional weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im Zuge dessen wer-
den die Zeitreihen in Zukunft ohne Witterungsbereinigung ausgewiesen.

M.

Der Geschaéftsklimaindikator flr den Verbrauchsgdterbereich
ist ebenfalls gestiegen. Grund daflr waren die weniger pes-
simistischen Geschéaftserwartungen. Die aktuelle Lage wur-
de in Anbetracht der schwachen Umsatzentwicklung da-
gegen spurbar ungunstiger bewertet. Die Befragungsteil-
nehmer planten nicht mehr so oft Preisanhebungen. Bei den
Personalpléanen ist weiterhin mit Kiirzungen zu rechnen. Im
Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung fielen die Urteile
zur aktuellen Geschaftslage angesichts des gestiegenen La-
gerdrucks negativer aus, daflr lieB die Skepsis bezlglich
der zukinftigen Geschéaftsentwicklung spurbar nach. Infol-
gedessen stieg der Geschéaftsklimaindikator leicht. Im Schuh-
einzelhandel ist der Klimaindikator massiv gesunken. Die Ge-
schéftslage wurde erneut negativer beurteilt und auch far
die nédchsten Monate rechneten die Firmen vermehrt mit ei-
nem ungunstigen Geschéftsverlauf. Im Bereich Sport- und
Campingartikel waren die Testteiinehmer dagegen auBerst
zufrieden mit ihrer Geschéftslage. Auch bei den Erwartun-
gen setzte sich wieder Optimismus durch. Die Unternehmen
planten eine Ausweitung des Personalbestandes. Aufgrund
der schlechten Umsatzentwicklung bewerteten die Hand-
ler im Bereich Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bliro-
artikel ihnre momentane Geschéftssituation erneut ungiins-
tiger. Sie verloren jedoch nicht die Hoffnung und sahen op-
timistischer den kommenden Monaten entgegen. Demzu-
folge ist der Geschéaftsklimaindikator gestiegen. Trotzdem
war sowohl bei den Order- als auch bei den Personalpla-
nen mit weiteren Kirzungen zu rechnen.

V.

Im Kfz-Einzelhandel verbesserte sich das Geschéftsklima,
da sich die Perspektiven merklich aufgehellt haben. Mit dem
aktuellen Geschaft waren die befragten Unternehmen da-
gegen weniger zufrieden. Sie wollten aber ihren Personal-
bestand in etwa konstant halten. Im Neuwagenhandel be-
werteten die Testteilnehmer die momentane Geschéftslage
weniger positiv als noch im Vormonat. Sie blickten allerdings
nicht mehr ganz so skeptisch in der Zukunft, obwohl der
Druck auf die Verkaufspreise zunehmen durfte. Im Ge-
brauchtwagenhandel ist der Geschaftsklimaindikator ge-
stiegen. Wéahrend die Aussichten unverandert pessimistisch
blieben, wurde die aktuelle Geschaftslage angesichts der
relativ guten Nachfragesituation wieder positiv eingestuft.
Bei der Einstellung zuséatzlicher Mitarbeiter wollten die Hand-
ler etwas vorsichtiger agieren. Im Bereich Kraftwagenteile
und -zubehdr haben die negativen Meldungen zum aktuel-
len Geschaéftsverlauf zugenommen. Eine Besserung zeich-
net sich nach Einschétzung der Testteiinehmer nicht ab.
Die Verkaufspreise sollen vielerorts gesenkt werden.

V.

Der Geschaftsklimaindikator fiir den Nahrungs- und Ge-
nussmitteleinzelhandel ist deutlich gesunken. Die Lage-
einschatzungen und die Erwartungen waren zurtickhalten-
der als im Februar. Dennoch wollten die Firmen vermehrt zu-
satzliche Mitarbeiter einstellen und planten haufiger Preis-
erhdhungen.

A.B.
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Salden
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Geschaftsklimal, Einzelhandel Deutschland

Einzelhandel insgesamt
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T Durchschnitt der Salden aus den Prozentsétzen der positiven und der negativen Meldungen zu den GréBen »Geschaftslage« und »Geschafts-
erwartungens, saisonbereinigt (dunne Linie) bzw. geglattet (breite Linie).

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber zu groBe und zu kleine Lagerbesténde, saisonbereinigt (diinne Linie) bzw. gegléattet (breite

Linie).
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Preisel, Einzelhandel Deutschland

Entwicklung im Vormonat — Einzelhandel insgesamt
Salden
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Salden Erwartungen — Einzelhandel insgesamt
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1 Salden aus den Prozentsétzen der Meldungen Uber steigende und sinkende Einzelhandelspreise, saisonbereinigt (dinne Linie) bzw. geglattet
(breite Linie).
*) Ohne Nahrungs- und Genussmittel.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Zahlen zum ifo Konjunkturtest! Einzelhandel Deutschland

03/14 04/14 05/14 06/14 07/14 08/14 09/14 1014 1114 12/14 01/15 02/15  03/15

Einzelhandel
Geschaftsklima? 9,9 11,4 6,4 9,3 2,4 1,4 -2,6 -7,6 -4,5 -5,8 1,8 4,4 59
8,9 8,7 5,2 9,2 3,0 -0,3 -1,4 -5,4 -2,3 -4,2 3,2 3,3 52

Geschéaftslage 15,0 17,0 14,0 18,0 10,0 6,0 5,0 -3,0 -1,0 5,0 10,0 10,0 11,0

Beurteilung 15,3 13,8 12,1 18,7 12,4 4,3 7,6 -1,0 -1,0 4.2 11,4 10,8 11,8
Geschaftslage 5,0 6,0 -1,0 1,0 -5,0 -3,0 -10,0 -12,0 -8,0 -16,0 -6,0 -1,0 1,0
Erwartungen 2,7 3,8 -1,5 0,0 -6,1 -4,8 -10,0 9,7 36  -12;3 -4,7 -3,9 -1,3
Lager 12,0 17,0 16,0 13,0 18,0 14,0 20,0 20,0 28,0 22,0 20,0 19,0 17,0
Beurteilung 14,2 16,8 16,8 14,5 18,3 17,0 21,2 17,9 23,9 19,3 19,1 19,9 19,4
Verkaufspreise 16,0 10,0 9,0 1,0 10,0 6,0 5,0 -8,0 1,0 -2,0 7,0 16,0 12,0
Erwartungen 11,5 8,1 8,9 4,9 9,8 6,1 3,9 -4,6 5,1 2,1 52 9,8 7,2

EH-Gebrauchsgiite
Geschaéftsklima? 10,5 6,5 8,4 3,5 -3,0 -2,5 -5,5 -11,0 -5,6 -6,2 0,9 1,5 7,5
6,5 1,2 6,2 3,7 -1,2 -2,4 -2,7 -8,0 -1,4 -3,3 1,7 -1,4 3,7

Geschéftslage 8,0 5,0 15,0 8,0 1,0 -1,0 -2,0 -11,0 -1,0 2,0 6,0 4,0 10,0

nCconcCcnocncnc TnCcncnc nconc

Beurteilung 4,9 -0,6 10,9 7,8 4,0 -1,8 2,3 -8,4 0,4 4,8 8,7 4,0 7.4
Geschéftslage 13,0 8,0 2,0 -1,0 -7,0 -4,0 -9,0 -11,0 -10,0 -14,0 -4,0 -1,0 5,0
Erwartungen 8,1 3,0 1,5 -0,3 -6,2 -3,0 -7,6 -7,5 -3,1 -111 -5,1 -6,7 0,1
Lager 8,0 16,0 13,0 8,0 15,0 15,0 18,0 19,0 21,0 18,0 20,0 20,0 16,0
Beurteilung 10,3 17,6 15,1 10,8 14,4 15,9 19,1 17,1 19,0 15,3 17,3 19,1 18,7
Verkaufspreise 8,0 4,0 4,0 3,0 6,0 6,0 4,0 -7,0 0,0 1,0 6,0 12,0 11,0
Erwartungen 3,3 1,8 3,4 4,8 59 6,5 4,9 -3,1 3,9 3,2 4,3 8,0 6,3
EH-Verbrauchsgiiter (ohne Brennstoffe)
Geschéftsklima? U 1,0 59 3,8 -3,1 -3,6 -8,6 -6,6 -14,5 -14,5 -12,2 -6,6 -8,6 -8,5
S 1,4 53 2,8 -2,7 -2,7 -10,0 -7,2 -14,6 -13,8 -11,0 -5,5 -8,1 -7,8
Geschéaftslage U 5,0 11,0 12,0 3,0 2,0 -4,0 1,0 -12,0 -13,0 -4,0 1,0 -4,0 -8,0
Beurteilung S 7.9 9,6 10,4 5,0 6,0 -5,5 1,5 -12,2 -15,1 -6,8 1,8 -1,6 -4,7
Geschéftslage U -3,0 1,0 -4,0 -9,0 -9,0 -13,0 -14,0 -17,0 -16,0 -20,0 -14,0 -13,0 -9,0
Erwartungen S -4,8 1,2 -4,5 -10,2 -11,1 -14,5 -15,5 -16,9 -12,5 -15,2 -12,6 -14,5 -10,8
Lager U 24,0 23,0 27,0 24,0 31,0 22,0 24,0 29,0 34,0 33,0 26,0 30,0 28,0
Beurteilung S 24,9 19,3 26,1 25,6 31,6 25,6 25,3 26,8 32,6 32,0 26,9 30,2 291
Verkaufspreise U 15,0 4,0 -6,0 -7,0 -4,0 7,0 8,0 -2,0 -2,0 -9,0 7,0 23,0 13,0
Erwartungen S 6,7 2,6 0,9 1,1 -1,4 0,7 2,6 0,7 3,7 0,0 2,8 13,6 4,3
EH-Nahrungs- u. Genussmittel
Geschaftsklima? U 18,0 22,1 6,8 30,6 14,4 16,8 4,3 2,0 5,9 0,4 11,5 23,3 17,1
S 18,3 18,5 6,7 29,0 11,0 12,7 6,1 3,3 10,1 0,8 15,1 24,5 17,4
Geschaftslage U 33,0 36,0 15,0 52,0 31,0 26,0 14,0 17,0 11,0 16,0 26,0 33,0 31,0
Beurteilung S 34,2 32,9 15,8 51,2 28,3 25,5 17,0 17,4 16,2 12,2 24,8 34,5 32,1
Geschéftslage U 4,0 9,0 -1,0 11,0 -1,0 8,0 -5,0 -12,0 1,0 -14,0 -2,0 14,0 4,0
Erwartungen S 3,6 5,0 -2,0 8,8 -4,9 0,6 -4,3 -9,9 4,3 -9,9 57 14,9 3,6
Lager U 5,0 15,0 9,0 7,0 11,0 5,0 17,0 11,0 31,0 16,0 14,0 8,0 8,0
Beurteilung S 9,3 15,6 9,0 8,7 11,3 13,0 18,1 8,0 19,7 13,1 12,5 10,6 12,6
Verkaufspreise U 26,0 25,0 31,0 7,0 30,0 5,0 6,0 -15,0 7,0 4,0 7,0 14,0 13,0
Erwartungen S 26,5 25,0 26,5 6,7 253 6,9 6,5 -8,1 7,7 6,4 9,6 7,8 13,2

1 Dargestellt sind die Salden aus den Prozentanteilen der positiven und negativen Firmenmeldungen (Lager : + zu groB, — zu Klein); U: Ursprungs-
werte, S: Saisonbereinigte Werte. — 2 Mittelwerte aus den Firmenmeldungen zur gegenwartigen und der in den néchsten 6 Monaten erwarteten
Geschéftslage.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Dienstleistungen: Leichte Verbesserung
des Geschiftsklimas?

l.

Im Dienstleistungsgewerbe? stieg der Geschéaftsklimaindi-
kator dank der merklich verbesserten Lageurteile. Trotz des
zurlickhaltender ausgefallenen Optimismus bezliglich der
Perspektiven wird vermehrt mit Personalneueinstellungen in
den kommenden Monaten gerechnet. Es werden weiterhin
Preiserhbhungen erwartet.

Il.

Im Transportwesen gab der Klimaindikator deutlich nach.
Bei ungUinstigeren Beurteilungen der aktuellen Situation wa-
ren die befragten Firmen vorsichtiger bei der Beurteilung der
zu erwartenden Lage fur die kommenden Monate. Im Be-
reich Personenbeférderung zu Land, Glterbeférderung im
StraBenverkehr, Taxibetriebe u.a. beurteilten die Testteilneh-
mer ihre Geschaftslage als deutlich weniger zufriedenstellend
als im Vormonat. Das Geschéftsklima verschlechterte sich
infolgedessen deutlich. Vielerorts ist mit Preiserhdhungen
zu rechnen. Die Geschaftserwartungen im Bereich der Gu-
terbeférderung im StraBenverkehr verbesserten sich etwas.
Aufgrund der gesunkenen Zufriedenheit mit der aktuellen
Situation sank der Klimaindikator dennoch. Bereits den drit-
ten Monat in Folge gaben die Unternehmen an, ihre Preise
senken zu wollen, wenn auch nicht mehr so deutlich wie im
Vormonat. Im Bereich Spedition und sonstige Verkehrs-
dienstleistungen (einschlieSlich Logistik) sank der Klimaindi-
kator aufgrund negativer ausgefallenen Beurteilungen zu
der Geschéftslage und den Geschéftsaussichten.

Reisebiros und Reiseveranstalter blickten wieder opti-
mistisch in die Zukunft. Bei nahezu unveranderten Lageur-
teilen hellte sich das Geschéftsklima deutlich auf. Die Be-
schaftigtenzahl durfte den Meldungen zufolge steigen und
es wurden vielerorts weiterhin Preisanhebungen erwartet.

Die Architekturbtiros waren weiterhin sehr zufrieden mit inrer
aktuellen Situation. Ihre Perspektiven bewerteten sie hingegen
zunehmend skeptisch. Die Bereitschaft, neues Personal ein-
zustellen, ist gestiegen. Die Preisentwicklung durfte in den
n&chsten Monaten leicht negativ ausfallen.

Der Geschaftsklimaindikator im Bereich der Ingenieurbliros
erreichte seinen héchsten Wert seit 2011. Etwa die Hélfte
der befragten Unternehmen auBerte sich positiv Uber die ak-
tuelle Lage und auch der Optimismus bezlglich der weite-
ren Entwicklung hat zugenommen. Die Personalplanungen
wurden deutlich nach oben geschraubt.

Im Bereich Erbringung von Dienstleistungen der Informa-
tionstechnologie3 waren die Testteilnehmer deutlich zufrie-
dener mit ihrer aktuellen Geschéftssituation. Aufgrund der

Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom ASA-II-
Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte und interna-
tional weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im Zuge dessen wer-
den die Zeitreihen in Zukunft ohne Witterungsbereinigung ausgewiesen.
Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und Staat.
Programmierungstétigkeiten, sonstige Software-Entwicklung, IT-Beratung,
Betrieb von DV-Einrichtungen.

(AN

nicht mehr ganz so zuversichtlichen, jedoch weiterhin sehr
optimistischen, Perspektiven gab der Klimaindikator etwas
nach. In inren Personalplanungen waren die Firmen letzt-
malig im November 2013 so zurtickhaltend.

Eine steigende Anzahl von Wirtschaftspriifern, Rechts- und
Steuerberatern erwartete, trotz der bereits sehr positiven
Lageurteile, eine weitere Verbesserung der Geschéftssitua-
tion in den kommenden sechs Monaten. lhre Personalpla-
nungen schraubten die Testteilnehmer jedoch weiter zurtick,
wenn auch weiterhin von einer steigenden Beschaftigten-
anzahl ausgegangen werden kann.

Der Geschaéftsklimaindikator der Unternehmens- und Pu-
blic-Relations-Beratung entwickelte sich im Méarz positiv.
Die guten Lageurteile und die optimistischen Perspektiven
fielen im Marz noch etwas erfreulicher aus. Dennoch er-
warteten die Firmen einen verlangsamten Personalzuwachs.

Der Klimaindikator gab in der Werbebranche erneut nach.
Zwar blieben die Lageurteile nahezu stabil und positiv, je-
doch nahm der Optimismus bezlglich der Geschaftser-
wartungen den zweiten Monat in Folge deutlich ab. Erstmals
seit April vergangenen Jahres werden sinkende Preise er-
wartet. Die expansive Beschéftigungspolitik der Testteil-
nehmer wurde deutlich zurlickgefahren.

Im Bereich Personal- und Stellenvermittiung/Uberlassung
von Arbeitskréaften wurden von Uber zwei Dritteln der be-
fragten Unternehmen Preiserhdhungen erwartet, was ver-
mutlich mit der tariflichen Anpassung der Lohne in der Zeit-
arbeit um 3,5% im April zusammenhangt. Aufgrund der zu-
versichtlicheren Geschéftsaussichten und der verbesser-
ten Geschéftslage stieg der Klimaindikator.

Im Gastgewerbe wurden die verschlechterten Lagebeurtei-
lungen von den verbesserten Geschéftsperspektiven nahezu
vollsténdig aufgefangen. Der Klimaindikator gab nur minimal
nach. Im Teilbereich Beherbergungsgewerbe (Hotels, Gasthd-
fe, Pensionen) waren die Teilnehmer wieder skeptisch be-
zUglich der zu erwartenden Entwicklung ihrer Geschéftssitu-
ation. Auch mit ihrer aktuellen Lage waren sie weniger zufrie-
den. Wahrend im Vormonat noch Personalabbau vermeldet
worden war, wurde im Méarz wieder zunehmender Personal-
bedarf angegeben. Die Gastronomen beurteilten ihre Ge-
schéftsaussichten deutlich positiver, jedoch waren sie etwas
weniger zufrieden mit ihrer momentanen Situation. Das Ge-
schéftsklima verbesserte sich dennoch den dritten Monat in
Folge. In der Gastronomie dUrfte auch weiterhin vielerorts mit
Preiserhdhungen zu rechnen sein. Der Rekordwert des Vor-
monats konnte jedoch nicht erreicht werden.

Im Bereich Mobilien-Leasing* verbesserte sich der Ge-
schéftsklimaindikator merklich. Die Testteilnehmer bewer-
teten sowohl ihre aktuelle Lage als auch ihre Perspektiven
positiver als noch im Februar. Es wird weiterhin mit sinken-
den Preisen in den kommenden Monaten gerechnet.

PW.

4 Mobilien-Leasing der Institutionen flr Finanzierungsleasing geman der Klas-
sifikation der Wirtschaftszweige (WZ 2008).
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ifo Konjunkturtest Dienstleistungen
Salden, saisonbereinigt
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1) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat; saisonbereinigt. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, Grof3-

und Einzelhandel.
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Dienstleistungen der

Informationstechnologie® Geschaftsklima
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Salden, saisonbereinigt
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) Ohne Handel, Kreditgewerbe, Leasing, Versicherungen und ohne Staat. — 2 Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe,GroB3- und Einzel-
handel. —3 Programmierungstatigkeiten, sonstige Software-Entwicklung, IT-Beratung, Betrieb von DV-Einrichtungen. —4 Mobilien-Leasing der Insti-

tutionen fUr Finanzierungsleasing.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Beschaftigungsbarometer Deutschland

Neue Einstellungen in Deutschland geplant

Die Bereitschaft der deutschen Wirtschaft, neues Personal
einzustellen, ist wieder gestiegen. Das ifo Beschaftigungs-
barometer stieg im Méarz auf 108,1 Indexpunkte, nach
106,8 im Februar. Vor allem in Dienstleistungssektor und in
der Industrie durften mehr Mitarbeiter eingestellt werden.

mobilbranche sind Einstellungen geplant. Im Handel kehr-
ten sich die Entwicklungen vom Vormonat um. Wéhrend sich
der Einzelhandel zurlckhaltender zeigte, wollen die
GroBhandler wieder verstérkt einstellen. Im Baugewerbe
anderte sich das Beschaftigungsbarometer hingegen kaum.

Im Dienstleistungssektor wollen wieder mehr Firmen Per-

Im Verarbeitenden Gewerbe setzte sich der Anstieg des  sonal einstellen.

Beschaftigungsbarometers fort. Insbesondere in der Auto- KWL
ifo Beschéftigungsbarometer
Gewerbliche Wirtschaft!
Deutschland (Indexwerte, 2005 = 100), saisonbereinigt
03/14 04/14 05/14 06/14 07/14 08/14 09/14 10/14 1114 12/14. 01/15 02/15 03/15
Index 107,7 107,4 106,9 106,1 106,0 107,3 106,22 107,2 1052 106,7 108,1 106,8 108,1
Indexwerte, Jahr 2005 = 100, saisonbereinigt

120

115

110

105 \

100

95

90 | | | | | | | | | | | |

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015

1) Verarbeitendes Gewerbe, Bauhauptgewerbe, GroB- und Einzelhandel, Dienstleistungssektor.

Das ifo Beschaftigungsbarometer basiert auf ca. 9 500 monatlichen Meldungen von Unternehmen des Verarbeitenden Gewerbes, des Bau-
hauptgewerbes, des GroB- und Einzelhandels und des Dienstleistungssektors. Die Unternehmen werden gebeten ihre Beschéftigtenplanun-
gen fur die néchsten drei Monate mitzuteilen. Sie kdnnen ihre Planungen fUr die Zahl der Beschéftigten fir die ndchsten drei Monate als
»zunehmens, »gleich bleiben« oder »abnehmen« kennzeichnen. Der Saldowert der Planungen ist die Differenz der Prozentanteile der Antwor-
ten »zunehmen« und »abnehmen«. Zur Berechnung der Indexwerte werden die Salden jeweils auf den Durchschnitt des Jahres 2005 normiert.

Quelle: ifo Konjunkturtest.
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Konjunktur in der Europaischen Union (25)

Gesamtindikator

2005 =100
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Vertrauensindikator Industrie 2
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Vertrauensindikator Bau 2
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-20
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-30
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Vertrauensindikator Verbraucher 2

Salden
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1 Index aus dem gewichteten Durchschnitt der dargesteliten Sektorindikatoren. — 2 Mittelwerte aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der

kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher.
Alle Reihen saisonbereinigt durch EU-Kommission.

Quelle: EU-Kommission.
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Industriekonjunktur in der EU (25) insgesamt

Vertrauensindikator '
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1 Der Indikator basiert auf den Mittelwerten der Salden der GroBen: Beurteilung der Auftragsbesténde, Beurteilung der Fertigwarenbesténde, Pro-
duktionspléane fir 3-4 Monate. Verarbeitendes Gewerbe. — 2 Produzierendes Gewerbe ohne Bau, Index und Wachstumsraten gegen Vorjahr. — 3 Sal-
den aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen (Ausnahme: Wachstumsraten der Produktion) saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Industriekonjunktur in einzelnen EU-Landern

BR Deutschland Frankreich
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* Saisonbereinigt. — T Wachstumsraten gegen Vorjahr, — weitere Erlduterungen siehe FuBnoten zu den Tabellen.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturdaten aus der Europdischen Union (25)

03/14 04/14 05/14 06/14 07/14 08/14 09/14 10/14 11/14 12/14 01/15 02/15 03/15
Europaische Union (25) insgesamt

Gesamtindex ! 1056 106,5 106,6 1066 106,1 104,8 103,8 1043 104,1 1042 104,8 1052 106,1
Bereichsindikatoren?

Industrie -2,3 -1,4 -1,6 -2,2 -2,4 -2,9 -3,9 -3,2 -2,5 -3,4 -3,1 -3 -2,7
Bauwirtschaft 241 -253 -248 -254 -222 -21,7 -20,5 -195 20 -176 -20,2 -19.1 -20,5
Einzelhandel 1,2 2,9 4,3 3,4 2,8 1,5 -1,4 -2 -2,4 0 1,8 -0,5 2,2
Verbraucher -6,6 -5,7 -4.1 -4,3 -5,5 -6,4 -8 -7,4 -8,1 -7,5 -5,8 -4,4 -1,8

Weitere Indikatoren zur Industriekonjunktur in der Gemeinschaft

Produktion *

Index 101,34 102,26 101,23 101,14 101,84 100,74 101,39 101,54 101,73 102,12 102,1
Wachstumsraten 0,9 2,2 1,2 0,7 1,7 -0,2 0,5 0,8 -0,2 0,9 1,5
Preiserwartungen ® 0,4 0,2 0,1 0,7 1,5 0,8 -0,6 1,1 -0,6 -3,1 -6,5 -4,3 -3,4

Deutschland

Produktion *

Index 110,2 110,4 108,99 109,2 111,14 107,7 109 1094 109,8 111,1 1111
Wachstumsraten 3,0 2,6 2,3 0,5 4.5 -1,3 0,8 1,4 -0,3 1.1 1,0
Auftragsbestand * -8,7 -9,1 -71 -8,5 9 -105 -109 -11,3 -9 -9,4 -9,2 -10 -6,4
Preiserwartungen ° 4,1 2,5 1,9 2,6 3,3 4.1 5,2 47 3,2 -1,5 -1,2 -0,1 0,1
Frankreich

Produktion *

Index 99,8 999 97,3 989 991 98,7 99,1 989 984 995 994
Wachstumsraten 2,3 0,1 -3,6 0,5 0,1 -0,1 -0,2 -0,8 -1,9 0,9 0,2
Auftragsbestand * -20 -18 21,7 -256 -232 -224 -231 -193 -192 -182 -21,2 -22  -20,6
Preiserwartungen ® -7 -3,6 -4,5 -6,2 -2,7 -7 -144 -5 -156 -16,2 -19,2 -20,6 -18,7

GroRbritannien

Produktion *

Index 102,66 103,41 101,94 102,67 102,83 102,85 103,44 102,69 103,5 103,6 103,11
Wachstumsraten 2,0 4.8 2,8 2,2 2,7 3,0 2,5 1,7 2,8 2,1 2,5
Auftragsbestand * 4.4 54 3 104 4,5 9,8 -4,2 3,8 5,6 5 9,8 8,7 -0,8
Preiserwartungen ® 5,6 7,2 3,7 3,9 57 54 3,6 5 2,9 51 -129 0,4
Italien

Produktion *

Index 91,8 922 908 918 909 912 90,2 904 91 91,7 90,7

Wachstumsraten 1,4 2,0 -1,7 0,5 -1,1 -0,5 -2,7 -2,9 -1,3 1,3 -2,4
Auftragsbestand * -182 -147 -175 -159 -166 -19,7 -182 -182 -18 -185 -183 -16,2 -10,3
Preiserwartungen ® -0,9 -2,3 -1 0 1,1 -0,8 -2,4 -2,5 -2,3 -2,9 -4,7 -3,7 -1,8

1 »Indikator der wirtschaftlichen Einschatzung« (langfristiger Durchschnittswert 1990-2003 = 100) auf der Basis des gewichteten Durchschnitts der
Vertrauensindikatoren der Bereiche: Industrie, Bau, Einzelhandel Verbraucher und Dienstleistung. — 2 Die »Vertrauensindikatoren« basieren auf den
Mittelwerten aus der Einschatzung der aktuellen Lage und der kommenden Entwicklung durch die Unternehmen bzw. die Verbraucher (Salden). —
3 Verarbeitendes Gewerbe, Index 2005 = 100, Wachstumsraten gegenUber Vorjahr aus den nicht saisonbereinigten Indexwerten. —
4 Salden aus den Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber verhaltnismaBig groBe (+) und zu kleine () Auftragsbesténde. — 5 Salden aus den
Prozentanteilen der Firmenmeldungen Uber erwartete Preissteigerungen (+) und Preissenkungen (-) in den nachsten 3-4 Monaten.
Alle Reihen saisonbereinigt durch Eurostat bzw. EU-Kommission.

Quellen: EU-Kommission und Eurostat.
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Konjunkturindikatoren Weltwirtschaft (WES)

Weltkonjunktur und ifo Wirtschaftsklima

% Verénderung gegenuber dem Vorjahr

Index 2005=100

Quelle: Ifo World Economic Survey (WES), IMF, World Economic Outlook.
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Michael Ebnet
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