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Anschaffungsneigung im August
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Sparneigung im August
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Einzelhandel: Verbesserte Geschéftslage

Der Geschaftsklimaindikator fir den Einzelhandel ist im
September nach dem starken Rickgang im Vormonat
wieder gestiegen. Die Unternehmen beurteilten inre ak-
tuelle Lage angesichts der sehr guten Umsatzentwick-
lung gunstiger als im Vormonat. Zudem &uBerten sie sich
weniger skeptisch bezlglich des zukunftigen Geschafts-
verlaufs. Noch haufiger als im Vormonat wollten sie die
Preise erhéhen.

Im Gebrauchsglterbereich verbesserte sich das Ge-
schéftsklima ebenfalls. Die Befragungsteilnehmer waren,
in Anbetracht einer regen Nachfrage, wesentlich zufrie-
dener mit ihrer aktuellen Situation als noch im August,
auch der Pessimismus bezlglich der Geschéaftserwar-
tungen nahm ab. Der Klimaindikator fur den Einzelhandel
mit Mdbeln, Einrichtungsgegenstédnden und Hausrat ist
dagegen stark gesunken. Die Geschéftslage wurde zum
ersten Mal in diesem Jahr per saldo negativ bewertet,
da die Handler mit UmsatzeinbuBen zu kdmpfen haben.
Zudem konnen sie sich auch in der nachsten Zeit keine
Geschaftsbelebung vorstellen. Im Bereich Metallwaren,
Bau- und Heimwerkerbedarf waren die Befragungsteil-
nehmer sehr zufrieden mit ihrer aktuellen Geschéftslage.
Zudem auBerten sie sich auch hinsichtlich des zukulnf-
tigen Geschéaftsverlaufs optimistischer. Die Tendenz zu
Preiserhéhungen durfte sich — mit abklingender Dynamik
— fortsetzen. Die Firmen planten, den Personalbestand
aufzustocken. Im Elektroeinzelhandel fir den Teilbereich
weiBe Ware ist der Klimaindikator zurlckgegangen. Wah-
rend die aktuelle Situation angesichts einer hervorragen-
den Umsatzentwicklung wesentlich positiver bewertet
wurde, erschienen den Firmen die Zukunftsaussichten
nicht mehr so vielversprechend wie noch in den letzten
Monaten. Der Klimaindikator flr die Sparte Unterhal-
tungselektronik ist ebenfalls gesunken, da die derzeitige
Geschéftslage den Firmenmeldungen zufolge nicht mehr
so glanzend war als noch im Vormonat. Daftir nahm die
Skepsis bezlglich der Erwartungen merklich ab. Im Ein-
zelhandel mit Computern, Hard- und Software wurde die
aktuelle Geschéftslage weniger gunstig beurteilt. Die im
Vormonat recht pessimistischen Einschatzungen der Ge-
schéftsperspektiven wurden allerdings etwas zurlickge-
nommen. Die Geschéftslage im Einzelhandel mit Uhren,
Schmuck und Edelmetallwaren hat sich erholt und wurde
als zufriedenstellend eingestuft. Die pessimistischen Er-
wartungen sind nahezu unverandert geblieben. Uberhth-
te Lagerbestande dampften weiter die Ordervergabe.

Im Verbrauchsguterbereich waren eingetribte Ge-
schéftserwartungen ursachlich fur die Verschlechterung
des Geschaftsklimas. Die Firmen empfanden dagegen

Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung lieB die Unzu-
friedenheit mit der aktuellen Geschéftslage etwas nach,
obwohl der hohe Lagerdruck noch weiter zunahm. Mit
wachsender Besorgnis blickten die Firmen den kommen-
den Monaten entgegen. Im Schuheinzelhandel hat sich
die aktuelle Lage deutlich verschlechtert. Darlber hinaus
rechneten die Befragungsteilnehmer mit einer weiteren
Geschéftsabschwachung. Im Bereich Sport- und Cam-
pingartikel wurde die Geschéaftslage positiver bewertet.
Die erzielten Umsétze lagen weit Uber den Ergebnissen
des Vorjahresmonats. Auch bezliglich der weiteren Ge-
schaftsentwicklung zeigten die Firmen mehr Optimismus.
Im Bereich Schreib- und Papierwaren, Schul- und Blro-
artikel wurde die derzeitige Lage wesentlich weniger ne-
gativ bewertet, und hinsichtlich der Geschaftsperspekti-
ven auBerten sich die Handler optimistischer.

Im Kfz-Einzelhandel wurde die aktuelle Lage, angesichts
einer regen Nachfrage positiver bewertet. Die Geschafts-
erwartungen blieben dagegen nahezu unverandert nega-
tiv. Es war geplant, weniger Bestellungen zu platzieren
und den Personalbestand leicht zu reduzieren. Im Neuwa-
genhandel liefen die Geschafte besser als im Vormonat.
Fur die nachsten Monate rechneten die Unternehmen je-
doch mit einer Verschlechterung der gesamten Situation.
Im Gebrauchtwagenhandel waren die Einzelhandler we-
niger zufrieden mit ihrer momentanen Geschéaftslage. Die
Aussichten wurden dennoch weniger ungunstiger ein-
geschéatzt. Das ohnehin gute Geschaftsklima im Bereich
Kraftwagenteile und -zubehdr verbesserte sich merklich.
Der Lageindikator lag auf dem historischen Héchststand,
und die Erwartungen waren so optimistisch wie zuletzt
im August 2013. Die Verkaufspreise sollen weiter sinken,
wenn auch mit nachlassendem Tempo.

Die Einzelhandlerim Nahrungs- und Genussmitteleinzel-
handel waren angesichts einer lebhaften Nachfrage
auBerst zufrieden mit der aktuellen Lage. Auch der Op-
timismus bei den Geschéaftserwartungen kehrte wieder
zurtck. Die Unternehmen planten, in den kommenden
Monaten die Preise anzuheben, die Bestellvolumina zu
erhéhen und mehr Personal einzustellen.

Konsumgliterindustrie: Anziehende Nachfrage

Im Konsumgtiterbereich ist der Geschéftsklimaindikator
merklich gestiegen. Angesichts der deutlich verbesserten
Nachfrage wurde die aktuelle Geschéftslage wesentlich
gUnstiger bewertet. Auch in den Geschéftserwartungen
kam Zuversicht wieder zum Ausdruck. Exportaussichten
verbesserten sich ebenfalls. Die Reichweite der Auftrags-
bestande vergroBerte sich. Demzufolge war eine Auswei-
tung der Produktion geplant.

ihre momentane Lage angesichts der guten Umsatzent- A.B.
wicklung im Berichtsmonat gunstiger als im August. Im
ifo Geschéftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschéftsklima Geschaftsbeurteilung Geschaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr

Einzelhandel inkl.

EH mit Kfz + 79 +54 -6,7 + 18,6 +6,1 - 6,3 -2,2 +47 -7,0
GH-Konsumgiiter +12,5 +9,6 -76 +17,9 +94 -11,5 +73 +9.38 -4,
Konsumglter

(Gebrauch/Verbrauch) + 14,3 +8,3 +3,7 +19,8 +4,1 + 34 +9,0 +12,1 +4,0

Geschéftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den Grof3en
»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.
ifo Institut; Monat September 2016.
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwaértigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschiftslage - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnittder letzten 120 Monate.
* EinschlieRlich Nahrungs und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.
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Abb. 1

Einzelhandel verzeichnet erneut ein Umsatzplus
von GuUlsim Orhan, ifo Institut

Die nominalen Umséatze im Einzelhandel (ohne Handel
mit Kraftfahrzeugen) tendierten im Jahr 2015 weiter nach
oben. Nach einer deutlichen Belebung in den ersten vier
Monaten trat eine kurze Stagnationsphase auf, von der
sich die Branche allerdings wieder rasch erholte. Anfang
2016 war zwar ein Rickgang zu beobachten, zur Mit-
te des Jahres trat aber wieder ein Nachfrageanstieg ein
(Abb. 1). Nach einem Plus von nominal 2,6 und real 2,5%
im Jahr 2015 Ubertrafen die Umsétze im ersten Halbjahr
2016 das Vorjahresergebnis nominal um 2,7%. Real, al-
SO zu konstanten Preisen, entsprach dies einem Anstieg
von 2,6%. Somit Ubertraf der Einzelhandel die Halbjah-
resergebnisse der Vorjahre bei weitem. Der Branche
kommt dabei insbesondere die Belebung des privaten
Verbrauchs zugute (2016: + 2,9%).

Innerhalb des stationdren Einzelhandels waren die einzel-
nen Vertriebstypen und Fachsparten durch recht unter-
schiedliche Umsatzveranderungen gekennzeichnet. Die
Unternehmen, die vorwiegend im stationaren Handel tatig
sind, erzielten im ersten Halbjahr 2016 nominale Umsat-
ze, die das Ergebnis des gleichen Vorjahreszeitraums um
2,6% Ubertrafen (Abb. 2). Real ergab sich ein Plus von
2,2%. Innerhalb des stationéren Einzelhandels standen
die Unternehmen mit Fahrradern, Sport- und Camping-
artikeln im ersten Halbjahr einer besonders lebhaften
Nachfrage gegentber. Die Branche verzeichnete einen
Anstieg der nominalen Umsétze von 5,3%. Dieses Plus
ist teilweise auf erhdhte Verkaufspreise zurlickzufihren,
denn real ergab sich nur ein Anstieg von 3,1%. Auch im
Einzelhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Kor-
perpflegemitteln fielen die Umsétze in den ersten sechs
Monaten héher aus als im Vorjahr (nominal: + 4,9%, real:
+ 6,0%). Etwas schlechter hat der Einzelhandel mit Spiel-
waren abgeschnitten (nominal: + 1,6%, real: + 2,5%).
Mittlerweile wird in dieser Branche fast jeder dritte Euro in
den beiden Wochen vor Heiligabend erwirtschaftet. Dies
ist allerdings eine relativ neue Entwicklung, da bis vor
einigen Jahren das Weihnachtsgeschéft fur die Handler
schon im November startete. Moglicherweise spekulieren
die Konsumenten darauf, glinstiger einkaufen zu kénnen,
wenn sie sich erst kurz vor Weihnachten in die Spielwa-
renladen begeben. Die Fokussierung der Kunden auf die
Zeit kurz vor Weihnachten stellt die Branche vor Heraus-
forderungen: Wenn den Laden der Vorrat an einzelnen
Spielsachen ausgeht, ist es zu spat, Ware nachzubestel-
len, da ein GroBteil aus Fernost kommt und der Transport
Wochen dauert. Wird im Vorhinein zu viel bestellt, kbnnen
Handler eventuell ihre Produkte nicht verkaufen und mus-
sen diese dann lagern. Die Unternehmen im Einzelhandel
mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bliroartikeln
verzeichneten einen Umsatzzuwachs von nominal 1,3%.
Das Umsatzplus ist jedoch groBtenteils auf gestiege-
ne Verkaufspreise zurlckzufUhren. Real sanken hier die
Umsatze ndmlich um 1,3%. Zu einem erneuten Umsatz-
minus ist es im stationdren Einzelhandel mit Blchern
gekommen. Die Umséatze sind hier im ersten Halbjahr
nominal um 0,7% und real um 2,0% geschrumpft. Den
Daten des Statistischen Bundesamtes zufolge nimmt die
Nachfrage in der Branche kontinuierlich ab. Seit 2008 ist
ein Umsatzriickgang zu beobachten.

ing der r Umsitze im Einzelhandel (ohne Kfz-Handel)
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Abb. 2
Entwicklung der 1 Ul im aren Ei handel
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Abb. 3
Entwicklung der nominalen Umsatze im Versand- und Interneteinzelhandelhandel
in%

Veranderung gegen Vorjahr

Index 2010 = 100
170

= saisonbereinigte und

160 geglattete Umsatzentwicklung

150

140

130 9
120 6
110 3
100 . T T T 0

2013 2014 2015 2016

Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.

Der Versandhandel, der sowohl Katalog- als auch Inter-
netversender umfasst, setzte seinen Anstieg der letzten
Jahre fort (Abb. 3). Die Unternehmen dieser Sparte ver-
buchten zwischen Januar und Juni mit nominal 7,5 und
real 6,7% erneut ein Uberdurchschnittliches Ergebnis und
schnitten besser ab als der gesamte Einzelhandel. Aller-
dings haben die Auftriebskréafte im Vergleich zum Vorjah-
reszeitraum etwas nachgelassen (2015: nominal + 9,9%;
real + 10,4%).

10




ifo-GfK-Konsumreport ISSN 1865-4541

Herausgeber: ifo Institut, PoschingerstraBe 5, 81679 Miinchen, Postfach 86 04 60, 81631 Miinchen,
Telefon (089) 92 24-0, Telefax (089) 98 53 69, www.cesifo-group.de.

und

GfK Marktforschung,

Nordwestring 101, 90319 Nurnberg,

Telefon (0911) 395-0, Telefax (0911) 39 52 09, www.gfk.de

Redaktion: Dr. Klaus Wohlrabe (ifo Institut).

Vertrieb: ifo Institut.

Erscheinungsweise: monatlich.

Bezugspreis Jahresabonnement: € 75,—

Preis des Einzelheftes: € 7,—

jeweils zuzuglich Versandkosten.

Layout, Satz und Druck: ifo Institut.

Nachdruck und sonstige Verbreitung (auch auszugsweise):

nur mit Quellenangabe und gegen Einsendung eines Belegexemplars.






