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Einzelhandel: Geschaftserwartungen verbessert -

Die Unternehmen beurteilten ihre aktuelle Geschéftslage nicht mehr ganz so -' g
hervorragend wie im September, dafiir waren die-Erwartungen deutlich weniger‘
skeptisch. v

-

E . T e
- o -

ifo Schwerpunktthema
Konsumprognose 2016-2018: Gilinstige Perspektiven

von Wolfgang Nierhaus, ifo Institut




Anschaffungsneigung im September

Anschaffungsneigung

Indikatorpunkte

=30
-50
“a x
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016
Anderungen gegeniiber
Wert 09/2015 Vormonat Vorjat
— Geglattet +556 -04 +43
—— Ungegldttet +533 -4.0 +29

Quelle: GTK, EU-Kommission
© GfK 2016 | Konsumklima MAXX | Deutschland

Sparneigung im September

Sparneigung
N, | 7/ M
‘._
' | N
40
sls
39 20
“dile e
§ )
o =
o -
..... 61,8
& -
“a =
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2018
Anderungen gegeniiber
Wert 08/2016 Vormonat Vorjahresmonat
— Gegiatiet B4 0,1 98
— Ungeglatiet £1.8 08 =173

Quelie: G, EU-Kommission
© GfK 2016 | Konsumklima MAXX | Deutschland



Konsumentenstimmung"
Indikator der Europaischen Kommission

Salden
20 s | . I verbessert
o L Europals‘che Union /\\ / Deutschland T
° : AR
-10
-20
-30
-40 A A A I A A A A A A A A A A verschlechtert
99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16
Komponenten des Indikators fiir Deutschland?
(In den kommenden 12 Monaten)
Salden
30 | verbessern
15 Finanzielle Lage
0
J
15 |
30 |
45 | Wirtschaftliche Lage
-60 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 L verschlechtern
99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16
Salden
80 | wird steigen
A
60 r Arbeitslosigkeit
40
N Nf\/\ [V
0 A 'p‘w
v wl v
-20 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 wird sinken
99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16
Salden
20 | werde sparen
10 | Ersparnisse WW
0
10 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 I I werde nicht
99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16 Sparen

1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). — 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte

Quelle: Europdische Kommission. Oktober 2016 m




Im Gebrauchsgiterbereich hat sich das Geschéftsklima
im Vergleich zum Vormonat abgekuhlt. Die Unternehmen
beurteilten ihre derzeitige Lage weniger positiv, dartber
hinaus erschienen ihnen die Aussichten fur die nahe Zu-
kunft ungunstiger als zuletzt. Im Einzelhandel mit Mdbeln,
Einrichtungsgegenstédnden und Hausrat hat die Unzufrie-
denheit der Firmen mit inrer aktuellen Lage nachgelassen.
Den kommenden Monaten sahen sie ebenfalls merklich
zuversichtlicher entgegen. Eine schwungvolle Entwick-
lung war im Bereich Metallwaren, Bau- und Heimwerker-
bedarf zu verzeichnen. Die aktuelle Geschaftslage wurde
so gut beurteilt wie zuletzt im Juni 2014. DarUber hinaus
sahen die Firmen der zukunftigen Geschéftsentwicklung
Uberaus optimistisch entgegen. In beiden Sparten des
Elektroeinzelhandels wurden die positiven Bewertungen
der aktuellen Geschéftslage deutlich zurlickgenommen
und bei den Erwartungen vermehrten sich die negativen
Stimmen. Im Teilbereich weiBe Ware gingen die Firmen
trotzdem von Preiserhdhungsspielrdumen aus. In der
Sparte Unterhaltungselektronik sahen sich dagegen die
Firmen zu Preiszugestandnissen gezwungen, wenn auch
nicht mehr ganz so haufig wie im Vormonat. Im Einzel-
handel mit Computern, Hard- und Software hat sich
das Geschéftsklima aufgehellt. Dies war vor allem auf
die deutlich weniger pessimistischen Erwartungen zu-
rickzufihren. Angesichts einer guten Nachfragesituation
verbesserte sich auch die aktuelle Geschéftslage, wenn-
gleich nur marginal. Der Klimaindikator im Bereich Uhren,
Schmuck und Edelmetallwaren ist nach dem starken An-
stieg im September wieder merklich gesunken. Bei der
Beurteilung der Geschaftslage Uberwogen nun wieder die
negativen Meldungen. Die erzielten Umsatze lagen weit
unter den Ergebnissen des Vorjahresmonats. Zudem ist
bei den Geschéaftserwartungen keine echte Trendwende
zu sehen.

Der Geschaftsklimaindikator im Verbrauchsguterbereich
ist ebenfalls gesunken, da die momentane Geschafts-
lage, angesichts einer schwachen Umsatzentwicklung,
zum ersten Mal in diesem Jahr negativ bewertet wurde.
Die Skepsis bezlglich der zukUnftigen Geschéftsentwick-
lung hat allerdings nachgelassen. Im Einzelhandel mit
Textilien und Bekleidung fiel der Klimaindikator auf den
tiefsten Stand seit Februar 2010. Angesichts der Ab-
satzflaute wurde die aktuelle Geschéftslage so schlecht
wie seit drei Jahren nicht mehr beurteilt. Vom zukuinfti-
gen Geschéftsverlauf erwarteten die Unternehmen keine
Wende zum Besseren. Im Schuheinzelhandel hat der Kli-

verandert. Im Bereich Sport- und Campingartikel ist der
Klimaindikator erneut gestiegen. Die ohnehin gute Ge-
schaftslage verbesserte sich weiter betrachtlich. Bei den
Erwartungen haben die Handler aber leichte Abstriche
gemacht. Im Einzelhandel mit Schreib- und Papierwaren,
Schul- und Blroartikeln waren die Umfrageteilnehmer
nach zwei schwachen Monaten wieder Uberaus zufrieden
mit ihrer aktuellen Situation. Bei den Einschatzungen der
Geschéftsperspektiven waren sie jedoch weniger opti-
mistisch Die Verkaufspreise werden weiter nach oben
tendieren.

Im Kfz-Einzelhandel waren die Firmen mit ihrer aktuellen
Geschéftslage zunehmend zufrieden. Zudem waren ihre
Geschéftserwartungen deutlich weniger pessimistisch.
Trotzdem beinhalteten sowohl die Order- als auch die
Personalpléane weitere Kurzungen. Im Neuwagenhandel
wurde die derzeitige Lage weitgehend glnstiger bewertet
und der Pessimismus der vergangenen Monate bezlg-
lich der Geschaftserwartungen hat sich deutlich abge-
schwacht. Im Gebrauchtwagenhandel fielen die Urteile
zur aktuellen Lage ebenfalls merklich glinstiger aus. Die
Geschéftsaussichten waren hingegen starker von Skep-
sis gepragt. Im Bereich Kraftwagenteile und -zubehdr
konnte der Geschéaftsklimaindikator den hohen Wert des
Vormonats nicht halten und gab merklich nach. Bei den
Geschéaftsperspektiven keimte bereits Skepsis auf.

Im Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel hat sich
weiter verbessert. Angesichts der gegentber dem Vor-
jahresmonat deutlich gestiegenen Umséatze wurde die
aktuelle Lage positiver beurteilt als im September. Auch
bezlglich der kommenden Monate &uBerten sich die Ein-
zelhandler optimistisch. Die Testergebnisse deuten auf
eine Beschleunigung des Preisauftriebs hin.

Konsumgiiterindustrie: Skeptische
Geschéftserwartungen

Im Konsumgtiterbereich ist der Geschéftsklimaindikator
leicht gesunken. Wahrend die Unternehmen mit ihrer ak-
tuellen Situation etwas weniger zufrieden waren, sahen
sie der nahen Zukunft jedoch optimistischer entgegen.
Angesichts nachlassender Nachfragedynamik wurde die
Produktion wenige expansiv gestaltet. Die Auftragsbe-
stédnde waren jedoch mit einer Reichweite von 2,8 Mona-
ten um 0,3 Monate hdher als vor Jahresfrist. Der Auslas-
tungsgrad der Maschinen und Gerate ist mit 82% seit Juli
unverandert geblieben.

maindikator ebenfalls massiv nachgegeben und entfernte A.B.
sich damit noch weiter vom langjahrigen Durchschnitt. In
Anbetracht einer schwachen Nachfrage wies die aktuel-
le Geschaftslage den schlechtesten Wert seit April 2013
auf. Die pessimistischen Aussichten haben sich kaum
ifo Geschéftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschéftsklima Geschaftsbeurteilung Geschaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
EH mit Kfz + 7.8 -0,2 - 30 + 16,5 -2, - 20 - 07 +1,6 - 4,0
GH-Konsumgiiter + 99 -2,6 -10,0 +15,9 -2 -10,0 + 4,0 -3,2 -10,0
Konsumglter
(Gebrauch/Verbrauch) +13,7 -0,6 + 20 +17,2 -2,6 - 1,0 +10,2 +1,3 + 50

Geschiftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den Gréf3en
»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat Oktober 2016.
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwartigen und in den ndchsten sechs Monaten erwarteten
Geschaftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groBen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnittder letzten 120 Monate.
* EinschlieRlich Nahrungs und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.

Oktober 2016 |f°
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Konsumprognose 2016-2018:
Giinstige Perspektiven'
von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf

Veréanderung gegentiberdem

Verkettete Volumenangaben in Mrd. Euro Vorquartal in Prozent .

408
laufende

Der private Konsum expandierte im Ver-
lauf des ersten Halbjahres 2016 mit weni-
ger Schwung als in der zweiten Halfte des
Vorjahres. Dazu beigetragen haben durfte
der Anstieg der Rohdlnotierungen, der die
Kaufkraft der privaten Haushalte Uber ho-
here Kraftstoff- und Heizélpreise schmaler-
te. Insgesamt sind die Rahmenbedingun-
gen fur den privaten Konsum jedoch nach
wie vor recht gunstig und die Indikatoren
deuten darauf hin, dass sich das Expan-

400

Wachstumsrate

sionstempo beim privaten Konsum wie-
der beschleunigt. So ist die bereits hohe
Anschaffungsneigung der privaten Haus-
halte im Juli und August 2016 nochmals
gestiegen. Zudem lagen die realen saisonbereinigten
Einzelhandelsumsatze im Juli 2016 um 0,8% Uber dem
Vorquartalsdurchschnitt. SchlieBlich werden die Arbeits-
einkommen bei fortgesetztem Beschaftigungsaufbau und
steigenden Léhnen merklich zunehmen. Zudem werden
aufgrund der auBergewohnlich kraftigen Rentenanpas-
sung zur Mitte des laufenden Jahres die monetaren So-
zialleistungen spurbar zulegen. Letztere nehmen auch
deshalb auch, weil eine zunehmende Zahl von Gefliich-
teten Geld- statt Sachleistungen erhalten wird. Im dritten
Quartal durften 2016 die privaten Konsumausgaben sai-
sonbereinigt um 0,6% steigen und im vierten Quartal um
0,4%. Im Durchschnitt des laufenden Jahres werden sie
mit 1,8% in &hnlich hohem Tempo wie im Vorjahr expan-
dieren (vgl. Abbildung).

In den kommenden beiden Jahren bleiben die Aussich-
ten fUr den privaten Konsum von der Einkommensseite
her glinstig. So durfte der Zuwachs der Bruttoléhne und
-gehalter weiterhin recht kréaftig ausfallen. Im Jahr 2017
werden die Nettoléhne und -gehélter jedoch in deutlich
verlangsamtem Tempo zulegen, da die Effekte der Ein-
kommensteuersenkung zu Beginn des Jahres 2017

T Vgl.Projektgruppe Gemeinschaftsdiagnose Herbst 20186, in: ifo Schnell-
dienst, 19/2016, S. 3ff.

392 I | I 0,5
I Prognosezeitraum
376 0,5
368 -1,0
2013 2014 2015 2016 2017 2018

GD Herbst2016

Quellen: Statistisches Bundesamt; Berechnungen der Institute; ab 3. Quartal 2016: Prognose der Institute.

niedriger ausfallen als zuvor. Zudem nimmt die Belastung
durch héhere Beitragssétze zu den Sozialversicherungen
kraftiger zu als zuvor. Die monetaren Sozialleistungen
werden dagegen mit knapp 4% so kréftig zulegen wie seit
dem Jahr 2009 nicht mehr. MaBgeblich hierflr ist, dass
die sehr kraftige Rentenanpassung zur Mitte des laufen-
den Jahres im ersten Halbjahr nachwirkt und die Renten
im Jahr 2017 merklich, wenn auch nicht so kréftig wie
in diesem Jahr, angehoben werden. Im Jahr 2018 duirf-
ten die Nettoléhne und -gehélter wieder kréaftiger steigen;
sie werden mit 3,5% wohl nahezu im Einklang mit den
Bruttoldhnen und -gehéltern zulegen. Die monetéren So-
zialleistungen werden dagegen nur noch um knapp 3%
ausgeweitet. Alles in allem kann damit gerechnet werden,
dass die verfugbaren Einkommen um 2,8% im Jahr 2017
und um 2,7% im Jahr 2018 steigen werden und damit
in &hnlichem Tempo wie im laufenden Jahr (vgl. Tabelle).

Einkommen und Einkommensverwendung der privaten Haushalte

Verénderung in % gegeniber dem Vorjahr
2015 | 2016 (s) | 2017 (s) | 2018 (s) 2016 2017 (s) 2018 (s)
tH. [2H.e) ] tH. | 2m [ 1 | 2H;

Masseneinkommen 3,7 3,5 3,2 3.3 3,3 3,6 3.4 3,1 3,4 3,2
Nettoléhne und -gehélter 3,6 34 2,8 3,5 4,0 3,0 2,7 2,9 3,6 34
Monetére Sozialleistungen 3,8 3,5 3,9 29 2,4 4,7 4,4 3,4 3,0 2,9
abz. Abgaben auf soziale Leistungen,

verbrauchsnahe Steuern 4,0 85| 3,2 3,2 3,2 3,8 31 a2 31 3,2
Ubrige Primareinkommen 1,8 1,5 1,7 1,6 2,3 0,6 2,5 0,8 1,5 1,7
Verfiigbares Einkommen 31 2,6 2,8 2,7 2,7 2,6 31 25 2,7 2,7
Konsumausgaben 2,6 2,4 2,7 2,7 2,5 2,3 29 2,6 2,7 2,7
Sparen 6,1 4.1 2,9 2,7 &3 52 4,9 0,4 2,7 2,7
nachrichlich:
Private Konsumausgaben, preisbereinigt 2,0 1,8 1,3 1,3 2,1 1,5 1,5 1,2 1,3 1,3
Sparquote (Sparen in % des verfligbaren
Einkommens) 9,7 9,8 9,8 9,8 11,2 8,5 11,4 8,3 11,4 8,3
s) Schatzungen der Institute.

Quelle: Statistisches Bundesamt; Rechenstand 2.Vierteljahr 2016; Prognose der Institute.
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