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Im Einzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator gesunken. Die Einzelhandierwaren s

weniger zufrieden mit ihrer aktuellen Lage und nur verhaltensoptimistisct beziglich.
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Anderungen gegentiber
Wert 09/2015 Vormonat Vorjahresmonat
— Gegléttet 50,8 -2,5 +5,2
— Ungeglattet 50,4 -1,6 +7,9
Quelle: GfK, EU-Kommission
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Sparneigung im September
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Anderungen gegeniiber
Wert 09/2015 Vormonat Vorjahresmonat
—  Geglattet -50,6 +3,8 -9,7
—— Ungeglattet -44,5 +8,5 -2,3

Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2015 | Konsumklima MAXX | Deutschland
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den kommenden
12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europaische Kommission.
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Einzelhandel: Geschéftslage gibt nach

Der Geschaftsklimaindikator fir den Einzelhandel ist im
Oktober gesunken. Die befragten Firmen beurteilten ihre
derzeitige Geschéftslage nicht mehr ganz so vorziglich,
obwohl die Umsétze das Vorjahresergebnis deutlich
Ubertrafen. Auch in ihren Erwartungen zeigten sich die
Unternehmen weniger zuversichtlich. Sie rechneten damit,
in naher Zukunft nur noch moderate Preisanhebungen
vornehmen zu kdnnen. Die Zahl der Beschaftigten durfte
in den nachsten Monaten geringfligig steigen.

Im Gebrauchsguterbereich hat sich das Geschéftsklima
merklich abgekUhlt. Den Testergebnissen zufolge war
die momentane Lage deutlich weniger gunstig als zuvor
und auch die Erwartungen schwéachten sich merklich ab.
Im Einzelhandel mit Mdbeln, Einrichtungsgegenstéanden
und Hausrat ist der Geschéftsklimaindikator dagegen
weiter gestiegen. Angesichts einer sehr gunstigen Um-
satzentwicklung waren die Testteiinehmer &uBerst zu-
frieden mit dem aktuellen Geschéftsverlauf. Die Pers-
pektiven schétzten sie ebenfalls aussichtsreicher ein
als im Vormonat. Im Bereich Metallwaren, Bau- und
Heimwerkerbedarf bewerteten die Firmen ihre aktuelle
Geschéftslage wieder glnstiger und hofften auf eine
weitere Geschéftsbelebung in den kommenden Monaten.
Dies wirkte sich positiv auf ihre Bestelltatigkeit aus. Im
Elektroeinzelhandel fir den Teilbereich weiBe Ware
verbesserte sich das Geschaftsklima. Bei der Beurteilung
der momentanen Lage Uberwogen nun die positiven
Meldungen. Da sich auBerdem die Perspektiven wieder
aufgehellt haben, zielten sowohl die Bestellungen als
auch die Personalplanungen weniger haufig auf Ein-
schrankungen ab. Bei der Unterhaltungselektronik gab
es dagegen keine gute Stimmung. Die Einzelhandler
stuften ihre derzeitige Situation vermehrt negativ ein. Die
Erwartungen lieBen ebenfalls gestiegenen Pessimismus
erkennen. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und
Software wurde von den Testteiinehmern ihre aktuelle
Geschaftslage als zufriedenstellend bezeichnet. Hinsichtlich
der Perspektiven waren sie ebenfalls zuversichtlich und
sahen Spielrdume fUr Preiserhdhungen. Der Klimaindikator
im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetallwaren ist
weiter zurlickgegangen. Angesichts der schleppenden
Nachfrage waren die befragten Firmen deutlich weniger
zufrieden mit der momentanen Situation. Auch der zu-
kunftigen Geschaftsentwicklung sahen sie skeptisch ent-
gegen.

Verbesserung des Geschaftsklimas war im Verbrauchs-
guterbereich zu registrieren. Die Handler meldeten eine
merklich gunstigere Geschéftslage, zugleich lieB die
Skepsis bezlglich der Geschaftsaussichten spurbar
nach. Im Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung hellte
sich angesichts des Absatzerfolges die Stimmung nach
der Eintribung im Vormonat wieder auf. Hinsichtlich

des zukinftigen Geschéaftsverlaufs ist die Zahl der
negativen Meldungen wesentlich zurlickgegangen. Auch
im Schuheinzelhandel ist der Geschéaftsklimaindikator
deutlich gestiegen und lag weit Uber dem langjéhrigen
Durchschnitt. Die Unternehmen waren zufriedener mit
ihrer derzeitigen Lage. Den kommenden Monaten sahen
sie sehr optimistisch entgegen und beabsichtigten, die
Verkaufspreise moderat anzuheben. Im Bereich Sport-
und Campingartikel wurde die Lage gunstiger beurteilt als
im Vormonat. Bezlglich der Aussichten duBerten sich die
Testteilnehmer allerdings etwas zurtickhaltender. Die Zahl
der Firmen, die einen Beschéftigungsabbau in Erwagung
zogen, hat zugenommen. Im Einzelhandel mit Schreib-
und Papierwaren, Schul- und Blroartikeln beurteilten die
Firmen die derzeitige Situation deutlich weniger negativ.
Auch bei den Geschéftsaussichten keimte Zuversicht
auf. Es wird geplant, den Mitarbeiterstamm leicht auf-
zustocken.

Im Kfz-Einzelhandel hat sich das Geschaftskima
eingetribt. Die aktuelle Situation wurde deutlich weniger
gunstig eingestuft als im Vormonat, im Hinblick auf
die zuklnftige Entwicklung kamen ebenfalls Zweifel
auf. Das gilt sowohl fUr den Neu- als auch fUr den Ge-
brauchtwagenhandel. Im Neuwagengeschéft rechneten
die Handler mit einem Ruickgang der Verkaufspreise und
planten eine Reduzierung der Mitarbeiterzahl. Auch im
Gebrauchtwagengeschaft kam die bis jetzt anhaltende
Ausweitung des Personalbestandes nahezu zum Erliegen.
Im Bereich Kraftwagenteile und -zubehdr hingegen waren
die Handler mit ihrer momentanen Geschéftssituation
auBerst zufrieden und blickten optimistisch in die Zukunft.
Bei den Verkaufspreisen rechneten sie allerdings mit wei-
teren Zugesténdnissen.

Der Geschaftsklimaindikator fir den Nahrungs- und
Genussmitteleinzelhandel ist gesunken. Die Beurtei-
lungen der aktuellen Lage fielen wesentlich weniger
gunstig aus als im September. Bezlglich der zukunftigen
Geschaftsentwicklung war der Optimismus weiter aus-
gepragt. Preisanhebungen wurden nur noch vereinzelt
geplant. Zusatzliche Mitarbeiter sollen verstérkt gesucht
werden.

Konsumgtiterindustrie: Kapazitatsauslastung steigt
Im Konsumgtiterbereich ist der Geschéftsklimaindikator
zum vierten Mal in Folge gestiegen. Die aktuelle Ge-
schéftslage verbesserte sich weiter. In Bezug auf die
zukunftige Entwicklung waren die Firmen nach wie vor
zuversichtlich. Sie hofften auf eine Geschéftsbelebung
aufgrund positiver Impulse aus dem Ausland. Lager-
bestédnde konnten in geringem Umfang abgebaut wer-
den. Die Produktion wurde erhoht und die Gerate und
Maschinen waren mit 82,5% starker ausgelastet als zur
gleichen Zeit des Vorjahres (80,7%).

A.B.
ifo Geschéftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschaftsklima Geschaftsbeurteilung Geschaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. +10,9 -3,8 + 16,4 +18,5 -6,3 +20,0 + 35 -1,5 +13,0
GH-Konsumgiiter +19,9 -0,3 +17,4 +25,8 -3,6 +21,0 + 14,2 +29 + 14,0
Konsumguter
(Gebr.- u. Verbr.giiter) +12,0 +1,3 +13,0 +18,3 +1,7 +14,0 + 6,0 +0,9 +12,0

Geschiftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen
»Geschaftslage« und » Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat Oktober 2015.
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ifo Geschiftsklima")
Einzelhandel insgesamt*
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ifo Lagerbeurteilung?
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwirtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten

Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel. -
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. Oktober 2015 h
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Konsumprognose 2015/16:
Privater Verbrauch expandiert merklich!

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf

von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut
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Verkettete Volumenangaben in Mrd. Euro

%

B2 Jaufende Rate *)

Im Verlauf des ersten Halbjahres 2015
hat der private Konsum weiter zugelegt,
wobei sich das Expansionstempo ver-
langsamt hat. Hintergrund war, dass die
in der zweiten Jahreshélfte 2014 expansiv
wirkenden Faktoren an Einfluss verloren
haben. Der Rlckgang der Energiepreise
und die Leistungsausweitungen infolge des
Rentenpakets (abschlagsfreie Rente ab
63 Jahren, Mtterrente) hatten damals dem
Konsum zuséatzliche Impulse verliehen.
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=== Jahresdurchschnitt
== Volumen (linke Skala)

2011

Prognose-
zeitraum

2015

-1

2012 2013 2014 2016

2) EinschlieBlich privater Organisationen ohne Erwerbszweck.

In der zweiten Jahreshélfte 2015 durf-
te der private Konsum wieder beschleu-
nigt steigen. Beférdert wird die Konsum-
konjunktur durch die Expansion der Real-
einkommen. Zur Jahresmitte wurden die Altersbezlige
etwas stérker als im Vorjahr angehoben. Im September
wurde das zu Jahresanfang 2015 aufgestockte Kindergeld
erstmals in neuer Hohe ausgezahlt, zudem werden
im Oktober die erhdhten Kindergeldleistungen fur die
Monate Januar bis August nachgezahlt. Die Olpreise sind
nach dem zwischenzeitlichen Anstieg erneut gesunken,
was ebenfalls die Kaufkraft der Konsumenten stérkt.
Auch durch die Zuwanderung stellt sich eine erhdhte
Konsumnachfrage ein.2 Die Frihindikatoren bestatigen die
gunstigen Aussichten fur die privaten Konsumausgaben.
So haben die realen Einzelhandelsumsatze im Juli und
August saisonbereinigt den Stand des zweiten Quartals
deutlich Ubertroffen und das Konsumentenvertrauen ist
nach wie vor hoch. Bei etwas gestiegener Sparquote
werden die privaten Konsumausgaben im Jahr 2015
nominal um 2,6% und real um 1,9% zunehmen (vgl.
Abbildung).

' Vgl. Projektgruppe Gemeinschaftsdiagnose Herbst 2015, in: ifo
Schnelldienst, 19/2015, S. 3ff.

2 Nach dem System of National Accounts (SNA) gelten Fltichtlinge als
Gebietsanséassige in einem Wirtschaftsgebiet, sofern sie beabsichtigen,
wenigstens ein Jahr zu bleiben. Ihre in Deutschland getéatigten Ausgaben
werden vom Statistischen Bundesamt als private Konsumausgaben der
Inlander erfasst.

b)Veranderung gegentiiber dem Vorquartal in % (rechte Skala).
) Zahlenangaben: Veranderung der Ursprungswerte gegentiber dem Vorjahr.

__GD Herbst 2015

Quellen: Statistisches Bundesamt; Berechnungen der Institute; ab 3. Quartal 2015: Prognose der Institute.

Im kommenden Jahr dUrfte der private Konsum weiter
zUgig expandieren. Zwar werden die Bruttoldhne und
-gehélter mit 3,4% etwas langsamer als im laufenden Jahr
steigen, netto beschleunigt sich die Zunahme jedoch.
Ausschlaggebend hierfur sind merkliche Entlastungen bei
der Einkommensteuer. Dem stehen etwas hohere Beitrage
fur die gesetzliche Krankenversicherung gegenuber. Die
monetéren Sozialleistungen durften im kommenden Jahr
mit 3,9% weiter kréftig zulegen, neben der Ausweitung
von Kindergeld und Wohngeld ist dies auf steigende
Transferausgaben infolge der Fllichtlingsmigration zurtck-
zufilhren. Uberdies werden zur Jahresmitte 2016 die
Altersrenten kréftig erhdht. Die Selbststandigen- und
Vermogenseinkommen werden angesichts der guten
Konjunktur um 1,8% steigen. In der Summe durften
die verfugbaren Einkommen der privaten Haushalte im
Jahresdurchschnitt um 3,0% zunehmen, real um 1,8%.
Bei nahezu unveranderter Sparquote werden die realen
Konsumausgaben der privaten Haushalte um 1,8% ex-
pandieren.
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