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Die befragten Unternehmen waren mit ihrer aktuellen Lage weniger zufrieden ™=
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kommenden Monaten waren ebenfalls weniger positivals zuletzt
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). — 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte

Quelle: Europédische Kommission.
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Einzelhandel: Geschéaftserwartungen etwas weniger
zuversichtlich*

Der Geschéftsklimaindikator fur den Einzelhandel ist im
Juni zurtickgegangen. Den Testergebnissen zufolge stell-
ten sich sowohl die momentane Geschéftslage als auch
die Erwartungen weniger guiinstig dar als im Vormonat,
obwohl die Umsétze weit Uber dem Wert des Vorjahres-
monats lagen. Die Einzelhandler beabsichtigten 6fter, die
Verkaufspreise anzuheben. Die Zahl der Beschéftigten
soll moderat erhdht werden.

Im Gebrauchsguterbereich ist der Geschaftsklimaindika-
tor leicht gesunken. Grund dafUr waren vor allem die ein-
getribten Erwartungen. Die Geschéftslage wurde nahezu
unverandert positiv beurteilt. Die Testteilnehmer rechne-
ten mit einem leichten Anziehen der Verkaufspreise. Der
Klimaindikator fir den Einzelhandel mit Mdbeln, Einrich-
tungsgegenstédnden und Hausrat ist ebenfalls zurlickge-
gangen. Angesichts einer schleppenden Nachfrage waren
die befragten Firmen wesentlich weniger zufrieden mit
ihrer aktuellen Situation. Hinsichtlich der Geschaftspers-
pektiven duBerten sie sich dagegen zuversichtlicher. Das
ohnehin gute Geschéaftsklima im Bereich Metallwaren,
Bau- und Heimwerkerbedarf verbesserte sich weiter. In
Anbetracht einer positiven Umsatzentwicklung wurde die
momentane Geschéaftslage deutlich glnstiger beurteilt
als in den vergangenen zwei Monaten. Der Optimismus
hinsichtlich der Geschaftserwartungen lieB allerdings et-
was nach. Trotzdem planten die Betriebe, den Personal-
bestand weiter zu erhdhen. Im Elektroeinzelhandel hat
sich das Geschéftsklima fir den Teilbereich weiBe Ware
erneut abgekuhlt. Die Betriebe zeigten sich wesentlich
zufriedener mit der derzeitigen Geschaftslage, gleichzeitig
rechneten sie mit einer deutlichen Verschlechterung des
Geschéaftsverlaufs im néchsten halben Jahr. Der Klima-
indikator flr die Sparte Unterhaltungselektronik rutschte
nach dem leichten Anstieg im Mai wieder in den negativen
Bereich. Den deutlich verbesserten Urteilen zur aktuellen
Lage standen eingetribte Geschéftsaussichten gegen-
Uber. Der Absatzerfolg wurde mit hohen Preisnachldssen
erkauft und auch in den n&chsten Monaten sollen die Ver-
kaufspreise vielerorts gesenkt werden. Im Einzelhandel
mit Computern, Hard- und Software verbesserte sich das
Geschéaftsklima, da die Skepsis bei den Einschatzungen
der Geschéaftsperspektiven merklich nachgelassen hat.
Die momentane Geschaftslage wurde hingegen weniger
gunstig bewertet. Die Einzelhandler aus dem Bereich Uh-
ren, Schmuck und Edelmetallwaren beurteilten sowohl ih-
re derzeitige Geschéftslage als auch die Erwartungen we-
niger ungulnstig. Sie blieben trotzdem bei ihrer restriktiven
Orderpolitik. Der Personalabbau durfte sich fortsetzen.

Im Verbrauchsguterbereich bewerteten die Testteilneh-
mer ihre momentane Geschaftslage, die im Mai als &uBerst

Im Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung verlief die
Geschéaftsentwicklung enttduschend. Die Einzelhandler
haben weiterhin mit Absatzverlusten zu kédmpfen. Auch
die Geschéftsaussichten erschienen ihnen noch dusterer
als im Mai. Es wurde geplant, die Beschéftigtenzahlen
weiter zu reduzieren. Im Schuheinzelhandel ist der Ge-
schéftsklimaindikator leicht gestiegen. Die positiven Stim-
men bei der Bewertung der aktuellen Geschéaftssituation
gewannen zum ersten Mal seit Juni 2014 die Oberhand.
Im Bereich Sport- und Campingartikel bezeichneten die
Unternehmen ihre aktuelle Geschéftslage als hervorra-
gend und blickten voller Optimismus den kommenden
Monaten entgegen. lhren Personalbestand wollten sie
forciert ausweiten. Im Bereich Schreib- und Papierwaren,
Schul- und Bdroartikel ist der Klimaindikator zum dritten
Mal in Folge gesunken, da die Erwartungen erneut deut-
lich zurickgenommen wurden. Die Geschéftslage wurde
jedoch zuletzt weniger negativ bewertet.

Im Kfz-Einzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator er-
neut gestiegen. Die Kfz-Einzelhandler waren zufriedener
mit der aktuellen Situation. Die Umséatze Uberstiegen
den Wert des Vorjahresmonats. Auch der Pessimismus
bezlglich des weiteren Geschaftsverlaufs hat abermals
nachgelassen. Im Neuwagenhandel lief das Geschaft
ausgesprochen gut, was nicht zuletzt Preisnachlassen zu
verdanken war. Auch hinsichtlich der Perspektiven flir das
kommende halbe Jahr waren die Handler weniger skep-
tisch. Im Gebrauchtwagenhandel hat sich die Geschéfts-
lage nach der Aufhellung im Mai wieder verschlechtert.
Gleichwohl waren die Autohéndler etwas weniger pessi-
mistisch hinsichtlich der Geschéftsperspektiven. Im Be-
reich Kraftwagenteile und -zubehdér empfanden die Be-
fragungsteilnehmer ihre aktuelle Geschéftslage als her-
vorragend und sahen den kommenden Monaten weniger
skeptisch entgegen.

Der Geschaftsklimaindikator fir den Nahrungs- und Ge-
nussmitteleinzelhandel ist leicht zurlickgegangen. Zwar
haben die Handler bei der Beurteilung der ausgespro-
chen guten Geschéaftslage deutliche Abstriche gemacht,
daflr waren sie aber optimistischer bezlglich des weite-
ren Geschéftsverlaufs. Die Verkaufspreise durften verein-
zelt angehoben werden.

Konsumgliterindustrie: Anziehende Nachfrage

Im Konsumguterbereich stieg der Klimaindikator aber-
mals. Zwar bewerteten die Firmen ihre momentane
Geschéaftslage etwas weniger ginstig als im Mai, den
kommenden Monaten blickten sie jedoch optimistisch
entgegen. Angesichts zunehmender Nachfrage waren
die Produktionsplane weiter auf Expansion ausgerichtet.
Zudem wurde vermehrt mit positiven Impulsen auch aus
dem Ausland gerechnet.

gut bezeichnet wurde, nur noch als zufriedenstellend. Zu- A.B.
dem schétzten sie inre Perspektiven pessimistischer ein. " Befragungszeitraum: Anfang Juni bis 23. Juni 2016.
ifo Geschéftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschéftsklima Geschaftsbeurteilung Geschaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr

Einzelhandel inkl.

EH mit Kfz + 8,0 -31 +2.2 + 152 -6,0 +25 +1,0 -04 +2,0

GH-Konsumgiiter + 188 +2,7 +55 +24,7 +7,1 +9.3 +6,7 -1,5 +2,0

Konsumglter

(Gebrauch/Verbrauch) + 9,6 +3,2 +4,4 +15,7 -0,6 -3,0 + 3,6 +6,8 +11,1

Geschéftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den Grof3en
»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat Juni 2016.
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ifo Geschaftsklima?’
Einzelhandel insgesamt*
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Werte

— saisonbereinigte und geglattete Werte
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ifo Lagerbeurteilung?
Einzelhandel insgesamt*

— saisonbereinigte und geglattete Werte
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwadrtigen und in den néchsten sechs Monaten erwarteten
Geschaftslage - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,

bezogen auf den Durchschnittder letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.
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Juni 2016 |f°



8'91L
0'0¢
€'
6'0-
v'y

0'8

1'9
1've

S'SlL

6'L
Sy

L've

z'8
9'/1

8'ClL

61

6'L1

9CL

0y

G'el
(474
€82

k4

6'01

6Tl

2'02

9'91L

0'L

V'L
6°LE
€6l

8'c-

G'y

z'6

z'gl

9'cl

€'e

S've
L'2€
L'0€
0'¢e-

v'L

z'ol

9'€e

8'9lL

9102
ooz |
ooz |
ooz |
ooz |
ooz |
z (1 ewipisyeyosag
wxloPURY[SZUIT
ooz |
ooz |
Z Jenbunsuoy
(+xx IPPUBYYOID
9102

| BWIPISYBYISID
wex 901OM35) SOPUBJAQIBISN

0 0z 0, 0'6 00l 08 9102
€0 20 2’0 2’0 90 ooz |
L0 1'0- €0 0'0 S0 ooz |
9'6
9'9ze lokoz |
9'66€ lotoz |
Jopjeswinsuoy]
unp ey ady zIN gey  uep ayep "yuig/eIPeND J01e)1pU|

1/910¢ unr




8002 ZM Buniaiziissey (4., “Yeuowsalyellop wnz usjyessbuniopuelap (., “JUeljopaip apuayab apug nz sep Jny sjiomal apapA (4
‘usyeyjody pun ayojsuuaig ‘us|ieIsyuel ‘Ziy suyo [gpueyezull (9

‘us|yez abynepon ‘wnelyazsalyelion wap Jagnuabab Buniapuelap - [euiwou zieswn (g

‘a)ipasiexayjodAH "yosule ‘negsbunuyop) auyo ‘usuosiadienlld ue aypaly (¢

‘us|IejuespB\ UsAlebau pun usAlisod usjenjuaezolid usp sne uszusaleylq (§

1Blutelaquosies (g

‘abe|syeyosas) uapuaemId NZ USJBUO|\ SYJ8S USJSYOBU USp Ul Jap pun uabiemuabab inz usbunpjawiawysuiaiun usp sne apamipiin (1
yuegsepung ayosineqg = Mg 1SeHUnPuUN[uoy| ol = | Y NISHEIS SYdIpWY = SY

‘usbunsjawiuy

"viz) "ddy Jeulez 'yo pun Lgg) ddy ‘Bnuy 9 :Bunjiegiesg sydlpeuo|y

69 €5 86 (680) :xejelaL ‘0-+2Z6 (680) :U0sBBL "UBYOUNA LEILS ‘09 0 98 :UOBHSOd ‘ InJiIsu| oy
‘188 UBUOIBWIOLU| BIB)IOAN

9102

JanBsyoneiqan

19InBsyoneiqiap

(g usydueig yseu Bunpjoimusazieswn
6'C 6'0 G'9 G'0- 9102

e [OPUBY[OZUIT

zs AN Mo  des  Bny  |nr unp ey udy  zZiN ey uer Jyer "yuia/|IenD Jo3e3qpUl

¢/910¢ unp




Konsumexpansion halt an
von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut

Der private Konsum hat im Jahr 2015 mit einer durch-
schnittlichen Rate von 0,4 % pro Quartal recht schwung-
voll expandiert. Im ersten Vierteliahr 2016 hat sich der
Anstieg der Verbrauchsausgaben mit gleichem Tempo
fortgesetzt. Befordert wurde die Konsumkonjunktur
durch die weitere Zunahme der Beschéftigung, durch
héhere Arbeits- und Transfereinkommen und auch durch
steuerliche Entlastungen. So wurden der Grund- und der
Kinderfreibetrag erhdht und der Einkommensteuertarif
marginal abgesenkt. Bei den Transfers schiug als Plus
zu Buche, dass das Kindergeld, die Hartz-IV-Leistungen
und das Wohngeld angehoben wurden. Zusétzlich stieg
die Kaufkraft der Verbraucher durch den erneuten Ruck-
gang der Heizdl- und Kraftstoffpreise. SchlieBlich hat die
Sparquote im ersten Vierteljahr wieder etwas nachgege-
ben, die im Jahresendquartal 2015 merklich gestiegen
war. Gefragt waren vor allem Einrichtungsgegenstande
und Pkw.

Den FrUhindikatoren zufolge dUrfte sich die Expansion
des privaten Konsums im Frihjahr verlangsamt haben.
So haben die realen Einzelhandelsumséatze im April ent-
téuscht; saisonbereinigt unterschritten sie sogar den
Durchschnittswert des ersten Quartals deutlich. Aller-
dings sind das Konsumentenvertrauen und die Be-
reitschaft zu gréBeren Anschaffungen zuletzt spurbar
gestiegen. Die Zahl der von privaten Haltern neu zuge-
lassenen Pkw Ubertraf im Mittel der Monate April und
Mai saisonbereinigt den Durchschnittswert des ersten
Quartals. Gestutzt wurde die Verbrauchskonjunktur von
der guten Beschaftigungssituation; die im Vergleich zum
ersten Quartal wieder deutlich héheren Benzin- und
Kraftstoffpreise kosteten dagegen Kaufkraft. Jeder Zehn-
telprozentpunkt mehr Inflation bedeutet flr die privaten
Haushalte (auf ein volles Jahr gerechnet) einen Realein-
kommensverlust von knapp 2 Mrd. Euro.

In der zweiten Jahreshélfte durften die privaten Konsum-
ausgaben wieder rascher expandieren. Die monetaren
Sozialleistungen der privaten Haushalte werden stark
beschleunigt zulegen. So werden die gesetzlichen Al-
tersrenten zur Jahresmitte auBerordentlich kréaftig ange-
hoben. Auch wird der Kindergeldzuschlag um 20 Euro
monatlich pro Kind erhoht. Alles in allem durften die ver-
flgbaren Einkommen der privaten

Haushalte um 3,2% expandieren,

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf
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dem Vorjahr.

Quellen: des ifo Instituts; ab 2. Quartal 2016: Prognose des ifo Instituts.

und Transferempfangern allein zu tragende Zusatzbeitrag
zur gesetzlichen Krankenversicherung. Zudem wirkt die
Progression des Einkommensteuertarifs wieder voll. Bei
den monetaren Sozialleistungen wirkt im ersten Halbjahr
im Vorjahresvergleich die diesjahrige kraftige Rentenerh6-
hung nach, zudem durfte die Anpassung der Altersrenten
zur Jahresmitte 2017 erneut recht kraftig ausfallen. Dar-
Uber hinaus werden im Zuge der steigenden Arbeitslosig-
keit von Migranten hdhere Zahlungen von Arbeitslosen-
geld nétig. Insgesamt dirften die verfligbaren Einkom-
men der privaten Haushalte um 3,0% zulegen. Die Spar-
quote durfte langsam weiter steigen. HierfUr sprechen die
lebhafte Wohnbautatigkeit und — vor dem Hintergrund
des sinkenden Sicherungsniveaus in der gesetzlichen
Rentenversicherung — die Notwendigkeit zur privaten Al-
tersvorsorge. Alles in allem durften die Verbrauchsausga-
ben 2017 damit voraussichtlich um 2,8% zulegen, real
um 1,5% (vgl. Tabelle).

real um 2,2%. Bei einer leicht erhdh- Eir und Eink g der privaten Haushalte
ten Sparquote ist im Jahresdurch- Verénderung in % gegeniber dem Vorjahr
schnitt 2016 mit einer Zunahme des 2015 12016 (s)| 2017 (s)]___ 2016 (s) 2017 (s)
; 0 1H. | 2.Hj. | 1.Hj. | 2.Hj
realen prlvaten Kongums um 1’9/0 Masseneinkommen 3,7 41 3,3 3.8 43 3,6 3,0
zu rechnen (vgl. Abbildung). Nettoldhne und -gehélter 35 39 26 | 40 39 | 28 24
Monetére Sozialleistungen 4,0 4,2 4,4 G5 4,9 4,8 4,0
Der Anstied des privaten Konsums abz. Abgaben auf soziale Leistungen,
g p verbrauchsnahe Steuern 34 38 36 | 36 40 | 35 36
wird sich im kommenden Jahr wei- Ubrige Primareinkommen 1,1 1,1 25 1,5 0,6 26 24
ter fortsetzen. Die Bruttoldhne wer- Verfiigbares Einkommen 29 3,2 3,0 3,1 3,2 3,3 2,8
den um 3,4% deutlich expandieren, Konsumausgaben 27 29 28 | 29 29 | 28 28
netto fallt die Zunahme mit 2,6% SPar:elnhr A 44 52 46 | 43 64 | 65 22
. . n nachrichiich:
deUﬂICh gerlnger aus. Dampfend Private Konsumausgaben, preisbereinigt 2,0 1,9 1,5 23 1,5 1,4 1,5
wirkt die Anhebung des Beitrags- Sparquote (Sparen in % des verf. Einkommens) [ 9,7 9,9 10,0 | 113 85 16 85
s) Schatzungen des ifo Instituts.

satzes zur Pflegeversicherung, zu-
dem steigt der von Arbeitnehmern

Quelle: Statistisches Bundesamt; Rechenstand 1.Vierteljahr 2016; Prognose des ifo Instituts.
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