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Die Einzelhandler bewerteten ihre Geschafislage im Juli zwar vermehrt positiv,‘- ‘ P |
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Anschaffungsneigung im Juni
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Sparneigung im Juni

Sparneigung
NP &
Py
40
ot
e 20
0
@, a
ey “
&0 6,2
I e -
2009 2010 20m 2012 2013 2014 2015 2016
‘Anderungen gegeniber
Wert 06/2016 Vormonat Vorjahresmonat
— Gegldttat 55,4 06 488
= Ungegattet 682 29 -125

Quelle: GfK. EU-Kommission
© GfK 2016 | Konsumklima MAXX | Deutschland



30

80

60

40

20

20

10

Konsumentenstimmung?
Indikator der Europaischen Kommission

Salden
see ] . I
Européische Union Deutschland
\\ /\\ /V\V\/J’A'Jn
99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16

Salden

verbessert

T

verschlechtert

Komponenten des Indikators fiir Deutschland?
(In den kommenden 12 Monaten)

Finanzielle Lage

Wirtschaftliche Lage

e

Salden

99 00 O1

02 03 04 05 06 07 08 09 10 M

12 13

14 15 16

Arbeitslosigkeit

n

A

1%

v

A\

Salden

99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 14 15 16

Ersparnisse

ISTRTW R

99 00 01

02 03 04 05 06 07 08 09 10 11

12 13

14 15 16

verbessern

T

verschlechtern

wird steigen
A

v

wird sinken

werde sparen

werde nicht
sparen

1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). — 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte

Quelle: Europaische Kommission.
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Einzelhandel: Schwindende Zuversicht bei den
Geschéftsperspektiven

Das Geschaftsklima im Einzelhandel hat sich im Juli wie-
der verbessert, da die Umfrageteilnehmer ihre aktuelle
Lage deutlich positiver als im Vormonat beurteilt haben.
Bei den Geschéftserwartungen Uberwogen aber wieder
die skeptischen Stimmen. Die Einzelhandler beabsichtig-
ten, die Verkaufspreise weniger haufig anzuheben.

Im Gebrauchsgtterbereich hat sich die ohnehin gute Ge-
schéftslage erneut verbessert. Hinsichtlich der Aussichten
hat allerdings die Skepsis zugenommen. Angesicht der
gestiegenen Lagerbesténde wollten sich die Betriebe bei
der Ordervergabe stérker zurlckhalten. Im Einzelhandel
mit Mdébeln, Einrichtungsgegenstdnden und Hausrat wa-
ren die befragten Firmen sehr zufrieden mit ihrer aktuellen
Geschéftslage. Auch bezlglich der Perspektiven blieben
sie nahezu unverandert zuversichtlich. Der Klimaindikator
fUr den Bereich Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf
rutschte zum ersten Mal seit April 2015 in den negativen
Bereich. Die positiven Urteile zur aktuellen Geschéftsla-
ge sind erheblich zurlickgegangen. Rucklaufige Umséatze
lieBen den Lagerdruck emeut steigen. Eine Aufwértsent-
wicklung zeichnete sich fur die néchsten Monate nicht
ab. Im Elektroeinzelhandel fir den Teilbereich weiBe Ware
wurde die gute Geschéftslage angesichts der gestiegenen
Nachfrage weitgehend gunstig bewertet. Hinsichtlich der
Perspektiven hat sich das Blatt ebenfalls zum Positiven
gewendet. Der Klimaindikator fUr die Sparte Unterhaltungs-
elektronik stieg ebenfalls, was vor allem auf eine deutlich
gunstigere Einschatzung der derzeitigen Lage zurtickzufih-
ren war. Die erzielten Umsatze haben die Ergebnisse des
vergleichbaren Vorjahresmonats weit Ubertroffen. FUr das
nachste halbe Jahr rechneten die Unternehmen jedoch mit
einer Geschaftsabschwachung. Die Abkuihlung des Ge-
schéftsklimas in der Sparte Computer, Hard- und Software
resultierte aus von zunehmendem Pessimismus gepragten
Geschéftserwartungen. Die momentane Situation wur-
de dagegen etwas gunstiger beurteilt. Im Bereich Uhren,
Schmuck und Edelmetallwaren Uberwogen die negativen
Stimmen bei der Beurteilung der aktuellen Geschéftslage.
Ein Grund hierflr durften UmsatzeinbuBen gewesen sein.
Der Geschaftsklimaindikator flr den Verbrauchsguter-
bereich ist gesunken. Die Unternehmen waren mit ihrer
momentanen Situation weniger zufrieden und sahen dem
zukunftigen Geschéaftsverlauf wesentlich skeptischer als
noch im Vormonat entgegen. Im Einzelhandel mit Texti-
lien und Bekleidung fielen die Urteile sowohl zur aktuel-
len Geschéftslage als auch zu den Erwartungen deutlich
negativer aus, infolgedessen sank der Klimaindikator. Die
Firmen gaben an, die Verkaufspreise im Berichtsmonat
gesenkt zu haben, und sahen sich fir die kommmenden
Monate zu Preiszugestandnissen gezwungen. Im Schuh-

einzelhandel ist der Klimaindikator ebenfalls merklich
gesunken. Angesichts der ricklaufigen Nachfrage ge-
wannen negative Lageurteile weiter an Gewicht und fur
die nachsten sechs Monate rechneten mehr Firmen mit
einem ungunstigen Geschéftsverlauf. Eine hervorragende
Geschéaftslage kennzeichnet hingegen den Bereich Sport
und Campingartikel. Eine schwungvolle Nachfrage lie
die Lagerbestande sinken und die Handler wollen mehr
Bestellungen tatigen. Den Testergebnissen zufolge wird
die Aufwartsentwicklung in der nachsten Zeit anhalten. Im
Bereich Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bdroarti-
kel verbesserte sich die Geschéaftslage massiv. Auch die
Geschéftsaussichten erschienen mehr Testteiinehmern
vielversprechend. Die Verkaufspreise durften vielerorts an-
gehoben werden. Der Personalaufbau soll den Firmenmel-
dungen zufolge in geringerem MaB fortgesetzt werden.

Im Kfz-Einzelhandel verbesserte sich das Geschéaftsklima
weiter. Die Unternehmen berichteten von einer ausgezeich-
neten Geschéaftslage. Die Einschatzung der Perspektiven
lieB jedoch verstarkten Pessimismus erkennen, der sich
auch auf die noch weiter nach unten korrigierten Orderpla-
ne ausgewirkt hat. Im Neuwagengeschéft empfanden die
Autohandler inre aktuelle Lage weniger glinstig. Angesichts
der schwachen Nachfrage nahm der Lagerdruck zu, die
Firmen wollen ihre Bestelltatigkeit deutlich einschrénken.
Sehr skeptisch zeigten sie sich ebenfalls im Hinblick auf die
Geschéftsaussichten. Im Gebrauchtwagenhandel boomte
das Geschéft. Die erzielten Umsatze Uberstiegen deutlich
die Ergebnisse des Vorjahresmonats. Bei den Erwartun-
gen waren die Handler trotzdem zurlckhaltender. Im Be-
reich Kraftwagenteile und -zubehdr berichteten die Befra-
gungsteilnehmer Uber eine ausgezeichnete Lage und blick-
ten voller Optimismus den kommenden Monaten entgegen.

Im Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel waren die
Handler angesichts einer dynamischen Nachfrage Uber-
aus zufrieden mit ihrer Situation und erwarteten in der Zu-
kunft eine weiter positive Geschéftsentwicklung. Sowohl
die Order- als auch die Personalplane waren nach wie vor
expansiv ausgerichtet.

Konsumguterindustrie: Verbesserte Exportaussichten
In der Konsumguterindustrie wurden sowohl die aktuelle
Geschéftslage als auch die Erwartungen weniger ginstig
beurteilt. Die Nachfrage ist deutlich zuriickgegangen. Die
Unternehmen rechneten jedoch 6fter mit positiven Impul-
sen aus dem Ausland und revidierten daher ihre Produk-
tionsplane weiter nach oben. Die Kapazitdtsauslastung
erhohte sich gegentber April leicht von 80,2% auf 81,9%.
Der Reichweite der Auftragsbestande mit 2,7 Produk-
tionsmonaten ist im Vergleich zum Frihjahr (2,9 Monate)
kleiner geworden. Die Unternehmen rechneten damit, ho-
here Verkaufspreise durchsetzen zu kénnen.

A.B
ifo Geschéftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschéftsklima Geschaftsbeurteilung Geschaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
EH mit Kfz +10,2 +2,1 + 6,1 +21,8 +6,5 +6,2 -0,8 -1,8 + 6,0
GH-Konsumgiiter +11,0 -45 -54 + 16,8 -8,0 -7.9 +54 -1,3 -3,0
Konsumglter
(Gebrauch/Verbrauch) + 79 -1,7 -1,6 + 14,7 -1,0 - 6,6 +1,2 -24 +3,0

Geschéftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den Grof3en
»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat Juli 2016.
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ifo Geschiftsklima?
Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwartigen und in den ndchsten sechs Monaten erwarteten
Geschiftslage - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnittder letzten 120 Monate.
* EinschlieBlich Nahrungs und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.

-
Juli 2016 m



S8l
€9y
0'2¢
0'v-
€'c

z'0l

v'G

8'9lL

0'lL

G's

691
2'0€
v'€C
6°0-
vy
0'8

L9

8'v¢C

G'GlL

0'9

0'8
Sy
L've
¥'9
z'G

L'LL

z'8

9L

6Cl

6'v

44}
2'GE
6'€
L'€-
Z'L
8'9

6°LL

1T

0'v

9'clL
544
¥'82
ST
0'€

6'0L

STl
A4

9'91L

v'L
443
v'6l
8'C-
6'0

9'y

z'6

€81

L'€L

€'c

74
€'/€
9'0€
6'C-
¥'0

¥'L

z'ol
1'€C

8'9lL

9102
o0z |
ooz |
ooz |
ooz |
oloz |

9102

z (1 ewipisyeyosen
wxloPURY[SZUIT

Z Jenbuwinsuoy|
A*** |spueygoio

| Bwipisyeyose
(+xx @019MB5) SOPUBYSGIBION

o' 0 0z 0L 0'6 00l 08 910z
€0 €0 z0 z0 z0 90 9oz |
€0 L0 L'0- €0 00 S0 oz |
9'6
9'9ez ooz |
vz oz |
9'66€ o0z |
Jopjaswinsuoy
e unp ey ady  zIN ged  uep Jyer “yuig/e|lend J03ex1pU]

Li9Loz ine




800Z ZM Bunuaizyissery] (4., ‘}euowsaiyellop wnz usjessbuniapuela) (., “Iyeljlduaip apuaysb spug nz sep any sjlomal spapA (.
‘uayayjody pun ayojsuuaig ‘uaj|eisyue] ‘ziy auyo |apueyazull (9

‘uajyez abynejoA ‘wneliezsalyellop waep Jegnuabab Buniepuelis - [euiwou zieswn (g

“a)ipasieayiodAH "yosule ‘negsbBunuyop) auyo ‘usuosiadjenlld ue aypaly (¥

‘uajiejuesp|a\ uaAieBau pun usalisod usjienjuazoid usp sne uszualayiq (g

1Biualequosies (g

‘abe|S)eyosan) UuspualemMId NZ USJBUOI\ SYI8S Ud)syoeu uap ul Jap pun uabiuemusbab inz usbunpjawlawyaulajun uap sne apamiapi (L
yuegsepung ayosina( = Mdg 1SoUnpuniuoy ol = 13 NISHEIS SUdIpWY = SY

usbunyiawuy

‘p1z) "ddy Jsutez "y9 pun gg) ddy ‘Bruy '9 :Bunyieqiesg aydljieuoy
69 €5 86 (680) :XejoldL ‘07226 (680) :UOJSIL "UBUOUNIA LEYLE ‘09 +0 98 UOBHSOd  Imsu] Ojf
:J|ISH8 usuoljewIoU| aIsHBAA

G'pl- 9102

6'G ooz |
oo lawoz | |
oz | |

19InBsyoneiqan

193nBsyoneiqiap

(G usydueig yoeu Bunppimjusziesuin
L€ 0} 59 S0- 9102

G zZieswn
<xs [OPUBY[OZUIT

2aq

AON

»o

dag

Bny

Inr

unp

dy oz qod uep ayer "Yuize|end 1oe31pU|

¢/9Loc inf




GfK Schwerpunktthema

Deutscher Einzelhandel wachst 2016 leicht

Cornelia Lichtner, GfK GeoMarketing

Bruchsal, 15. Juni 2016 — Die GfK-Prognose zum
deutschen stationdren Einzelhandelsumsatz im
Jahr 2016 geht von einem leichten nominalen
Gesamtwachstum von 0,8 Prozent aus. Wie die
Studie zeigt, sind die Potenziale fiir den Handel
aber regional hochst unterschiedlich.

Die Studie ,GfK Einzelhandelsumsatz 2016“ prog-
nostiziert die Umsatze am Ort des Verkaufs in
Deutschland. Laut der Studie erreicht der Umsatz
im stationaren deutschen Einzelhandel 2016 ein
Volumen von 411,3 Milliarden Euro. Die Einzelhan-
delsexperten von GfK erwarten, dass der stationare
Handel insgesamt ein leichtes nominales Plus von
0,8 Prozent gegenliber dem Vorjahreswert fiir 2016
erwarten kann.

Regionale Verteilung der Umsaétze in Deutsch-
land

Die einwohnerstarksten Kreise weisen weiterhin die
hochsten Umsatzsummen auf. Metropolen wie
Berlin, Hamburg und Minchen liegen im Ranking
nach Umsatzsumme ganz vorn.

Top-10-Kreise nach Gesamt-Einzelhandels-
umsatz (in Mio. €) — Auszug:

1. Stadtkreis Berlin: 18.033,0
2. Stadtkreis Hamburg: 11.016,5
3. Stadtkreis Miinchen: 10.662,1
4. Stadtkreis Koln: 7.026,5
5. Region Hannover: 6.600,4
6. Stadtkreis Frankfurt am Main: 4.235,5
7. Stadtkreis Disseldorf: 4.183,3
8. Stadtkreis Stuttgart: 4.165,6
9. Stadtkreis Nurnberg: 3.529,1
10. Stadtkreis Dortmund: 3.419,7

Quelle: GfK Einzelhandelsumsatz Deutschland
2016

Die Top-10-Kreise machen gemeinsam 17,7 Pro-
zent des gesamten stationaren Einzelhandelsum-
satzes in Deutschland aus. Damit ist der Anteil
gegenlber den Vorjahren weiter gewachsen. Ohne-
hin schon starke Einzelhandelsstandorte tben somit
eine verstarkte Anziehungskraft auf die Konsumen-
ten aus.

Zwar hat der Handel in Grof3stadten die Chance auf
optimale Markenprasenz, starke Nachfrage und
hohe Umsatzvolumina. Zugleich findet sich dort
aber auch bereits ein Uberangebot fiir manche
Branchen und Zielgruppensegmente, das mit einem
Mangel an geeigneten Einzelhandelsimmobilien
einhergeht.
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Bei Expansionsplanungen und der Filialnetzpflege
sind daher fir den Handel im gesattigten deutschen
Markt ausgewahlte Mittelstddte von groRer und
weiter wachsender Bedeutung. Mittelstadte mit
Versorgungsfunktion fur ihnr Umland erzielen rechne-
rische Pro-Kopf-Umsatze, die beim Doppelten des
Bundesdurchschnitts von rechnerisch 5.065 € pro
Kopf liegen.

Zur Studie

Der GfK Einzelhandelsumsatz spiegelt die regionale
Verteilung der stationdren Einzelhandelsumsatze
wider. Im Gegensatz zur GfK Kaufkraft, die am
Wohnort des Konsumenten erhoben wird, wird der
GfK Einzelhandelsumsatz am Standort des Einzel-
handels gemessen. Er ist definiert als Umsatz des
Einzelhandels (ohne Kfz-Handel, Kraft- und Brenn-
stoffe) abzuglich des Versandhandels und zuziglich
der einzelhandelsrelevanten Umsatze von Backern,
Konditoren und Fleischern.

GfK berechnet den GfK Einzelhandelsumsatz jahr-
lich. Er wird fir jede regionale Ebene als Summe
sowie pro Einwohner in Euro und als Index (deut-
scher Durchschnitt = 100) ausgewiesen. Die Be-
rechnung erfolgt fur alle deutschen Stadt- und
Landkreise und Postleitzahlen sowie fur alle Ge-
meinden mit mehr als 10.000 Einwohnern.

Weiterhin ist die Studie "GfK Einzelhandelsumsatz"
auch fur viele europaische Lander verfugbar.

Weitere Informationen erhalten Sie unter
www.gfk.com/de Folgen Sie uns auf Twitter:
www.twitter.com/gfk_de oder tGber

Cornelia Lichtner, T +49 7251 9295 270,
Cornelia.Lichtner@gfk.com

Uber GfK

GfK steht fiir zuverlassige und relevante Markt- und
Verbraucherinformationen. Durch sie hilft das Markt-
forschungsunternehmen seinen Kunden, die richti-
gen Entscheidungen zu treffen. GfK verfliigt ber
langjahrige Erfahrung im Erheben und Auswerten
von Daten. Rund 13.000 Experten vereinen globa-
les Wissen mit Analysen lokaler Markte in mehr als
100 Landern. Mithilfe innovativer Technologien und
wissenschaftlicher Verfahren macht GfK aus groRen
Datenmengen intelligente Informationen. Dadurch
gelingt es den Kunden von GfK, ihre Wettbewerbs-
fahigkeit zu steigern und das Leben der Verbrau-
cher zu bereichern.
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