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Privater Konsum steigt weiter
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Anderungen gegeniiber
Wert 11/2015 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet 48,3 -0,6 +0,5
— Ungeglattet 48,9 +3,0 +1,4
Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2015 | Konsumklima MAXX | Deutschland 1
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Anderungen gegeniiber

Wert 11/2015 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet -53,6 -1,4 -6,4
—— Ungegléttet -55,6 -0,3 -6,2

Quelle: GfK, EU-Kommission
® GfK 2015 | Konsumklima MAXX | Deutschland
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Indikator der Europédischen Kommission
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europdische Kommission. -
Dezember 2015 m




Einzelhandel: Leicht verbesserte Aussichten

Der Geschéaftsklimaindikator fir den Einzelhandel hat im
Dezember aufgrund der weniger positiv bewerteten aktu-
ellen Geschéftslage leicht nachgegeben. Gleichzeitig ging
jedoch die Zahl der skeptischen Stimmen bezUglich der
weiteren Geschaftsentwicklung etwas zurtick. Den Befra-
gungsergebnissen zufolge durften die Preise in naher Zu-
kunft weiterhin steigen. Der Personalbestand soll weiter
erhéht werden.

Im Gebrauchsgtiterbereich flhrten weniger skeptische
Einschétzungen des zuklUnftigen Geschéftsverlaufs zu ei-
nem Anstieg des Geschéftsklimaindikators. Die Testteilneh-
mer rechneten haufiger damit, die Verkaufspreise anheben
zu kdnnen, und kindigten an, zusétzliches Personal ein-
stellen zu wollen. Der Klimaindikator im Einzelhandel mit
Mobeln, Einrichtungsgegenstanden und Hausrat ist ge-
sunken. Angesichts einer schwécheren Umsatzentwicklung
wurde die derzeitige Lage nicht mehr ganz so vorzlglich
empfunden wie in den vorherigen drei Monaten. Die Pers-
pektiven bewerteten die Firmen hingegen etwas glnstiger.
Im Bereich Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf wur-
de sowohl der aktuelle als auch der zukUnftige Geschafts-
verlauf weniger positiv beurteilt, obwohl die Umsétze das
Vorjahresergebnis spurbar Ubertrafen. Im Elektroeinzelhan-
del fr den Teilbereich weiBe Ware wurde die aktuelle Lage
als zufriedenstellend bezeichnet. Die Aufwartsentwicklung
wurde allerdings, wie die skeptischer gewordenen Erwar-
tungen zeigten, nur als vorUbergehend angesehen. Bei
der Unterhaltungselektronik Uberwogen angesichts einer
guten Nachfrage, die nicht zuletzt mit Preiszugestandnis-
sen erkauft wurde, die positiven Meldungen zur aktuellen
Geschéftslage. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und
Software ist der Geschéaftsklimaindikator merklich gestie-
gen, da die Geschéftsperspektiven waren aussichtsreicher
als zuvor. Die Umsétze lagen weit Uber dem Vorjahreswert.
Im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetallwaren waren
die Testteiinehmer mit der gegenwartigen Situation weniger
zufrieden und die positiven Geschéftserwartungen wurden
zuriickgenommen. Den Befragungsergebnissen zufolge
durften die Preise trotzdem weiterhin steigen.

Im Verbrauchsguterbereich tribte sich das Geschaftskli-
ma ein. Die Beurteilung der aktuellen Lage fiel angesichts
des gestiegenen Lagerdrucks negativ aus. Auch die Ein-
schatzungen der Geschaftsperspektiven sind deutlich
pessimistischer geworden. Die Einzelhandler mit Textilien
und Bekleidung waren angesichts geringerer Umsétze im
Vergleich zum Vorjahr &uBerst unzufrieden mit ihrer mo-
mentanen Geschéftslage. Die pessimistische Stimmung
bei den Erwartungen spiegelte sich zudem in merklich
restriktiveren Orderplanen wider. Die Firmen sahen sich zu
Preiszugesténdnissen gezwungen und kindigten weiteren

Personalabbau an. Die gleiche Situation war im Schuh-
einzelhandel zu beobachten. Angesichts der schlechten
Umsatzentwicklung waren die negativen Stimmen bei der
Beurteilung der derzeitigen Lage deutlich in der Uberzahl.
Zudem ist der Optimismus hinsichtlich des zukinftigen
Geschaftsverlaufs in Skepsis umgeschlagen. Im Bereich
Sport- und Campingartikel verbesserte sich dagegen die
ohnehin gute Geschéftslage weiter. Die vergleichbaren
Vorjahresumsatze sind deutlich Ubertroffen worden und
die Handler blickten voller Optimismus dem neuen Jahr
entgegen. Im Einzelhandel mit Schreib- und Papierwaren,
Schul- und Bdiroartikeln beurteilten die Firmen sowohl die
derzeitige Situation als auch die Aussichten deutlich we-
niger gunstig. Die Lagerbestande wurden héufiger als zu
groB3 eingestuft, demzufolge wurden die Bestellvolumina
merklich verkleinert. Trotzdem setzte sich die Tendenz zu
Preisanhebungen verstarkt fort.

Im Kfz-Einzelhandel hellte sich das Klima auf, da die
Skepsis hinsichtlich der Geschéaftsaussichten erkenn-
bar nachgelassen hat. Die Urteile zur momentanen Lage
fielen nahezu unverandert positiv aus. Im Neuwagen-
geschéft berichteten die Handler von einem nur knapp
zufriedenstellenden Geschaftsverlauf. Die Aussichten fUr
das kommende halbe Jahr schatzten sie dagegen spur-
bar weniger pessimistisch ein. Im Gebrauchtwagenhan-
del hat sich die Geschaftslage insgesamt abermals ver-
bessert, und auch hinsichtlich der zukunftigen Entwick-
lung auBerten sich die Testteilnehmer weniger skeptisch.
Die Handler mit Kraftwagenteilen und -zubehdr stuften
ihre aktuelle Lage angesichts der lebhaften Nachfrage
vermehrt positiv ein. Der Pessimismus bei den Erwartun-
gen hat ebenfalls nachgelassen.

Der Geschaftsklimaindikator fir den Nahrungs- und
Genussmitteleinzelhandel ist splrbar gestiegen. In An-
betracht der guten Umsatzentwicklung berichteten die
Einzelhandler Uber eine vorzlgliche Geschéftslage und
zeigten sich in den Erwartungen optimistisch wie noch nie
in diesem Jahr. Dennoch durften die Preise nur noch ver-
einzelt angehoben werden. Die Beschéftigung soll weiter
nach oben gefahren werden.

Konsumgliterindustrie: Kapazitatsauslastung steigt
Im Konsumgtiterbereich ist der Geschéftsklimaindikator
nach dem Ruckgang im Vormonat wieder gestiegen. Die
aktuelle Geschéftslage verbesserte sich geringfligig, ob-
wohl sich die Nachfragedynamik verringert hat und die
Produktion noch einmal gesenkt wurde. In Bezug auf
die zukunftige Entwicklung waren die Firmen aber zuver-
sichtlicher. Die Firmen rechneten mit weiteren positiven
Impulsen aus dem Ausland, die Produktionspldne waren
sichtlich auf Expansion ausgerichtet.

A.B.
ifo Geschiaftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. + 73 -0,9 +11,4 +14,9 -3,6 +10,8 - 0,0 +1,6 +12,0
GH-Konsumgiiter + 16,5 -3,2 + 93 + 20,1 -24 + 15,6 +12,9 -39 + 3,0
Konsumguter
(Gebr.- u. Verbr.giter) +11,3 +1,4 + 6,1 +18,7 +0,7 + 41 + 42 +2,1 + 79

Geschiftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen

»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.
ifo Institut; Monat Dezember 2015.
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ifo Geschéftsklima?
Einzelhandel insgesamt*
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ifo Lagerbeurteilung?
Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwadrtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.
* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.
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Privater Konsum steigt weiter
von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut

Der private Konsum hat in der ersten Jahreshéalfte 2015
weiter zugelegt, wenn auch im Vergleich zur zweiten
Jahreshélfte 2014 in deutlich nachlassendem Tempo.
Damals hatten der scharfe Rlckgang der Energiepreise
und die umfangreichen Leistungsausweitungen durch
das Rentenpaket (abschlagsfreie Rente ab 63 Jahren
flir besonders langjéhrig Beschaftigte, Mitterrente) den
Konsum kréftig beférdert. Im dritten Quartal ist der pri-
vate Konsum nun aber wieder beschleunigt gestiegen.
Zur Jahresmitte wurden die Altersbezlige etwas starker
als im Vorjahr angehoben. Im September wurde zudem
das zu Jahresanfang 2015 aufgestockte Kindergeld
erstmals in neuer Hohe ausgezahlt. SchlieBlich haben
die Olpreise nach zwischenzeitichem Anstieg wieder
nachgegeben, was in den Sommermonaten zusétzlich
die Kaufkraft erhodht hat. Jeder Zehntelprozentpunkt
weniger Inflation bedeutet fir die privaten Haushalte auf
das volle Jahr gerechnet einen Kaufkraftgewinn von im-
merhin 1 % Mrd. Euro.

Im vierten Quartal 2015 dUrfte sich der Anstieg des realen
privaten Konsums, wenn auch abgeschwacht, fortgesetzt
haben. Zwar haben die realen Einzelhandelsumsétze, ers-
ten Schatzungen des Statistischen Bundesamts zufolge,
im Oktober saisonbereinigt das Niveau des dritten Quar-
tals unterschritten. Auch ist das Konsumentenvertrauen
seit der Jahresmitte merklich gesunken, hier durften die
aus Verbrauchersicht verschlechterten Beschaftigungs-
perspektiven im Gefolge der Zuwanderung eine Rolle
gespielt haben. Allerdings hat sich das Konsumenten-
vertrauen zuletzt wieder stabilisiert. Zudem ist die Bereit-
schaft zu gréBeren Anschaffungen immer noch auf einem
im langfristigen Vergleich recht hohem Niveau. So ist die
Zahl der von privaten Haltern neu zugelassenen Pkw seit
Oktober saisonbereinigt gestiegen. Die Verbraucherbud-
gets werden auBerdem immer noch durch nachgebende
Roholpreise entlastet. Auch sind im Oktober die erhdhten
Kindergeldleistungen fir die Monate Januar bis August
nachgezahlt worden. SchlieBlich wird der Konsum durch
die Migranten angeregt. Im Jahresdurchschnitt 2015
durfte der reale private Konsum um 1,9% zunehmen (vgl.
Abbildung).

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf
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Im weiteren Prognosezeitraum dUrfte der private Konsum
recht zUgig steigen. Zwar werden die Bruttoléhne und
-gehélter im Jahr 2016 mit 3,5% langsamer als im lau-
fenden Jahr zulegen (+ 4,0%), netto aber verstarkt sich
der Anstieg. Ausschlaggebend hierfur sind Entlastungen
bei der Einkommensteuer, allerdings durften die Zusatz-
beitrdge in der gesetzlichen Krankenversicherung leicht
steigen. Die monetaren Sozialleistungen werden 2016
mit voraussichtlich 5,1% auBerordentlich kréaftig zuneh-
men. MaBgeblich hierflr sind, neben der Anhebung von
Kindergeld und Wohngeld, die zuséatzlichen monetéren
Transfers infolge der Fliichtlingsmigration. Uberdies wer-
den zur Jahresmitte die Altersrenten sehr kraftig erhoht.’
In der Summe durften die verfugbaren Einkommen der
privaten Haushalte im Jahresdurchschnitt 2016 um 3,3 %
zunehmen, real um 2,0 %. Bei unverénderter Sparquote
werden die realen Konsumausgaben der privaten Haus-
halte um 2,0 % expandieren. Im Jahr 2017 ist eine reale
Zunahme in Hohe von 1,5 % zu erwarten.

' MaBgeblich hierfir ist, dass die Bundesagentur flr Arbeit im vergange-
nen Jahr den Kreis der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten
erweitert hat (z.B. um Beschéftigte in Behindertenwerkstatten sowie in
Freiwilligendiensten). Die Einbeziehung dieser Geringverdiener hat die
Bruttoléhne je Beschéftigten im Jahr 2014 gemindert, nicht aber die
des Jahres 2013, die noch nach alter Abgrenzung berechnet worden
sind, was die Rentenanpassung 2015 geddmpft hat. Im Jahr 2016
kommt es bei den Altersrenten zu einer kompensierenden Korrektur
nach oben (ca. 1 Prozentpunkt) und damit zu einem entsprechend
hoheren Anpassungssatz. Die Anhebung der Altersbeztige zur Jahres-
mitte 2016 kdnnte nach aktuellen Schatzungen in Westdeutschland
4,35% und in Ostdeutschland 5,03% betragen.
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