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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). — 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte. Saisonbereinigte Werte

Quelle: Europédische Kommission.
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Einzelhandel: Restriktive Order- und Personalpolitik
Der Geschéftsklimaindikator fir den Einzelhandel ist
im April merklich gesunken, blieb aber im positiven Be-
reich. Die befragten Firmen beurteilten ihre derzeitige
Geschaéftslage weniger gunstig, zudem auBerten sie sich
wieder skeptisch in Bezug auf den weiteren Geschéafts-
verlauf. Sowohl die Order- als auch die Personalplane
waren auf Kirzungen ausgerichtet.

Im Gebrauchsguterbereich hat sich das Geschaftsklima
abgekuhlt. Angesichts der schlechten Umsatzentwicklung
waren die Testteilnehmer weniger zufrieden mit ihrer mo-
mentanen Lage. Die Skepsis bezlglich der Geschéftsaus-
sichten hat sich ebenfalls verstérkt. Demzufolge planten
die Firmen, ihre Ordertatigkeit weiter einzuschranken. Im
Einzelhandel mit Mdbeln, Einrichtungsgegenstédnden und
Hausrat ist der Klimaindikator nach dem Anstieg im Vor-
monat wieder gesunken. Die Handler berichteten von ei-
nem weniger gunstigen Geschaftsverlauf. Die Aussichten
erschienen ihnen dagegen positiv. Im Bereich Metallwa-
ren, Bau- und Heimwerkerbedarf wurde die aktuelle Lage
ebenfalls bei Weitem nicht mehr so vorziglich bewertet
wie noch im Vormonat und auch bezlglich der Erwartun-
gen waren die Firmen nur noch verhalten optimistisch.
Dies spiegelt sich in den zum ersten Mal seit einem Jahr
restriktiv gestalteten Orderplanen wider. Die Preise sollen
tendenziell weiter erhdht werden. Im Elektroeinzelhandel
fr den Teilbereich weiBe Ware wurde die Lage dagegen
zum ersten Mal in diesem Jahr positiv beurteil. Zugleich
lieB die Skepsis bezlglich der Geschaftsaussichten spur-
bar nach. Auch im Bereich Unterhaltungselektronik hatten
die Testteilnehmer deutlich weniger an ihrer aktuellen Lage
auszusetzen, fur die kommenden Monate rechneten sie
mit einer Geschéftsbelebung. Im Einzelhandel mit Com-
putern, Hard- und Software ist der Klimaindikator stark
gesunken. Die derzeit gute Geschaftslage wurde weniger
positiv bewertet. Bei den Erwartungen ist der Optimismus
der vergangenen Monate in Pessimismus umgeschlagen.
Die Handler sahen sich zu Preiszugestandnissen gezwun-
gen. Im Einzelhandel mit Uhren, Schmuck und Edelme-
tallwaren bewerteten die befragten Firmen angesichts des
abnehmenden Lagerdrucks ihre aktuelle Lage deutlich
weniger negativ. Auch der zukUnftigen Geschaftsentwick-
lung blickten sie weniger pessimistisch entgegen. Die Ver-
kaufspreise sollen vielerorts angehoben werden.

Im Verbrauchsgtiterbereich hat sich das Geschéftsklima
nach der Aufhellung im Vormonat wieder eingetribt. An-
gesichts der Umsatzverluste stuften die Handler ihre mo-
mentane Geschaftslage als nicht mehr so gut ein. Auch
die Erwartungen fielen skeptischer aus. Die Personalpla-
nungen sahen eine weitere Reduzierung der Mitarbei-
terzahl vor. Im Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung
bewerteten die Handler in Anbetracht einer schwachen
Umsatzentwicklung ihre aktuelle Geschéftslage negativer

als im Méarz. Hinsichtlich des zukUnftigen Geschéftsverlaufs
gingen die Testteilnehmer von einer weiteren Verschlech-
terung der gesamten Situation aus. Auch im Schuheinzel-
handel ist der Klimaindikator gesunken. Da die Umsétze
deutlich hinter dem Vorjahresergebnis zurlckblieben, be-
zeichneten die Handler ihre Geschéftslage als »schlechtx.
Dartiber hinaus rechneten sie mit einer noch kritischeren
Entwicklung in den kommenden Monaten und sahen dem-
zufolge keine Spielrdume flr Preiserhohungen. Im Bereich
Sport- und Campingartikel wurde die Geschéftslage gins-
tiger beurteilt als im Vormonat. Die positiven Erwartungen
wurden allerdings zurickgenommen. Jedoch beinhalteten
die Planungen fUr die néchsten drei Monate gréBere Be-
stellivolumina, eine Anhebung der Verkaufspreise sowie
die Einstellung zuséatzlicher Mitarbeiter. Im Einzelhandel mit
Schreib- und Papierwaren, Schul- und Blroartikeln waren
die Firmen deutlich weniger zufrieden mit ihrer momenta-
nen Situation. Bei den Geschéftsaussichten ist dagegen
ausgepragter Optimismus zu erkennen. Die Auftriebskréaf-
te bei den Verkaufspreisen werden den Firmenmeldungen
zufolge auch in den kommenden Monaten stark sein.

Im Kfz-Einzelhandel fiel die Beurteilung der aktuellen
Geschéftslage weniger positiv aus als zuletzt. Auch die
Einschatzungen der Perspektiven fir die ndchsten Mo-
nate waren wesentlich pessimistischer. Im Neu- und
Gebrauchtwagenhandel lief das Geschéft ganz unter-
schiedlich. Wahrend im Neuwagenhandel sowohl die
aktuelle Lage als auch die Aussichten besser beurteilt
wurden, klagten die Gebrauchtwagenhandler Uber einen
enttduschenden Geschéftsverlauf und rechneten mit ei-
ner weiteren Geschéftsabschwachung. Die Preise sollen
vielerorts gesenkt werden. Im Bereich Kraftwagenteile
und -zubehdr standen der aufgehellten aktuellen Ge-
schéaftslage deutlich eingetrtbte Erwartungen gegenuber.
Bei den Verkaufspreisen rechneten die Handler allerdings
mit einem weiteren Steigerungspotenzial.

Im Nahrungs- und Genussmitteleinzelhandel wurde
die aktuelle Geschaftslage nicht mehr ganz so vorzlg-
lich bewertet wie im Marz. Die Erwartungen sind nahezu
unverandert optimistisch geblieben. Trotzdem wollten die
Einzelhandler weniger Bestellungen tatigen, auch wird mit
einem Ruckgang der Verkaufspreise gerechnet.

Konsumgiiterindustrie: Spiirbar gesunkene Nachfrage
Die Unternehmen der Konsumguterindustrie beurteil-
ten ihre aktuelle Geschaftslage weniger ginstig. Auch
in ihren Erwartungen waren sie skeptischer als zuletzt.
Ausschlaggebend daflr waren vor allem die rUcklaufi-
ge Nachfrage und verschlechterte Auftragssituation. Die
Reichweite der Auftragsbestédnde entsprach nur noch
2,9 Produktionsmonaten. Im Januar waren es noch
3,1 Monate. Die Kapazitatsauslastung lag mit 80,2% un-
ter dem Vorjahreswert (81,4)

A.B.
ifo Geschiftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; Deutschland
Geschaftsklima Geschaftsbeurteilung Geschéaftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. + 6,7 —-4.1 +4,1 +14,9 -6,7 +4,2 -1 -1,7 + 40
GH-Konsumgiiter +12,6 -39 -4,9 +17,7 -28 +0,4 +75 -5,0 -10,0
Konsumguter
(Gebr.- u. Verbr.giiter) + 6,1 —-4,5 - 6,0 +16,6 -73 -72 —-4,0 -1,9 - 49

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen
»Geschaftslage« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat April 2016.
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwartigen und in den nichsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnittder letzten 120 Monate.
* EinschlieBlich Nahrungs und Genussmittel.
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland.
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Konsumprognose 2016/17: Kraftige Expansion halt an'
von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut

Die Konsumausgaben der privaten Haushalte wurden
im vergangenen Jahr um fast 2% ausgeweitet; dies war
die hdchste Rate seit 15 Jahren. Stimulierend wirkte der
spUrbare Anstieg der Nominaleinkommmen aufgrund des
anhaltenden Beschéftigungsaufbaus und der merklichen
Lohnzuwachse, zudem wirkte das Rentenpaket erstmals
ganzjahrig. Hinzu kamen in der zweiten Jahreshélfte die
Anhebung der Renten und die steigenden Transfers im
Zusammenhang mit der Flichtlingsmigration. Dartber
hinaus sorgten die gesunkenen Energiepreise fur einen
Kaufkraftschub.

Im laufenden Jahr durften sich die kraftigen Zuwachse
bei den privaten Konsumausgaben fortsetzen. Die Ein-
kommen steigen weiter spurbar: Die Lohnsumme legt
voraussichtlich brutto um 4,3% zu, wovon auch netto ein
Plus in etwa dieser GroBenordnung verbleibt, da sich die
Einkommensteuerbelastung infolge der Anhebung des
Grund- und des Kinderfreibetrages und der Senkung des
Einkommensteuertarifs verringert. Die auBergewdhnlich
kraftige Rentenanhebung zur Jahresmitte steigert die Ein-
kommen merklich. Hinzu kommen die Erhéhungen des
Kindergeldes, der Hartz-IV-Leistungen und des Wohngel-
des zum Jahresbeginn. Uberdies fallen vermehrt monetére
Sozialleistungen flir Flichtlinge an. Die Ubrigen Primérein-
kommen der privaten Haushalte durften allerdings kaum
zunehmen. Zwar werden die Selbstandigeneinkommen
angesichts der guten Konjunktur recht kréftig steigen; die
Vermdgenseinkommen werden bei niedrigem Zinsniveau
jedoch weiter deutlich sinken. Alles in allem steigen die ver-
fugbaren Einkommen in diesem Jahr wohl um 3%, real um
reichlich 2%.

Die privaten Konsumausgaben durften zum Jahresauftakt
beschleunigt gestiegen sein; hierzu haben die Kaufkraft-
gewinne durch die erneut gesunkenen Mineraldl- und
Kraftstoffpreise beigetragen. Auf einen kraftigen Konsum

'Vgl. Projektgruppe Gemeinschaftsdiagnose Frihjahr 2016, in: ifo Schnell-
dienst, 8/2016, S. 3ff.

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf
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GD Frihjahr 2016

deuten die im Durchschnitt von Januar und Februar im
Vergleich zum Schlussquartal 2015 héheren Umsétze der
Einzelhandler und deren optimistische Lageeinschatzun-
gen hin. Allerdings hat sich die Verbraucherstimmung seit
Mitte des vergangenen Jahres zunehmend eingetribt,
und die privaten Haushalte verwenden einen etwas gro-
Beren Teil ihres Einkommens, um Ersparnisse zu bilden.
Im Verlauf durften sich die Zuwéchse beim privaten Kon-
sum daher etwas abschwéachen. Bei einer etwas héheren
Sparquote als im Vorjahr dirfte der private Verbrauch im
Jahr 2016 um 2,1% zulegen (vgl. Abbildung).

Im kommenden Jahr werden die privaten Konsumausga-
ben etwas langsamer expandieren. Der Beschaftigungs-
aufbau setzt sich fort, wenngleich er etwas an Tempo ver-
liert. Dampfend wirkt sich zudem aus, dass der von den
privaten Haushalten allein zu tragende Zusatzbeitrag zur
gesetzlichen Krankenversicherung sowie der Beitragssatz
zur Pflegeversicherung steigen werden. Auch im Jahr 2017
werden die Altersrenten zur Jahresmitte merklich angeho-
ben, wenngleich nicht so kréaftig wie in diesem Jahr. An-
gesichts steigender Arbeitslosenzahlen im kommenden
Jahr erhdhen sich die Zahlungen von Arbeitslosengeld Il
In der Summe durften die verflgbaren Einkommen erneut
um 3% zunehmen, real um 1,6% — dies entspricht in etwa
dem Anstieg des privaten Konsums (vgl. Tabelle).

Einkommen und Einkommensverwendung der privaten Haushalte

Veranderung in % gegeniiber dem Vorjahr

2015 | 2016 (s) | 2017 (s) | 2016 (s) 2017 (s)
1.Hj. | 2.Hj. | 1.Hj. | 2.Hj.
Masseneinkommen 3,7 4,2 3,5 4.1 4,4 3,8 3,2
Nettoléhne und -gehalter 3,7 4,2 2,9 4,3 4.1 3,0 2,7
Monetére Sozialleistungen 3,6 4,3 4.4 36 50| 49 40
abz. Abgaben auf soziale Leistungen,
verbrauchsnahe Steuern 3,3 3,8 3,6 3,6 41 3,5 3,6
Ubrige Primareinkommen 0,7 0,1 2,1 05 -03] 21 2,0
Verfiigbares Einkommen 2,8 3,0 3,0 29 31 3,2 2,8
Konsumausgaben 2,6 2,8 29 27 28] 30 29
Sparen 4,3 4,9 3,4 48 50 | 45 21
nachrichlich:
Private Konsumausgaben, preisbereinigt 1,9 2,1 1,5 2,3 1,9 1,5 1,5
Sparquote (Sparen in % des verf. Einkommens)| 9,7 9,9 9,9 11,3 84 | 11,5 8,3
s) Schatzungen der Institute.

Quelle: Statistisches Bundesamt; Rechenstand 4.Vierteljahr 2015; Prognose der Institute.
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