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Einzelhandel: Geschaftsklimaindikator erneut nachgegeben ..

Die Testteilnehmer im Einzelhandel zeigten sichim August beziiglich der'zu- -
kinftigen Geschéaftsentwicklung deutlich skeptischer. Mit der aktuellen Ge-" -
schaftslage waren sie dagegen etwas zufriedener. ——
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ifo Schwerpunktthema
Katalog- und internetbasierter Versandhandel erneut mit
uberdurchschnittlichem Umsatzwachstum

von Gilsiim Orhan, ifo Institut
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Anderungen gegeniiber
Wert 08/2014 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet 49,8 -1,0 +8,1
— Ungeglattet 49,3 -1,7 +4,9

Quelle: GiK, EU-Kommission
® GfK 2014 | Konsumklima MAXX | Deutschland 1
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Sparneigung im August
Sparneigung

50

30

e
o

Indikatorpunkte

&
=)

&,

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

Anderungen gegeniiber

Wert 08/2014 Vormonat Vorjahresmonat
Geglattet -39,1 +2,2 -5,4
Ungeglattet -31,7 +14,0 -6,3

Quelle: GiK, EU-Kommission
© GfK 2014 | Konsumklima MAXX | Deutschland 2
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den kommenden
12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europdische Kommission. September 2014 m




ifo Konjunkturtestergebnisse September 2014

Einzelhandel: Geschaftserwartungen weiter
verschlechtert

Der Geschaftsklimaindikator fUr den Einzelhandel Sep-
tember erneut gesunken. Die Urteile zur Geschéftslage
fielen im Vergleich zum Vormonat zwar positiver aus, je-
doch nahm die Skepsis bezlglich des zukinftigen Ge-
schéaftsverlaufs weiter deutlich zu. Da die Lagerbestande
haufiger als zu groB3 eingestuft wurden, soll die restriktive
Orderpolitik fortgesetzt werden. Zudem ist auch bei den
Personalplanungen mit Kirzungen zu rechnen.

Im Gebrauchsgtterbereich hat sich das Geschaftsklima
weiter verschlechtert. Die Geschéftslage wurde weniger
negativ bewertet, die Perspektiven erschienen den Hand-
lern jedoch pessimistischer. Die Personalplane beinhalte-
ten nach wie vor Einschrénkungen. Der Geschaftsklima-
indikator im Einzelhandel mit Mdbeln, Einrichtungsgegen-
stdnden und Hausrat ist stark gestiegen. Sowohl die der-
zeitige Lage als auch die zuklnftige Geschéftsentwick-
lung wurden deutlich weniger negativ bewertet. Im Einzel-
handel mit Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf
kuhlte sich das Geschaftsklima spurbar ab. Angesichts
einer schwéachelnden Umsatzentwicklung gingen die po-
sitiven Meldungen zur aktuellen Geschaftslage zurlick.
Die Handler rechneten fur die kommenden Monate mit ei-
ner Geschéaftsabschwéchung. Trotzdem planten mehr
Testteilnehmer als noch im Vormonat, die Verkaufspreise
zu erhéhen. FUr die beiden Sparten des Elektroeinzelhan-
dels stieg dagegen der Geschaftsklimaindikator. Ange-
sichts des hohen Lagerdrucks verschlechterte sich zwar
die derzeitige Geschéftslage im Teilbereich weiBe Ware,
jedoch nahm die Skepsis bezlglich der weiteren Ge-
schaftsentwicklung merklich ab. In der Sparte Unterhal-
tungselekironik beurteilten die Handler dagegen ihre ak-
tuelle Situation zum ersten Mal seit August 2012 wieder
positiv. Der Pessimismus bei den Geschaftserwartungen
hat sich ebenfalls abgeschwécht. Im Einzelhandel mit
Computern, Hard- und Software kuhlte sich das Ge-
schaftsklima leicht ab. Zwar wurde die aktuelle Situation
abermals deutlich positiver bewertet, bei den Aussichten
ist die Zuversicht aber wieder in Skepsis umgeschlagen.
Demzufolge erhielten die Personalpléne im September ei-
nen Ruckschlag. Im Bereich Uhren, Schmuck und Edel-
metallwaren zeigten sich die befragten Firmen angesichts
der schlechten Umsatzentwicklung unzufriedener mit in-
rer aktuellen Geschéftslage. Den Testergebnissen zufolge
rechneten die Unternehmen auch in den ndchsten Mona-
ten mit einer Verschlechterung der Gesamtsituation.

Im Verbrauchsguterbereich ist der Geschéftsklimaindi-
kator gestiegen. Die Teilnehmer bewerteten ihre aktuelle
Lage nicht mehr negativ. Die Erwartungen blieben aber
unverandert pessimistisch. Die Firmen planten verstéarkt,
Stellen abzubauen. Im Einzelhandel mit Textilien und Be-

gen und lag damit weit Uber dem langjahrigen Durch-
schnitt. In Anbetracht der Nachfragebelebung wurde die
aktuelle Lage positiv eingestuft, in Bezug auf die weitere
Geschéftsentwicklung lieB der Pessimismus merklich
nach. Im Schuheinzelhandel hellte sich das Geschéaftskli-
ma ebenfalls auf. In Anbetracht einer verbesserten Um-
satzentwicklung waren die Testteilnehmer weniger unzu-
frieden mit ihrer momentanen Geschéftslage. Zugleich ist
die Zuversicht bezUglich des weiteren Geschéftsverlaufs
etwas gestiegen. Trotzdem waren die Beschéftigungspla-
ne der Unternehmen weiter von Zurlickhaltung gekenn-
zeichnet. Der Geschéftsklimaindikator im Bereich Sport-
und Campingartikel ist gesunken. Wahrend die Unterneh-
men ihre aktuelle Geschéftslage gunstiger beurteilten und
zusétzliche Mitarbeiter einstellen wollten, waren die Ge-
schaftserwartungen weniger positiv. Im Einzelhandel mit
Schreib- und Papierwaren, Schul- und Blroartikeln wur-
de die derzeitige Situation von den Firmen deutlich nega-
tiver als zuvor eingestuft, auch ist die Zuversicht bei den
Erwartungen gewichen. Trotzdem rechneten die Testteil-
nehmer damit, die Verkaufspreise anheben zu kénnen.
Im Kfz-Einzelhandel hat sich das Geschéftsklima weiter
eingetriibt, da die Unzufriedenheit mit der derzeitigen Ge-
schéaftslage weiter zugenommen hat und die Geschafts-
aussichten mit deutlich vergréBertem Pessimismus einge-
schétzt wurden. Sowohl im Neu- als auch im Gebraucht-
wagengeschéft verschlechterte sich das Geschaftsklima
deutlich. Vor allem die Geschaftsperspektiven trlibten sich
spUrbar ein. Die Neuwagenhéndler bewerteten auch die
aktuelle Lage als ungunstig. Sie klagten haufiger Uber die
groBen Lagerbestande und beabsichtigten, weniger Be-
stellungen zu tétigen. Der Einzelhandel mit Kraftwagentei-
len und -zubehdr bewertete seine derzeitige Geschaftsla-
ge schlechter als im August. In Bezug auf die zukinftige
Geschéaftsentwicklung auBerten sich die Testteiinehmer
sehr pessimistisch.

Der Geschéftsklimaindikator im Nahrungs- und Genuss-
mitteleinzelhandel ist leicht gesunken. Die Handler stuf-
ten ihre aktuelle Situation weniger positiv ein und zeigten
sich auch hinsichtlich der Geschaftserwartungen pessi-
mistischer. Zum ersten Mal seit Mérz 2010 wollten sie ihre
Orderpolitik restriktiv gestalten. Die Preise sollen nur noch
vereinzelt angehoben werden

Konsumgiiterindustrie: Ungiinstigere Geschéfts-
perspektiven

Im Konsumguterbereich ist der Geschaftsklimaindikator
gefallen. Wahrend die aktuelle Lage positiver bewertet
wurde, gingen die Geschéftserwartungen, angesichts
rlcklaufiger Nachfrage und als zu niedrig empfundener
Auftragsbestédnde deutlich zurtick. Auch vom Export
wurde seltener mit positiven Impulsen gerechnet.

kleidung ist ebenfalls der Geschaftsklimaindikator gestie- A.B.
ifo Geschaftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. -2 -14 -8,7 + 64 +1,7 -1,0 -10,2 -4,2 - 16,0
GH-Konsumgiter -3,0 -39 -8,0 - 12 -6,0 -7,0 - 48 -1,9 - 90
Konsumglter
(Gebr.- u. Verbr.gter) +4,7 -2,0 -8,0 +12,0 +3,5 -8,0 - 24 -72 - 8,0

Geschiftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen
»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat September 2014.
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ifo Konjunkturindikatoren

ifo Geschiftsklima?)
Einzelhandel insgesamt*
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ifo Lagerbeurteilung?

Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwadrtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groBen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel. -
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. September 2014 m
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ifo Schwerpunktthema

Katalog- und internetbasierter Versandhandel erneut
mit Giberdurchschnittlichem Umsatzwachstum
von Gulstim Orhan, ifo Institut

Im Einzelhandel (ohne Handel mit Kraftfahrzeugen) stan-
den die nominalen Umsatze im ersten Halbjahr 2014 im
Zeichen eines anhaltenden Anstiegs. Damit setzte sich
die Aufwartsentwicklung der beiden vorangegangenen
Jahre fort (Abb. 1). Laut den vorlaufigen Daten des Statis-
tischen Bundesamtes Ubertrafen die nominalen Umsétze
im ersten Halbjahr 2014 das Ergebnis des entsprechen-
den Vorjahreszeitraums um 2%. Real, also preisbereinigt,
ergab sich ein Plus von 1,4%. Dem Einzelhandel kommt
dabei insbesondere die Belebung des privaten Ver-
brauchs zugute (2014: + 2,7%).

Die einzelnen Vertriebstypen und Fachsparten waren durch
recht unterschiedliche Umsatzveranderungen gekenn-
zeichnet. Die in erster Linie station&r agierenden Einzel-
handler schnitten im ersten Halbjahr mit nominal 2,2 und
real 1,3% vergleichsweise gut ab. Innerhalb des stationa-
ren Einzelhandels stand der Sortimentseinzelhandel mit
Nahrungs- und Genussmitteln einem Umsatzwachstum
von nominal 2,8% gegenuber. Der Zuwachs ist vor allem
auf gestiegene Verkaufspreise zurtickzufUhren. Real ergab
sich ein Anstieg von lediglich 1,3%. Die Auftriebskréfte in
dieser Sparte durften allmahlich nachlassen. Ausschlagge-
bend sind die Impulse, die von der Insolvenz des Marktfih-
rers im Drogeriemarktbereich ausgingen und allmahlich
auslaufen. Wichtige Kaufanreize flr den Sortimentseinzel-
handel mit Nahrungs- und Genussmitteln lieferte in diesem
Jahr die FuBball-Weltmeisterschaft in Brasilien: Den Sorti-
mentern kam dieses sportliche GroBereignis besonders im
Verkauf von Getrénken zugute. Erheblich besser hat der
Einzelhandel mit kosmetischen Erzeugnissen und Korper-
pflegemitteln abgeschnitten: Er verzeichnete einen Anstieg
der nominalen Umséatze um 9,2% (real: + 9,1%). Nach
SchlieBung der Geschéfte des insolventen MarktfUhrers
scheint es den Ubrigen Unternehmen dieser Einzelhandels-
sparte nun zu gelingen, den durch den insolventen Markt-
fihrer bedingten Umsatzriickgang besser auszugleichen.
Der Einzelhandel mit Unterhaltungselektronik verfehlte das
Vorjahresergebnis nominal um 6,4% und real, infolge ge-
sunkener Verkaufspreise, um 2,0%. Zu UmsatzeinbuBen
von nominal 2,1 und real 5,4% kam es im Einzelhandel mit
Btichern.  Auch im  Spielwareneinzelhandel waren die
Umsétze niedriger als im Vorjahr (nominal: — 1,8%, real:
- 2,2%). Die Einzelhdndler mit Schreib- und Papierwaren,
Schul- und Bdroartikeln setzten im ersten Halbjahr 2014
nominal 1,0% mehr um als im Vorjahreszeitraum. Dieses
Plus ist jedoch auf erhéhte Verkaufspreise zurtickzufUhren.
Real ergab sich ein Rickgang um 1,2%. Wie schon in den
letzten Jahren standen die katalog- und internetbasierten
Versandhandler besonders in der Gunst der Konsumenten
(Abb. 2). Die Unternehmen dieser Sparte verbuchten zwi-
schen Januar und Juni mit nominal 7,2% und real 7,4% er-
neut einen Uberdurchschnittlich starken Anstieg und ver-
zeichneten somit héhere Wachstumsraten als der gesamte
Einzelhandel. Der Vergleich der Umsatzentwicklung des
station&ren Einzelhandels mit dem des Versand- und Inter-
neteinzelhandels macht die bescheidene Umsatzentwick-
lung des stationéren Einzelhandels deutlich (Abb. 3). Aller-
dings ist hinzuzuflgen, dass dabei das Umsatzwachstum,
das Unternehmen des stationaren Einzelhandels im Inter-
net erzielen, unberdcksichtigt bleibt. Diese Firmen, die so-

Abb. 1
Entwicklung der nominalen Umsétze im Einzelhandel (ohne Kfz-Handel)
Index 2010 = 100 in %
= saisonbereinigt und Veranderung gegen Vorjahr
geglattete Umsatzentwicklung
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Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.
Abb. 2

Entwicklung der nominalen Umsétze im Versand- und Interneteinzelhandelhandel
in %
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Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.

Abb. 3

Vergleich der Entwicklung der Umsétze
im stationédren Einzelhandel mit der im Versand- und Interneteinzelhandel
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5

— stationé&rer Einzelhandel

130 —Versand- und Interneteinzelhandel

125
120
115
110

105

T~

2011

100

2012 2013 2014

Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.

wohl stationar als auch online zur Verfligung stehen (Mul-
tichannel-Vertrieb) und ihren Kunden attraktive Einkaufser-
lebnisse mit den Vorteilen beider Kanéle bieten, profitieren
von zunehmender Digitalisierung sowie dem sich wandeln-
den Einkaufsverhalten. Mit dem Engagement im Online-
Vertrieb und dessen Verknuipfung mit dem station&ren Ein-
zelhandel kommen die Handler den Konsumenten, die bei-
de Vertriebskanale nutzen, entgegen.

Ausgehend von den unterschiedlichen Entwicklungen der
einzelnen Sparten ist zu vermuten, dass auf der einen Sei-
te Spielwaren, Blcher, Schreib- und Papierwaren, Schul-
und Buroartikel sowie Elektronikartikel als Gewinner des
Online-Geschéfts hervorgehen, wahrend auf der anderen
Seite virtuelle Lebensmittelbestellungen ohne erkennbare
Absatzsteigerung verbleiben. Demzufolge sind Non-
Food-Anbieter, die ihr Geld insbesondere mit dem Verkauf
von PCs, Stiften und Puppen verdienen, dem Konkur-
renzdruck durch den Internetvertrieb starker ausgesetzt
als Lebensmittelanbieter.
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