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Einzelhandel: Geschaftsklima verbessert

Die teilnehmenden Einzelhandelsunternehmen zeigten sich im September zu-" "

friedener mit ihrer Geschéftslage. Insbesondere die Erwarttingen fielen erhéblich‘ —

optimistischer aus und sind auf den h6chsten Wert seitFebruar 201 1 gestiegen.= ==
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ifo Schwerpunktthema
Katalog- und internetbasierter Versandhandel mit Markt-
anteilsgewinnen

von Josef Lachner, ifo Institut




GfK-Indikatoren

Anschaffungsneigung im August
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Wert 08/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Gegléttet 42,6 +2,2 +8,6
— Ungeglattet 44,4 +3,7 +11,3
Quelle: GfK, EU-Kommission
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Wert 08/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Gegléttet -27,1 +2,4 -7,8
-25,4 +3,8 +0,2

— Ungegléttet

Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2013 | Konsumklima MAXX | Deutschland
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.
Quelle: Europdische Kommission.
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ifo Konjunkturtestergebnisse September 2013

Einzelhandel: Optimistische Erwartungen

Der Geschaftsklimaindikator fur den Einzelhandel ist im
September merklich gestiegen. Die Testteiinehmer beur-
teilten ihre aktuelle Geschéftslage positiver als im Vormo-
nat und auch bezlglich des zuklnftigen Geschéftsver-
laufs &uBerten sie sich deutlich optimistischer. Die Hand-
ler planten fur die ndchsten Monate nicht mehr ganz so
zahlreich, die Verkaufspreise anzuheben. Die Personal-
plane blieben leicht expansiv ausgerichtet.

Im Gebrauchsguterbereich hat sich das Geschéftsklima
aufgrund weniger negativer Urteile zur Geschaftslage und
einer nicht mehr so pessimistischen Einschatzung der
Perspektiven deutlich verbessert. Angesichts etwas ver-
ringerter Lagerbestdnde wollten sich die Unternehmen
bei den Bestellungen nicht mehr so stark zurtickhalten.
Der Geschéftsklimaindikator im Einzelhandel mit Mdbeln,
Einrichtungsgegenstdnden und Hausrat ist geringflgig
gestiegen. Der weniger negativ beurteilten Geschaftssitu-
ation standen pessimistischere Einschatzungen des wei-
teren Geschaftsverlaufs gegenlber. Im Bereich Metallwa-
ren, Bau- und Heimwerkerbedarf hat sich das Geschéfts-
klima ebenfalls verbessert, da die zuversichtlichen Mel-
dungen bezUglich der zukinftigen Geschaftsentwicklung
deutlich zunahmen. Im Elektroeinzelhandel hat sich das
Geschéftsklima fur den Teilbereich weie Ware leicht er-
holt. Die derzeitige Geschéftslage verbesserte sich trotz
des hohen Lagerdrucks. Bezlglich der Geschéftsent-
wicklung in den kommenden Monaten nahm aber die
Skepsis weiter zu. Zum ersten Mal seit vier Monaten sa-
hen die befragten Firmen Spielraum, die Verkaufspreise
erhdhen zu kénnen. In der Sparte Unterhaltungselektronik
ist der Geschéaftsklimaindikator gestiegen. Die Testteil-
nehmer waren wesentlich weniger unzufrieden mit dem
aktuellen Geschéftsverlauf. Im Einzelhandel mit Compu-
tern, Hard- und Software verbesserte sich das Ge-
schéaftsklima, da die Firmenmeldungen zu den Geschéfts-
erwartungen zuversichtlicher ausfielen. Im Bereich Uhren,
Schmuck und Edelmetallwaren vermehrten sich die nega-
tiven Meldungen zur aktuellen Geschéftslage und auch
den zukilnftigen Geschaftsverlauf wurde wesentlich pes-
simistischer eingeschétzt.

Der Geschéftsklimaindikator im Verbrauchsguterbereich
ist gestiegen. Die Geschaftslage wurde nicht mehr ganz
S0 negativ bewertet und im Hinblick auf das kommende
halbe Jahr keimte Zuversicht auf. Da die Lagerbestande
unverandert hoch blieben, beabsichtigten die Unterneh-
men weniger Waren zu bestellen. Die Handler planten nur
noch vereinzelt, die Preise zu erhdhen. Im Einzelhandel
mit Textilien und Bekleidung verbesserte sich das Ge-
schaftsklima. Zwar schatzten die Handler die aktuelle Si-
tuation etwas weniger negativ ein, sie blickten aber mit

beinhalteten weitere Kiirzungen. Im Schuheinzelhandel ist
der Geschéaftsklimaindikator merklich gestiegen. Auf-
grund der guten Umsatzentwicklung Uberwogen zum
ersten Mal seit Oktober vergangenen Jahres die positiven
Meldungen zur aktuellen Geschéftslage. Auch dem zu-
kunftigen Geschaftsverlauf sahen die Unternehmen spur-
bar weniger skeptisch entgegen. Das Geschaftsklima im
Bereich Sport- und Campingartikel verbesserte sich
ebenso merklich. Die Handler zeigten sich im GroBen und
Ganzen sehr zufrieden mit der derzeitigen Situation. Die
Aussichten erschienen ihnen vielversprechend. Im Einzel-
handel mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bliroar-
tikeln ist der Geschéftsklimaindikator gestiegen, aus-
schlaggebend dafur waren weniger negative Urteile zur
momentanen Geschaftslage.

Im Kfz-Einzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator das
dritte Mal in Folge gestiegen. Die Lageurteile fielen weni-
ger negativ aus und den kommenden Monaten blickten
die Unternehmen nicht mehr so pessimistisch entgegen.
Im Kraftwagenhandel setzte sich die Aufwartsentwick-
lung fort. Die Neuwagenhéndler bewerteten sowohl die
aktuelle Lage als auch die Perspektiven weniger ungins-
tig als im Vormonat. Im Gebrauchtwagengeschéft be-
zeichneten die Handler die momentane Geschaftssitua-
tion als gut und bei den Geschaftserwartungen kehrte die
Zuversicht zurlck. Im Bereich Kraftwagenteile und -zu-
behdr hat sich das Geschéftsklima dagegen stark einge-
tribt. Die Einzelhandler berichteten zunehmend von einer
ungunstigen Geschaéftslage und rechneten auch mit einer
Verschlechterung der Gesamtsituation in den néchsten
Monaten.

Das Geschéftsklimaim Nahrungs- und Genussmittelein-
zelhandel hat sich leicht abgekihlt, da die befragten
Unternehmen die momentane Geschéftslage weniger gut
bewerteten. Die Perspektiven fir das kommende halbe
Jahr wurden aber erneut besser eingeschatzt. Die Unter-
nehmen planten nicht mehr so haufig, die Verkaufspreise
anzuheben. Sowohl die Personal- als auch die Orderpla-
ne waren expansiv ausgerichtet.

Konsumgiiterindustrie: Aufgehellte Geschéfts-
erwartungen

Im Konsumguterbereich ist der Geschaftsklimaindikator
leicht gestiegen Die Unternehmen waren trotz der nicht
mehr ganz so gunstigen Nachfragesituation weiterhin zu-
frieden mit der momentanen Geschéftslage. Da die Ge-
schéftsaussichten deutlich aufgehellt haben, revidierten
die Firmen ihre Produktionsplane nach oben. In Bezug auf
das Exportgeschaft wurden auch positivere Impulse er-
wartet.

groBerem Pessimismus auf die weitere Geschéftsent- A.B.
wicklung. Sowohl die Personal- als auch die Orderplane
ifo Geschiftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr

Einzelhandel inkl.

Kfz u. Tankst. + 64 +3,8 +10,7 + 7,0 + 23 + 3,0 +58 +5,2 +18,0

GH-Konsumglter + 4,2 -56 - 0,2 + 51 -12,8 -10,0 +3,2 +14 + 9,0

Konsumgliter

(Gebr.- u. Verbr.gter) +12.4 +2.1 + 97 + 20,1 - 1,0 + 50 +4.9 +5,0 + 14,0

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen
»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat September 2013.




ifo Geschaftsklima Handel
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ifo Konjunkturindikatoren

ifo Geschiftsklima')
Einzelhandel insgesamt*

=== saisonbereinigte und geglattete Werte
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ifo Lagerbeurteilung?
Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwartigen und in den ndchsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu grofRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieBlich Nahrungs- und Genussmittel. -
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. September 2013 m
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ifo Schwerpunktthema

Katalog- und internetbasierter Versandhandel mit
Marktanteilsgewinnen
von Josef Lachner, ifo Institut

Die nominalen Umsétze des Einzelhandels (ohne Handel
mit Kraftfahrzeugen) blieben im Jahr 2012 nach einer Be-
lebung im ersten Quartal bis zum Herbst weitgehend un-
verandert. Erst gegen Jahresende tendierten sie wieder
leicht nach oben. Im ersten Tertial 2013 setzte sich die
Aufwartsentwicklung fort, zur Jahresmitte trat eine Stabi-
lisierung ein (vgl. Abb. 1). Nach einem Plus von nominal
2,1 undreal 0,2% im Jahr 2012 Ubertrafen die Umsétze in
den ersten sieben Monaten das Ergebnis des entspre-
chenden Vorjahreszeitraums nominal um 1,5%. Der Zu-
wachs ist allerdings ausschlielich auf gestiegene Ver-
kaufspreise zurtickzufiihren; real, also zu konstanten Prei-
sen, entsprachen die Umséatze weitgehend dem Stand
des Vorjahres.

Die einzelnen Vertriebstypen und Fachsparten waren
durch recht unterschiedliche Umsatzveranderungen ge-
kennzeichnet. Die in erster Linie stationéren Einzelhandel
betreibenden Unternehmen verzeichneten eine lediglich
durch eine Schwéche im Mérz unterbrochene Aufwérts-
entwicklung (vgl. Abb. 2). Sie erzielten in den ersten sie-
ben Monaten des Jahres 2013 nominale Umsétze die das
Ergebnis des gleichen Vorjahreszeitraums um 1,0% Uber-
trafen. Real ergab sich ein Riickgang um 0,6%. Innerhalb
des stationéren Einzelhandels stand der Einzelhandel mit
medizinischen und orthopadischen Erzeugnissen einer
besonders lebhaften Nachfrage gegentber. Die Unter-
nehmen dieser Sparte verzeichneten einen Umsatzzu-
wachs von nominal 3,7 und real 3,6%. Auch im Sorti-
mentseinzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln wa-
ren die nominalen Umséatze um 3,7 % hdher als im Vorjahr.
Dieses Plus ist jedoch groBtenteils auf erhdhte Verkaufs-
preise zurlickzufuhren. Real ergab sich ein Anstieg um
1,0%. Damit haben die Sortimenter wesentlich besser
abgeschnitten als der Facheinzelhandel mit Nahrungs-
und Genussmitteln, dessen nominale Umsatze, im Zeit-
raum von Januar bis Juli 2013 um 0,7% hdéher waren als
vor Jahresfrist. Real waren sie um 2,3% niedriger. Ein Um-
satzplus von nominal 1,9% erzielte der Einzelhandel mit
Schuhen und Lederwaren (real: — 0,1%) und auch der Be-
kleidungseinzelhandel konnte sein nominales Umsatzer-
gebnis um 0,5% steigern (real: — 0,7%). Beim Gros der
dem Nicht-Nahrungsmittel-Einzelhandel zuzuordnenden
Sparten waren die nominalen Umsétze in den ersten sie-
ben Monaten niedriger als zur gleichen Zeit des Vorjahres.
Besonders stark fiel das Minus im Einzelhandel mit Anti-
quitaten und Gebrauchtwaren aus. Die Geschafte dieser
Sparte verfehlten das Vorjahresergebnis nominal um
20,9% und real, infolge leicht gesunkener Verkaufspreise,
sogar um 21,6%. Im Einzelhandel mit kosmetischen Er-
zeugnissen und Korperpflegemitteln waren die Umsatze
nominal um 8,5 und real um 7,9% niedriger als im Vorjahr.
Dabei muss berticksichtigt werden, dass zum Umsatzer-
gebnis im ersten Halbjahr des Vorjahres noch der inzwi-
schen insolvente Marktfihrer im Drogeriemarktbereich
beigetragen hatte. Den Ubrigen Unternehmen dieser Ein-
zelhandelssparte ist es nach der SchlieBung der Geschéf-
te auch aus Kapazitatsgrinden nicht vollstandig gelun-
gen, den Umsatzriickgang in dieser Sparte auszuglei-
chen. Vielerorts haben branchenfremde Geschafte, wie
Lebensmitteldiscounter, Super- und Verbrauchermarkte
ihr Angebot an Kérperpflegemitteln und Drogerieartikeln
kraftig erweitert und auffélliger prasentiert. Zu einem deut-

Abb. 1
Entwicklung der nominalen Umsitze im Einzelhandel (ohne Kfz-Handel)

Index 2010 = 100 in %

108 = saisonbereinigt und Veranderung gegen Vorjahr 8
geglattete Umsatzentwicklung
106 6
104 4
102 2
100 / 0
98 -2
2010 2011 2012 2013
Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.
Abb. 2
Entwicklung der inalen U im aren Eil d
Index 2010 = 100 in % s
= saisonbereinigte und Veréanderung gegen Vorjahr
geglattete Umsatzentwicklung
108 4
106 3
104 2
102 1
100 / 0
98 -1
2010 2011 2012 2013
Quelle: des ifo Instituts.
Abb. 3

Entwicklung der nominalen Umsitze im Katalog- und Internetversandhandel
in%
Veranderung gegen Vorjahr
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Quelle: gen des ifo Instituts

lichen Umsatzminus ist es auch im stationdren Einzelhan-
del mit Uhren und Schmuck gekommen. Hier wurde das
Vorjahresergebnis nominal um 7,1 und real sogar um
13,6% verfehlt. In der Sparte »Einzelhandel mit Unterhal-
tungselektronik« ist der um 6,2% niedrigere nominale
Umsatz vorwiegend auf gesunkene Verkaufspreise
gegentber dem Vorjahr zurlckzufiihren. Die Unterneh-
men waren aber auch mit einem um 1,5% niedrigeren re-
alen Umsatz konfrontiert. Fir das nominale Umsatzminus
von 3,5% sind im Einzelhandel mit Datenverarbeitungs-
geréaten, peripheren Geraten und Software ausschlie3lich
die gesunkenen Verkaufspreise verantwortlich. Real wa-
ren die Umsétze um 1,8% hoher als im Vorjahr.

Der Versandhandel, der sowohl Katalog- als auch Inter-
netversender umfasst, verbuchte in den ersten sieben
Monaten 2013 mit nominal 7,9 und real 7,1% eine we-
sentlich gunstigere Umsatzentwicklung als der stationare
Einzelhandel und gewinnt Marktanteile. Nach einer kréfti-
gen Umsatzbelebung verzeichneten die Unternehmen zur
Jahresmitte allerdings einen leichten Ruckgang (vgl.
Abb. 3).
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