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Einzelhandel: Verbessertes Geschaftsklima

Im Einzelhandel hat sich das Geschéftsklima aufgehellt. Die Testteilnehmer__zeig.--'_j‘w'i i
ten sich im Juni zufriedener mit der momentanen Geschaftslage. Die Skepsis bei *

den Erwartungen hat etwas nachgelassen. = — =
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Konsumperspektive 2014/15: Privater Verbrauch nimmt
weiter zu

von Dr. Wolfgang Nierhaus, ifo Institut




GfK-Indikatoren
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europdische Kommission.
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ifo Konjunkturtestergebnisse Juni 2014

Einzelhandel: Guter Geschéftsverlauf

Der Geschaftsklimaindikator fir den Einzelhandel ist im
Juni merklich gestiegen. Die Testteilnenmer beurteilten inre
Geschaftslage deutlich positiver als im Vormonat. Bezlg-
lich des zukUnftigen Geschéftsverlaufs &uBerten sie sich
weniger kritisch. Die Umsétze Uberstiegen den Testergeb-
nissen zufolge das Vorjahresniveau. Nur noch wenige
Testteilnehmer planten, die Preise weiter anzuheben.

Im GebrauchsgUlterbereich hat sich das Geschéftsklima
leicht abgekuhlt. Trotz der verringerten Lagerbestande
fielen die Urteile zur Geschéftslage weniger positiv aus.
Bei den Einschatzungen der Geschaftsperspektiven
keimte ebenfalls leichte Skepsis auf. Der Geschaftskli-
maindikator im Einzelhandel mit Mdébeln, Einrichtungsge-
genstanden und Hausrat ist gesunken. Grund daflr wa-
ren die eingetribten Geschéftsaussichten, was sich auch
in restriktiven Bestellplanungen niedergeschlagen hat. Die
momentane Geschéftssituation wurde dagegen weniger
negativ bewertet. Im Bereich Metallwaren, Bau- und
Heimwerkerbedarf hat sich das Geschaftsklima ebenfalls
abgekuhlt, da die positiven Meldungen zum momentanen
Geschéftsverlauf leicht zurlickgegangen sind. Die zukinf-
tige Geschéftsentwicklung schien den Testteiinehmer
auch nicht mehr so aussichtsreich zu sein wie zuvor. Im
Elektroeinzelhandel ist der Geschéftsklimaindikator fur
den Teilbereich weiBe Ware ausschlieBlich wegen der
spurbar verbesserten Geschaftslage leicht gestiegen. Je-
doch beflrchteten die Testteilnehmer nach der Aufhellung
im Mai, dass sich der Geschéaftsverlauf in den nachsten
Monaten wieder verschlechtert. Die Personalplane fielen
restriktiver aus. In der Sparte Unterhaltungselektronik ist
der Geschaftsklimaindikator gesunken. Die Testteilneh-
mer waren wesentlich unzufriedener mit der aktuellen Ge-
schéaftssituation. Auch die Perspektiven waren von Pessi-
mismus gepragt Im Einzelhandel mit Computern, Hard-
und Software galt die momentane Geschaftslage trotz ei-
ner starken Abschwéachung noch als gut. Die Geschéafts-
aussichten wurden zum ersten Mal seit Herbst vergange-
nen Jahres negativ eingeschétzt. Im Einzelhandel mit Uh-
ren, Schmuck und Edelmetallwaren verschlechterte sich
das Geschaftsklima deutlich. In Anbetracht schleppender
Nachfrage bewerteten die Testteiinehmer ihre momenta-
ne Geschéftslage Uberwiegend negativ. Die Aussichten
fUr das kommende halbe Jahr schéatzten sie dagegen we-
niger pessimistisch ein und gingen davon aus, hdhere
Preise durchsetzen zu kénnen.

Im Verbrauchsgtiterbereich wurde die momentane Ge-
schaftssituation wesentlich weniger glnstig bewertet,
auch die Erwartungen fUr die kommenden Monate waren
abermals skeptischer. Da die Lagerbestande immer noch
als hoch bezeichnet wurden, beabsichtigten die Unter-
nehmen, weniger Waren zu bestellen. Auch mit einem

del mit Textilien und Bekleidung wurden sowohl die ak-
tuelle Geschéftslage als auch die Aussichten weniger ne-
gativ beurteilt. Vor dem Hintergrund eines immer noch ho-
hen Lagerdrucks kundigten die Handler haufiger Preis-
senkungen an. Im Schuheinzelhandel ist der Geschéftskli-
maindikator merklich gestiegen. Angesichts einer dyna-
mischen Nachfrage berichteten die Testteiinehmer zahl-
reicher von einem guten Geschéftsverlauf. Die Einschat-
zungen der Geschaftsperspektiven sind nahezu unveran-
dert positiv geblieben. Das Geschaftsklima im Bereich
Sport- und Campingartikel ist nahezu unverandert geblie-
ben. Die Handler waren mit dem momentanen Ge-
schéftsverlauf &uBerst zufrieden und berichteten von ex-
pansiven Personalplanen. Im Einzelhandel mit Schreib-
und Papierwaren, Schul- und Bdroartikeln stuften die
Testteiinenmer angesichts einer ausgezeichneten Um-
satzentwicklung die derzeitige Geschaftslage vermehrt
positiv ein. Bei den Geschéftsperspektiven machte sich
ebenfalls Optimismus breit.

Im Kfz-Einzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator er-
neut gestiegen. Die Lageurteile fielen weniger positiv aus,
dagegen haben sich die Aussichten aufgehellt. Ange-
sichts gerdumter Lager wollen die Handler ihre restriktive
Orderpolitik aufgeben. Im Neuwagenhandel verbesserten
sich die Geschéftsaussichten splrbar, bei leicht ricklaufi-
ger Lagebeurteilung. Im Gebrauchtwagengeschéft setzte
sich die Aufwartsentwicklung fort. Die ohnehin gute Ge-
schéftssituation verbesserte sich weiter. Bei den Ge-
schéaftserwartungen erhdhte sich die Zuversicht. Im Be-
reich Kraftwagenteile und -zubehdr hat sich die fallende
Tendenz des Vormonats bestatigt. Angesichts der einge-
brochenen Umsétze berichteten die Handler zunehmend
von einem ungunstigen Geschéftsverlauf. Dennoch hat
sich der Pessimismus bei den Geschéftserwartungen ab-
geschwacht.

Das Geschéftsklimaim Nahrungs- und Genussmittelein-
zelhandel verbesserte sich sprunghaft. Angesichts des
Absatzerfolges empfanden die Einzelhandler die aktuelle
Situation als &uBerst zufriedenstellend. Auch hinsichtlich
der weiteren Geschéftsentwicklung waren sie optimis-
tisch und wollten die Beschéftigtenzahl weiter erhdhen.
Die Unternehmen beabsichtigten nur noch vereinzelt, die
Verkaufspreise anzuheben.

Konsumgiiterindustrie: Verbesserte Nachfragesituation
Das Geschaftsklima in Konsumgtterindustrie hat sich
zum dritten Mal in Folge minimal verbessert. Die Aussich-
ten fuUr die kommenden Monate wurden positiver einge-
schatzt. Die Geschéftslage wurde trotz verbesserter
Nachfragesituation weniger gunstig bewertet. Obwonhl
der Auftragsbestand und Exporterwartungen leicht rick-
laufig waren, blieben die Produktionsplane expansiv.

Personalaufbau ist nicht mehr zu rechnen. Im Einzelhan- A.B.
ifo Geschiftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. + 8,1 +3,2 + 9,8 + 16,6 +4,8 + 16,0 -0,2 +1,6 + 39
GH-Konsumglter +11,7 +2,6 +13,9 + 16,6 +8,7 +18,0 +6,9 -33 +10,0
Konsumglter
(Gebr.- u. Verbr.glter) + 93 +0,2 + 2,0 + 16,7 -21 - 0,0 +2,1 +2,3 + 39

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den Gréf3en

»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.
ifo Institut; Monat Juni 2014.
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ifo Konjunkturindikatoren

ifo Geschiftsklima®)
Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwdrtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu grofRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieBlich Nahrungs- und Genussmittel. ™
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. Juni 2014 m
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ifo Schwerpunktthema

Konsumperspektive 2014/15:
Privater Verbrauch nimmt weiter zu
von Dr. W. Nierhaus, ifo Institut

Der private Konsum ist im ersten Vierteljahr 2014 deutlich
gestiegen, nachdem er zuvor leicht gesunken war. Fur die
Expansion nach der Jahreswende war maBgeblich, dass
die real verfugbaren Einkommen wieder spurbar zuge-
nommen haben. Zu Buche schlugen die weiter steigende
Beschéftigung und héhere Tarifabschlisse. Zudem ist der
Grundfreibetrag bei der Einkommensteuer leicht erhoht
worden. Eine gesetzlich vorgesehene Senkung des Bei-
tragssatzes zur gesetzlichen Rentenversicherung unter-
blieb allerdings, um neue Leistungsausweitungen finan-
zieren. Die monetaren Sozialleistungen waren im ersten
Quartal sogar ricklaufig, aufgrund der milden Witterung
sanken die Zahlungen von (Saison-)Kurzarbeitergeld. In
der Summe sind die verfligbaren Einkommen der privaten
Haushalte im ersten Quartal 2014 nominal um 0,8% ge-
stiegen, real um 0,6%. Da zugleich die Sparquote leicht
nachgab, legten die realen Konsumausgaben um 0,7%
zu. Besonders préferierten die privaten Haushalte Textil-
ien und Schuhe sowie Einrichtungsgegenstéande und
Haushaltsgeréte.

Den Frihindikatoren zufolge dirfte die Expansion des pri-
vaten Konsums im FrUhjahr verhaltener verlaufen sein. So
sind im April die realen Umsatze im Einzelhandel und im
Gastgewerbe saisonbereinigt unter den Stand des ersten
Quartals gefallen. Zugleich ist die Zahl der von privaten
Haltern neu zugelassenen Pkw saisonbereinigt nicht ge-
stiegen. Gleichwohl sind Konsumentenvertrauen und die
Bereitschaft zu gréBeren Anschaffungen aber auf einem
so hohen Niveau, dass Uber das gesamte Quartal ge-
rechnet mit einem Plus zu rechnen ist.

In der zweiten Jahreshélfte durfte das Expansionstempo
des Konsums wieder héher sein. Die Arbeitseinkommen
werden unverandert kraftig weiter steigen. Die monetaren
Sozialleistungen der privaten Haushalte werden sogar
stark beschleunigt zulegen. So werden die Altersbeziige
der Bestandsrentner zur Jahresmitte kraftig angehoben.
Zudem konnen langjahrig Versicherte mit 45 Beitragsjah-
ren schon mit 63 Jahren abschlagsfrei in Rente gehen.
Zugleich wird die bisherige Mutterrentenregelung er-
weitert: Eltern von Kindern, die vor 1992 geboren wurden,
erhalten pro Kind ein zusétzliches Erziehungsjahr gutge-
schrieben. AuBerdem werden Personen mit verminderter
Erwerbsfahigkeit besser abgesichert. Unter Einrechnung
der aufgrund des niedrigen Zinsniveaus nur recht verhal-
ten expandierenden Vermdgenseinkommen der privaten
Haushalte sowie unter BerUcksichtigung der Betriebs-
Uberschtsse werden die verfugbaren Einkommen der pri-

Einkommen und Einkommensverwendung der privaten Haushalte
Veranderung in % gegenuber dem Vorjahr

Reale Konsumausgaben der privaten Haushalte?
Saison- und kalenderbereinigter Verlauf
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vaten Haushalte um 2,8% expandieren, real um 1,4%. Bei
nahezu unveranderter Sparquote ist im Jahresdurch-
schnitt 2014 mit einer Zunahme des realen privaten Kon-
sums um 1,3% zu rechnen (vgl. Abbildung).

Im kommenden Jahr durfte der reale private Konsum
weiter zlgig expandieren. Die Bruttoldbhne werden unter
Einbezug der neuen Mindestlohnregelung um 4,5%
sehr kraftig steigen. Netto fallt das Plus mit 4,2% ewas
geringer aus. Der Grundfreibetrag wird nicht mehr wei-
ter erhoht, zudem wirkt die Progression des Einkom-
mensteuertarifs. Auch wird zur Finanzierung der Pflege-
reform der Beitragssatz zur sozialen Pflegeversiche-
rung um 0,3 Prozentpunkte erhdht. Zugleich wird je-
doch der Beitragssatz zur gesetzlichen Krankenversi-
cherung von 15,5% auf 14,6% gesenkt. Allerdings kon-
nen die Kassen zur Verbesserung der Finanzlage wie-
der Zusatzbeitrage erheben.

Die monetéaren Sozialleistungen durften im kommenden
Jahr mit 3,3% weiter spUrbar zunehmen. So werden
teilzeitarbeitende Eltern finanziell bessergestellt (Eltern-
geld plus), und die erste Stufe der Pflegereform mit
Leistungsverbesserungen tritt in Kraft Zur Jahresmitte
werden die Altersrenten weiter merklich erhdht, zudem
wirken die diesjahrige Anpassung der Renten bzw. die
Leistungsausweitungen in der ersten Jahreshélfte
nach. Alles in allem dUrften die verfligbaren Einkommen
der privaten Haushalte 2015 um 3,4% expandieren. Die
Sparquote dirfte unverdndert bleiben. Das niedrige
Zinsniveau macht Sparen weniger vorteilhaft und regt
die Inanspruchnahme gunstiger Konsumentenkredite
an, gleichzeitig werden dadurch aber die Vermdgens-
einkommen der privaten Haushalte gedrtickt, was den
Gegenwartskonsum schmaélert und die Ersparnis er-
hoht. Einem Ruckgang
der Sparquote wirken
zudem die rege private

2013 | 2014 (s)| 2015 (s) 20|14 201|5(s) \é\i/ghrl]\tl)c?twgagliz;e&it uznudr
1.Hj.(s) | 2.Hj(s) | 1.Hj. 2.Hi. -

Masseneinkommen 26 33 40 2.7 3.9 46 35 privaten  Altersvorsorge
Nettoldhne und -gehélter 2,8 3,7 42 3,7 3,7 4,6 3,8 entgegen. Damit durften
Monetare Sozialleistungen 2,2 2,5 3,3 1,2 3,9 4.1 2,6 ; B
abz. Abgaben auf soziale Leistungen, die VerbraUChsauTSga

verbrauchsnahe Steuern 2,4 2,0 2,4 1,9 2,1 2,4 24 ben 2015 voraussicht-
Ubrige Priméreinkommen 2,1 1.9 24 22 1.4 1,6 33 lich ebenfalls um 3,4%
Verfiigbares Einkommen 2,2 2,8 34 2,4 31 34 3,4 zulegen. Nach Abzug
Konsumausgaben 2,6 2,7 3.4 25 238 3,3 3,5 der Preissteigerungsrate
Spat:e.nhl_ ) 1.4 34 3.1 1.6 57 4.2 1.6 verbleibt ein reales Plus
nachrichlich: o
Private Konsumausgaben, preisbereinigt 0,9 1,3 1,8 1,2 1,4 1,7 1,9 von 1 ’8 %.
Sparquote (Sparen in % des verf. Einkommens) 10,0 10,0 10,0 11,2 8,8 11,3 8,7
s) Schatzungen des ifo Instituts.

Quelle: Statistisches Bundesamt; Rechenstand 1.Vierteljahr 2014; Prognose des ifo Instituts.
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