ifo Institut GFK

Leibniz-Institut fiir Wirtschaftsforschung
an der Universitat Minchen e.V.

KONSUMREPORT

Mai 2013

ifo Institut
Einzelhandel: Geschaftsklimaindikator geringfligig gestlegen

Im Einzelhandel hat die Zufriedenheit mit der gegenwartigen Geschafislage zum ‘
vierten Mal in Folge zugenommen. Dem zukiinftigen Geschaftsverlauf sahen die
befragten Unternehmen weniger skeptisch entgegen als zuletzt. = . —
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Anschaffungsneigung im April

Anschaffungsneigung
70
50 .
38
30 4
o
€
3 10 -
S
©
—
2 -10-
-30 -
-50 -
-70
2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
Anderungen gegeniiber
Wert 04/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet 86,7 +0,7 +2,9
— Ungegléttet 37,6 +1,4 +10,0
Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2013 | Konsumklima MAXX | Deutschland | 30. April 2013
Sparneigung im April
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Anderungen gegentiiber
Wert 04/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet -24,6 1,9 -19,4
— Ungeglattet -27,0 -3,9 -22,8

Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2013 | Konsumklima MAXX | Deutschland | 30. April 2013
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europdische Kommission. Mai 2013 Ho
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ifo Konjunkturtestergebnisse Mai 2013

Einzelhandel: Geschéftsklima hellt sich leicht auf

Der Geschaftsklimaindikator fur den Einzelhandel ist im
Mai geringfligig gestiegen. Die Einzelhandler waren mit ih-
rer aktuellen Geschéaftslage etwas zufriedener als im Vor-
monat. Auch die Skepsis bezliglich des zuklinftigen Ge-
schaftsverlaufs hat sich verringert. Die Bestellplane der
Befragungsteilnehmer fielen weiterhin restriktiv aus. Sie
gaben &fter an, die Verkaufspreise anheben zu wollen.

Im Gebrauchsguterbereich hat sich das Geschaftsklima
im Vergleich zum Vormonat verbessert. Die Unternehmen
beurteilten sowohl ihre derzeitige Lage als auch die Aus-
sichten fur die kommenden Monate weniger negativ als
zuletzt. Angesichts des leicht abnehmenden Lagerdrucks
soll die Ordertatigkeit nicht mehr ganz so stark einge-
schrankt werden. Der Geschéftsklimaindikator im Einzel-
handel mit Mdbeln, Einrichtungsgegensténden und
Hausrat ist merklich gesunken, da die befragten Firmen
mit ihrer aktuellen Lage unzufriedener waren als zuletzt
und auch die Perspektiven negativer bewerteten. Der Ge-
schéftsklimaindikator fur den Bereich Metallwaren, Bau-
und Heimwerkerbedarf ist deutlich gestiegen. Ausschlag-
gebend daflr waren die positiven Geschéftslageurteile.
Im Elektroeinzelhandel hat sich das Geschaftsklima fur
den Teilbereich weiBe Ware zum dritten Mal nacheinander
abgekuhlt. Dafur waren ausschliellich vermehrt negative
Meldungen bezliglich der Geschaftslage verantwortlich.
In der Sparte Unterhaltungselektronik ist der Geschéftskli-
maindikator ebenfalls aufgrund einer deutlich verschlech-
terten aktuellen Lage gefallen. Die Betriebe planten, die
Verkaufspreise zu senken sowie die Mitarbeiterzahl zu
verringern. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und
Software hat sich das Geschéftsklima erheblich einge-
tribt. Hinsichtlich der Geschéftslage, die im April Gberaus
gunstig beurteilt worden war, gewannen diesmal die ne-
gativen Meldungen die Oberhand. Fir die kommenden
Monate erwarteten die Testteiinenmer eine weitere Ver-
schlechterung des Geschéftsverlaufs. Dennoch planten
sie, die Mitarbeiterzahl aufzustocken. Der Geschéftskli-
maindikator im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetall-
waren ist erneut erheblich gesunken. In Folge der un-
gunstigen Umsatzentwicklung und des hohen Lager-
drucks nahmen die negativen Meldungen zur derzeitigen
Geschéftslage stark zu.

Der Geschéftsklimaindikator im Verbrauchsguterbereich
ist gestiegen, da Geschéftslage und Perspektiven fur die
kommenden Monate deutlich weniger negativ bewertet
wurden. Die Handler beabsichtigten weiterhin, die Mitar-
beiterzahl zu verkleinern. Im Einzelhandel mit Textilien und
Bekleidung verbesserte sich die derzeitige Geschéftslage

del ist der Geschaftsklimaindikator spurbar gestiegen. Die
Unzufriedenheit mit der aktuellen Situation hat sich merk-
lich verringert, auch die Einschatzung der zukinftigen
Entwicklung war weniger ungtnstig als zuvor. Eine
sprunghafte Verbesserung des Geschaftsklimas war im
Bereich Sport- und Campingartikel zu verzeichnen. Die
Handler schéatzten sowohl die aktuelle Situation als auch
die Perspektiven als Uberaus gunstig ein. Im Einzelhandel
mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bliroartikeln
gewannen die negativen Meldungen zur aktuellen Lage
die Oberhand, was zu einer deutlichen Abklhlung des
Geschéftsklimas fuhrte. Die Einschatzungen der Pers-
pektiven waren dagegen von Optimismus gepragt.

Im Kfz-Einzelhandel hat sich das Geschéaftsklima im Mai
merklich aufgehellt. Die Lageurteile fielen deutlich besser
aus, die Aussichten fUr die nahe Zukunft waren nicht mehr
ganz so pessimistisch. Im Neuwagengeschéft hat sich
das Geschéftsklima aufgeklart. Grund dafur waren nicht
mehr so negative Einschatzungen der Geschéftslage. Die
Perspektiven wurden unverandert pessimistisch einge-
schéatzt. Die Handler planten haufiger, die Preise zu sen-
ken. Die Gebrauchtwagenhandler beurteilten die aktuelle
Situation dagegen geringfligig ungunstiger. Im Hinblick
auf die zukUnftige Entwicklung lie3 der Pessimismus aber
leicht nach, und die Handler planten eine Erhdhung der
Mitarbeiterzahl. Im Bereich Kraftwagenteile und -zubehdr
zeigten sich die befragten Unternehmen mit ihrer aktuel-
len Lage zufrieden. Auch bezlglich des zukilnftigen Ge-
schéftsverlaufs erschienen die Aussichten nicht mehr
ganz so ungunstig.

Das Geschéaftsklimaim Nahrungs- und Genussmittelein-
zelhandel hat sich etwas abgekuhlt. Die aktuelle Lage
wurde zwar erneut positiv beurteilt, allerdings deutlich
weniger als im Vormonat. Auch bezUglich der kommen-
den Geschéaftsentwicklung auBerten sich die Teilnehmer
nicht mehr ganz so optimistisch. Trotzdem waren die Per-
sonalplane expansiv ausgerichtet, und die Verkaufspreise
sollen in naher Zukunft vielerorts angehoben werden.

Konsumgtterindustrie: Verbesserte Nachfrage-
situation

In Folge einer deutlich verbesserten Geschéftslage ist der
Geschéftsklimaindikator im KonsumgUterbereich gestie-
gen. Der Auftragsbestand wurde nicht mehr so negativ
bewertet und den kommenden Monaten sahen die be-
fragten Unternehmen weniger skeptisch entgegen. Ange-
sichts einer verbesserten Nachfragesituation planten sie
leichte Produktionssteigerung.

wesentlich, und auch die Aussichten wurden nicht mehr AB.
ganz so pessimistisch eingeschatzt. Im Schuheinzelhan-
Ifo Geschiftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr

Einzelhandel inkl.

Kfz u. Tankst. +0,1 +1,2 +4,0 + 6,6 +04 + 5,0 -6,2 +1,9 +3,0

GH-Konsumgliter +14 +6,6 -6,9 + 58 +84 -10,0 -28 +4,8 -4,0

Konsumgliter

(Gebr.- u. Verbr.giiter) +6,4 +5,6 -0,1 +15,5 +9,0 + 3,0 -24 +24 -3,0

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsdtzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen

»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.
ifo Institut; Monat Mai 2013.




ifo Geschéaftsklima Handel

"£102 eIl JEUO ‘INHISU| o))
“»UsBunpemIasBlyossn)« pun »Bunjisuneg-ebe|syeyosen)« Usgln) Usp Nz usBunple\ UsAiieBau pun UsAlisod Jep UsZ1Bsiuszoid Usp sne Usples Jep 1Uyosyoing = BuwlipSyeyosan

09 6'8 ez 6've- San £GI- G'6- zoL 19— Jlepagoing ‘uaIemaiaIyss—Ho
L 6L 92— 67— 812 g€ €l 502 90 ‘ubnsz13-1do N-0104“ WUIB4—HO
0's2- ad 61— 60— 582 g'€e- eet- g1z z61L- sjjelaW|apa HINWIYIS ‘USIYN-HD
9'cz- 9eL- 81— 8ze- 8'8S 96— z'8e- £/2 RS lguyagnz pun aj1a] “4spelIyed—HO
0'62- 8- o9t 0L9- GGL- 90 0'Sy— 2s1- '8 ‘wrydiadig) “ubnaziz WSO} —HO
L'se Gl €82 ze 80— 662 ovlL v'0 L'62 "ZI3"Wed|‘usiemse|D —"ysneH-HO
0z2- 69 v'0- 0'69- g'ee 0S1L- L Ly s'ie 8 /- 1QUagnZ "N }1uopBI9 YIUN-HD
0'ge- 9'62- zzei- 6'91- 6'8 an £'92- SoL- 20~ usjyona‘uadweT-B-ysney |3-HO
ovk o€ 29 L'0g zot 112 69k g9 691 Bunpiepeg-HO
0kt 9'12- 8'e- 08— e GGL- gl 0 hi- 86— aynyos-HH
oz- z9 06— 60— voL ze g1- z8 60— "Mmyeqe | ‘9yueien - wsBuniyeN-HOD
z6 8z 6'ce- b2 R v'6- ] 9'8 g8'91- Z))-H3
z6k 8- LY €6. €9l ¥'96 8'sy 8v L'62 ayjolsuuaig-H3
v G'6 v'62 L'EL 8've oee 98 A ze 19ebuidwe) pun —jods-H3
ozr- e1- LeL- 0°0p- v'ge- zel- 0L 06L- el a1emyos‘iguaqnz "n eindwoo-H3
6'G2- GG LSE- 0°€e- L2k g9l 9've- 8¢C L0 assjubnazig ayosndo n —0j04-H3
Lol 16— L0k- 065 6'92— veL- €6e z8L- ok uatempaids—HI
08— g'ge- 8'v5— 6'89- 221 G'8e- 15— £8L- 6'9v- *M{[E}oWIaPI HONWYIS UBIYN—HI
Lyl 98 g1z 6'Le- 6've— AL 86— L'6— FE + uasemusided pun —q191yss—-H3
8'62- oz ovi- 82— zey 60 v'oL- oez 19— “M|[e19|\ PGS ISMUWIISH ‘—Neg—H3
6'69- ol S op- 0°85- G9L- 9'92- L'29- 2l IR 1QUagnZ NIUo.PR[e"YauN—HI
00L- v'9 09k- 6've- 8'9- zo0s- Sze- £0- zse- ‘Blleysney o|3‘zi3'1044913-HI
67— oe- ez 122~ 9°0L- L2k 8'8L- 89— SZL- JeisneH “ISUoSs“IUIZ‘|9qQIN-HI
09k- 6€L- 12— [ g AT G /- z- 122 USJeMISUYISEL Pun —19pa1-HI
06~ zee £°02- v'se 1'G9 08L- 68 'SP 61— aynyos-H3
oY 102 8'61- 01— Sve Z'le- gL 52 5'02- "Bsul Bunpiapiag ualixa1-H3
ot % 25— 6'Gl— ozgk- 69 02~ Se- 80 + [9esaboig-HI
1S 0z- v'6 0L v'gL- L2 09 16~ G0z Juesabsul 9ueNeD‘D+N-HI
AyelloA’' 1A | 1BUCWIOA I | TeUON'DIe | JYBLIOA'IA | 1BUCWIOA™YIA | TeUON DI | JYBlIOA I | 1BUCWIOA YIA | TeUON DiE
*JIBMIISIPBYISID) *1IN3QSIFRYISID) BWIPISHBYISID

ag ‘eua a1biulaiaquosies ‘uayouelg ajyemabsne {japueH — uajuauodwoy] SUI9S pun BWIPSHEYISO)—04I




"S10Z BIN TeUO ‘Inyisu] oy
“»uebBunueMISSIBUOSSD)« pUN »BunjisuNeg-eBeISBLOSan)« USgoIL) usp Nz usbunpie| UsAlieBau pun UsASod Jsp USZIBSIUSZ0Id Usp Sne usp[es Jop 1Iuyosyoin = BwipSHBYOSar)

ifo Geschéaftsklima Industrie

6'8— L'9— 6L 6'9¢- se 60L— 9'ee- L= v6- U[9QQIN UOA "}SI8H
L'el veL— ocl— 1’9 v'0o— 6'c— 16 0L 08— neqgbnaziye4 Jabnsuos
L'y '8 92— 62z e YL 18- S'g € ud|19}- pun uabemyerd| AisioH
LL oL 8 o LL- €g 80l 8- 6L 8L usbunisnusny “IpBIS "A'H
Lol oe €.2 00L- g€l 29l L'e S8 112 6nazi3 '1do "n "uocIPRI® “IeISDH-AQ'A'H
(4 10— ze o€l St €6l ov— L0 9'8 nequaulyosep
LSl 80~ L'e- oelL- 90~ €6 (o) L0~ 9'¢ uass|ubnazid||eld|\ UOA "ISI9H
8L 6L 6~ 661 L. zee- A4 Y- 96— Bunyequeaq- 'n bunbnaziajeloN
L= L= LG 18~ (o)<} 9L L'G— 0L ¥'9 PAT N UIBIS A AN Iwesd) ‘mabse|n
8'e— G- €G- 68— &) 44! 29~ 80— (A7 US1EMJJOISISUNY N—IWWND A'ISISH
62l L0~ 6 Let 2oe 9'vs e 1= 06 6°0¢ usssiubnazizinazewseyda'H
6L~ ¥'0- 2e 6'9- LG 022 v/i- se 44! auIsnpu| 8yoasiwayy
LIS ! L'€S 622~ 6°0L- 00L— 6 LG~ S'6l BunyiaquesanjglessuliN
6'0€- 9'02- S'€g— 09- A 0L~ 98- 901~ P'SL- 1QgL A HRIAIBA“ZIS}ONIQ'A'H
09 9 L'e 0e- S0 oL Ll L'e- 29 snesep uaiep 'n added ‘4aided ‘A'H
61— 7'SL- 1’9 88— 92— 0v— ¥'g— 18- oyl (129QIN"Yo) usiemaio) ‘=*|4 ‘~z|OH ‘A'H
06l 9Vl gLl 06 o€l Ll2 eyl 8€el €6l "NYDS "N "MISPAT 49paT "A'H
0’8 8'G L91— 09 YLl A (2 SLL 9'6- Bunpiepjeg ‘A'H
Lek (WA se 0'GL- 991 6L 80— 691 A ualiIxaL ‘A'H
0'S 1’8 81— Lek 6'S L8 S8 0L ve ‘quesaneqe nmabsbuniyeusz
oe- L1 Se- 0’8 98 €8l €e 0'S L2 JenbBsyoneiqiap
0L 9t LY 6'€c— L'OL g'c S 8'G [ Janbsyoneuqan
oe- e v'e- oe 06 GGl L'0- 9'G 9 (‘6 1q19A"'n—"1q99) JeINBwnsuoy
1’9 A 6¢ 0'GlL- €e 6Ll 6'c- €€ L Janbsuonnisanul
L'e e €e 6°0L— 6'S S9 Le- el vy JenBsbun)sialion
L'e 00~ L1 66— 9'S 90l Le- 8¢ 1’9 9gIBMOH) SOPUINDCIBIDA
JyelloA 1@ | 1eUOWIOA'HIQ | FeUOIW'DIE | JYelIOA'HIQ | TeUOWIOA'HIA | JeUON'BE | JYyelIOA'HIQ | FEUOWLIOA'HIA | JeUON"Pie
*JIBMIIS)JRYISID) *31IN3(SIJBYISI) BUWIPSIBYISID)

ag ‘e a1blulalaquosies — agJaMaK) sapualiagielan — usjuauoduwoy] aUIdS pun BWIPSHEYISOH—0)I
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ifo Geschiftsklima?)
Einzelhandel insgesamt*

== saisonbereinigte und geglattete Werte
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Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwartigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel. -
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. Mai 2013 m
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GfK-Schwerpunktthema

Spitzenreiter Telekommunikation: Ergebnisse GfK TEMAX®
Deutschland — erstes Quartal 2013

Wolfgang Seubold, GfK Retail and Technology Germany

Niirnberg, 15. Mai 2013 — Mit einem Umsatzplus
von 1,7 Prozent startete der deutsche Elektroge-
ratemarkt positiv in das Jahr 2013. In den ersten
drei Monaten wurden 13,6 Milliarden Euro mit
technischen Gebrauchsgiitern umgesetzt. Der
Bereich Telekommunikation war in diesem Zeit-
raum der wachstumsstarkste Markt. Das ist das
Ergebnis des GfK TEMAX® Deutschland fiir das
erste Quartal 2013.

Telekommunikation: hochste Wachstumsrate im
ersten Quartal

Zwischen Januar und Marz 2013 wurden im Markt
fir Telekommunikation auf Basis nichtsubventionier-
ter Preise rund 2,1 Milliarden Euro erwirtschaftet.
Dies entspricht einer deutlichen Steigerung von
21,7 Prozent im Vergleich zum Vorjahreszeitraum.
Dies ist gleichzeitig die mit Abstand hdchste Wachs-
tumsrate aller im GfK TEMAX® Deutschland be-
obachteten Sektoren. Kleine Telefonanlagen und
Schnurlostelefone entwickelten sich im ersten Quar-
tal positiv. Hauptumsatzbringer blieben jedoch
Smartphones, die die Ruckgange im schrumpfen-
den Markt fir klassische Mobiltelefone (berkom-
pensieren konnten.

Elektrokleingeridte: Start in 2013 mit zweistelli-
gem Umsatzplus

Ein Umsatzplus von 10,7 Prozent bescherte dem
Elektrokleingeratemarkt ein gelungenes erstes
Quartal 2013. Insgesamt wurden zwischen Januar
und Marz 836 Millionen Euro umgesetzt. Als starks-
te Wachstumsmotoren entpuppten sich in diesem
Zeitraum Bodenstaubsauger, Espressovollautoma-
ten sowie Herrenrasierer, die wertmaflig bedeu-
tendste Produktgruppe im Segment Korperpflege.
Im Bereich Kiche wurden neben den Espressovoll-
automaten insbesondere Filterpadmaschinen ver-
starkt gekauft. Traditionelle Filterkaffeemaschinen
kampften hingegen mit sinkenden Erlésen. Den
gréfiten Aufschwung erlebten dabei akkubetriebene
Handstaubsauger, die Erfolgsgeschichte der Robo-
tersauger setzte sich auch im Jahr 2013 fort. Bei
den beutellosen Geraten, die ebenfalls starker
nachgefragt wurden, spielen Innovationen eine be-
deutende Rolle.

Foto: hochwertige Produkte beleben den Markt

Der Fotomarkt erzielte im ersten Quartal 2013 mit
den im GfK TEMAX® Deutschland beobachteten
Warengruppen ein wertmaRiges Wachstum von
9,2 Prozent, was einem Umsatzvolumen von
585 Millionen Euro entspricht. Hier zeigten sich die
Friichte vermehrter Verkaufsaktionen rund um das
friihe Osterfest im Marz. Fir viele Nutzer ist die
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Bildqualitat von so entscheidender Bedeutung, dass
sie bereit sind, in ein entsprechendes Produkt zu
investieren. Wachstumstreiber waren die Digitalka-
meras nebst dazugehdrigen Wechselobjektiven.

GfK TEMAX® Deutschland: erstes Quartal 2013
mit Umsatzplus

Die Kauflaune der heimischen Konsumenten ist
weiterhin robust, wie ein Blick auf die Umsatzent-
wicklung des GfK TEMAX® Deutschland fur das
erste Quartal 2013 zeigt. Das zwischen Januar und
Marz mit technischen Gebrauchsgiltern generierte
wertmaBige Volumen betrug 13,6 Milliarden Euro.
Dies entspricht einem Plus von 1,7 Prozent, vergli-
chen mit dem entsprechenden Vorjahreszeitraum.
Trotz des starker werdenden konjunkturellen Ge-
genwindes legte, laut GfK-Konsumklimastudie fir
April 2013, die sich bereits auf sehr hohem Niveau
befindliche Anschaffungsneigung nochmals leicht
zu. Gleichzeitig ist die Sparneigung der Deutschen
auf einen neuen Tiefstand gesunken. Die Verunsi-
cherung gegenulber

den Finanzmarkten sowie Zinsen auf historisch
niedrigem Niveau lassen die Konsumenten verstéarkt
in werthaltige Anschaffungen investieren.

Fir den weiteren Geschéftsverlauf des deutschen
Elektrogeratemarktes sind das gute Nachrichten.

Zur Studie

Der GfK TEMAX® ist ein Index zum Markt der tech-
nischen Gebrauchsgiiter. In das Handelspanel flie-
Ren weltweit Daten von mehr als 425.000 Verkaufs-
stellen ein. Er stellt erstmals umfassende Gesamt-
markte fiir technische Gebrauchsgiter in verschie-
denen Landern dar.

Wenn Informationen aus dieser Pressemitteilung
oder von www.gfktemax.com zitiert werden, bitten
wir, explizit auf GfK TEMAX® als Quelle zu ver-
weisen.

Weitere Informationen:

Wolfgang Seubold, T +49 911 395-3570,
wolfgang.seubold@gfk.com

Uber GfK

GfK ist eines der groften Marktforschungsunter-
nehmen weltweit. Mehr als 12.000 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter erforschen, wie Menschen leben,
denken und konsumieren. Dabei setzt GfK auf per-
manente Innovation und intelligente Losungen. So
liefert GfK in Uber 100 Landern das Wissen, das
Unternehmen bendtigen, um die fir sie wichtigsten
Menschen zu verstehen: ihre Kunden. Im Jahr 2012
betrug der Umsatz von GfK 1,51 Milliarden Euro.
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