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Einzelhandel: Geschaftsklimaindikator gestiegen

Der Anstieg des Geschaftsklimaindikators, der im Januar begonnen hatte; setz-" F
te sich fort. Die Testteilnehmer waren zufriedener mit inrer aktuellen Lage und - -
sahen auch den kommenden Monaten weniger skeptisch entgegen. =

~—

ifo Schwerpunktthema
Online-Handel verzeichnet erneut betrachtlichen Anstieg der
nominalen Umsatze

von Gulsim Orhan, ifo Institut
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1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europaische Kommission. Marz 2015 m
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Einzelhandel: Weiterhin positive Entwicklung?

Das Geschéftsklimaim Einzelhandel hat sich im Mérz zum
dritten Mal in Folge aufgehellt. MaBgeblich hierfir waren
sowohl die verbesserte Geschéftslage als auch die Ge-
schaftserwartungen der Unternehmen, die nicht mehr so
gedampft waren wie bisher. Trotzdem beabsichtigten we-
niger Einzelhdndler als im Vormonat, die Verkaufspreise
anzuheben. Zudem wollten sie bei ihrer restriktiven Order-
politik bleiben

Im Gebrauchsgtterbereich war ein splrbarer Anstieg
des Geschaéftsklimaindikators zu verzeichnen. Die Ge-
schéaftslage wurde wieder deutlich positiver beurteilt und
bei den Einschatzungen der Geschéftsperspektiven Uber-
wogen nun die positiven Meldungen. Angesichts der
leicht verringerten Lagerbestéande planten die Betriebe,
ihre zurlickhaltende Ordertatigkeit zu lockern. Die Perso-
nalplane sind aber weiter auf Klrzungen ausgerichtet.
Auch der Geschéftsklimaindikator fur den Einzelhandel
mit Mdébeln, Einrichtungsgegensténden und Hausrat ist
gestiegen. Die befragten Firmen waren zum ersten Mal
seit einem Jahr wieder zufrieden mit der aktuellen Ge-
schéftslage und erwarteten einen positiven zukunftigen
Geschéftsverlauf. Im Bereich Metallwaren, Bau- und
Heimwerkerbedarf fielen die Urteile zur aktuellen Ge-
schaftslage dagegen spurbar weniger positiv aus. Die bis-
her zuversichtlichen Geschéftserwartungen wurden
ebenfalls zurickgenommen. In den beiden Sparten des
Elektroeinzelhandels hat sich das Geschaftsklima verbes-
sert. Fur den Teilbereich weiBe Ware wurde die Ge-
schéaftslage zum ersten Mal seit Juni vergangenen Jahres
wieder positiv bewertet. Zudem weisen die Einschatzun-
gen der Perspektiven leichte Zuversicht auf. In der Sparte
Unterhaltungselektronik war die Geschéftslage ebenfalls
gunstiger als im Februar und die Testteilnenmer blickten
weniger skeptisch auf den weiteren Geschéftsverlauf, ob-
wohl sie sich zu Preiszugestandnissen gezwungen sa-
hen. Im Einzelhandel mit Computern, Hard- und Software
ist der Klimaindikator gestiegen. Angesichts der verbes-
serten Nachfragesituation bewerteten die Testteilnehmer
ihre momentane Geschéftslage positiv, auch die Erwar-
tungen waren nicht mehr so stark von Skepsis gepragt.
Im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetallwaren gab
der Geschaftsklimaindikator nach dem starken Anstiegim
Februar deutlich nach. Die bisher sehr gute Geschéftsla-
ge wurde weniger positiv bewertet. Die Erwartungen wur-
den dagegen nach oben geschraubt.

Der Geschéftsklimaindikator fir den Verbrauchsgtiterbe-
reich ist ebenfalls gestiegen. Grund dafiir waren die weni-

1 Anderung der Saisonbereinigung ab Januar 2015: Umstellung vom
ASA-II-Verfahren auf das vom U.S. Bureau of the Census entwickelte

ger pessimistischen Erwartungen. Die aktuelle Lage wur-
de in Anbetracht der schwachen Umsatzentwicklung da-
gegen spurbar ungunstiger bewertet. Im Einzelhandel mit
Textilien und Bekleidung fielen die Urteile zur aktuellen Ge-
schéaftslage angesichts des gestiegenen Lagerdrucks ne-
gativer aus, daflr lieB die Skepsis bezlglich der zukUnfti-
gen Geschaftsentwicklung spurbar nach. Infolgedessen
stieg der Geschaftsklimaindikator leicht. Im Schuheinzel-
handel ist der Klimaindikator massiv gesunken. Die Ge-
schéaftslage wurde erneut negativer beurteilt und auch fir
die n&chsten Monate rechneten die Firmen vermehrt mit
einem ungunstigen Geschaftsverlauf. Im Bereich Sport-
und Campingartikel waren die Testteilnehmer dagegen
auBerst zufrieden mit ihrer Geschaftslage. Auch bei den
Erwartungen setzte sich wieder Optimismus durch. Auf-
grund der schlechten Umsatzentwicklung bewerteten die
Handler im Bereich Schreib- und Papierwaren, Schul-
und Bldroartikel ihre momentane Situation erneut ungins-
tiger. Sie verloren jedoch nicht die Hoffnung und sahen
optimistischer den kommenden Monaten entgegen.

Im Kfz-Einzelhandel verbesserte sich das Geschaftskli-
ma, da sich die Perspektiven merklich aufgehellt haben.
Mit dem aktuellen Geschéft waren die befragten Unter-
nehmen dagegen weniger zufrieden. Sie wollten aber ih-
ren Personalbestand in etwa konstant halten. Im Neuwa-
genhandel bewerteten die Testteiinehmer die momentane
Geschéftslage weniger positiv als noch im Vormonat. Sie
blickten allerdings nicht mehr ganz so skeptisch in der Zu-
kunft. Im Gebrauchtwagenhandel ist der Klimaindikator
gestiegen. Wahrend die Aussichten unverandert pessi-
mistisch blieben, wurde die aktuelle Geschéftslage ange-
sichts der relativ guten Nachfragesituation wieder positiv
eingestuft. Im Bereich Kraftwagenteile und -zubehdr ha-
ben die negativen Meldungen zum aktuellen Geschéafts-
verlauf zugenommen. Eine Besserung zeichnet sich nach
Einschatzung der Testteilnehmer nicht ab.

Der Geschéftsklimaindikator fir den Nahrungs- und Ge-
nussmitteleinzelhandel ist deutlich gesunken. Die Lage-
einschatzungen und die Erwartungen waren zurlckhal-
tender als im Februar. Dennoch wollten die Firmen ver-
mehrt zusétzliche Mitarbeiter einstellen und planten haufi-
ger Preiserhdhungen.

Konsumgiiterindustrie: Nachfrage zieht an

Im Konsumguterbereich verbesserte sich das Geschéfts-
klima weiter. Die Firmen konnten ihre Produktion aufgrund
des spurbaren Nachfrageschubs deutlich ausweiten. Die
befragten Unternehmen zeigten sich zufrieden mit den
Auftragsbesténden. Auch die Exportaussichten haben
sich verbessert, so dass die Produktionsplane starker auf
Expansion ausgerichtet sind.

und international weit verbreitete X-13ARIMA-SEATS-Verfahren. Im AB.

Zuge dessen werden die Zeitreihen in Zukunft ohne Witterungsbereini-

gung ausgewiesen.

ifo Geschiaftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.
Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr

Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. + 52 +1,8 -3,8 +11,8 +1,0 -3,6 -1,3 +26 —-4,0
GH-Konsumglter +12,0 +1,6 +3,7 +17,7 +6,1 +8,5 +6,5 -28 -1,0
Konsumglter
(Gebr.- u. Verbr.glter) + 95 +3,2 -0,6 + 20,8 +4,6 +6,3 -1,2 +1,8 -71

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen

»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.
ifo Institut; Monat Marz 2015.
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ifo Konjunkturindikatoren
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwadrtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten

Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groRen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,

bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel. =
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. Marz 2015 m
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ifo Schwerpunktthema

Online-Handel verzeichnet erneut betrachtlichen
Anstieg der nominalen Umsatze
von Gulstim Orhan, ifo Institut

Den Daten des Statistischen Bundesamtes zufolge stie-
gen die nominalen Umsétze des Einzelhandels (ohne
Handel mit Kraftfahrzeugen) 2014 an. Damit setzt sich
die Aufwértsentwicklung der vorangegangen Jahre fort
(Abb. 1). Die Entwicklung war jedoch durch betrachtli-
che Schwankungen gekennzeichnet. Nach einer Bele-
bung in den ersten Monaten trat eine Schwache auf, von
der sich der Einzelhandel allerdings wieder rasch erhol-
te. Diese Aufwértsbewegung hielt bis zum Beginn des
zweiten Halbjahres an, danach war erneut eine kurze
Abwartsphase zu beobachten. Bis zum Jahresende er-
hoéhten sich die nominalen Umsétze erneut. Im gesam-
ten Jahr Ubertrafen sie das Vorjahresergebnis um 1,8%.
Real entspricht das einem Zuwachs von 1,5%. Der Ein-
zelhandel profitiert dabei vor allem von der Belebung
des privaten Verbrauchst (2014: + 2,1%).

Innerhalb des stationdren Einzelhandels bietet die amtli-
che Statistik die Moglichkeit einer differenzierten Be-
trachtung nach einzelnen Fachzweigen. In den einzel-
nen Sparten und Geschéaftsformaten verlief die Umsatz-
entwicklung recht unterschiedlich. Die Unternehmen,
die hauptsachlich im stationéaren Einzelhandel engagiert
sind, erzielten im gesamten Jahr 2014 einen nominalen
Umsatzanstieg von 1,8% (Abb. 2). Dieser Zuwachs ist
unter anderem auch auf gestiegene Verkaufspreise zu-
rlckzufUhren. Zu konstanten Preisen ergab sich ndm-
lich ein Umsatzanstieg um 1,2%. Innerhalb des statio-
naren Einzelhandels standen die Handler mit Telekom-
munikationsgeréten einer besonders lebhaften Nachfra-
ge gegeniber. Die Unternehmen dieser Sparte ver-
zeichneten einen Umsatzzuwachs von nominal 8,7 und
real 17,2%. Auch im Einzelhandel mit kosmetischen Er-
zeugnissen und Kérperpflegemitteln waren die Umsatze
real und nominal um bemerkenswerte 9,3% hoher als
im Vorjahr. Nach der Insolvenz des Marktfuhrers im Dro-
geriebereich vor drei Jahren ist es den Ubrigen Unter-
nehmen dieser Einzelhandelssparte aus Kapazitats-
grinden lange Zeit nicht gelungen, den Umsatzrick-
gang in dieser Sparte auszugleichen. Die aktuellsten
Zahlen belegen, dass sich die Branche im vergangenen
Jahr wiederbelebt und sich Uberdurchschnittlich gut
entwickelt hat. Diese Erholung steht wohl in Verbindung
mit der Verringerung der Auftriebskréafte im Sortiments-
einzelhandel mit Nahrungs- und Genussmitteln. Diese
Branche setzte im letzten Jahr nominal 2% mehr um als
im Jahr 2013, was real einem Umsatzanstieg von 1%
entspricht (nach nominal 3,6 und real 1% in 2013). Um
einiges schlechter hat der Einzelhandel mit Blchern ab-
geschnitten (nominal — 2,8 und real — 4,1%). Die Bran-
che verzeichnet seit Jahren einen Umsatzriickgang, da
die Nachfrage nach Buchern und E-Books im Internet
erheblich zunimmt und mittlerweile jeder vierte Euro im
Internet umgesetzt wird.

Der Versandhandel, der sowohl Katalog- als auch Inter-
netversender umfasst, setzte seinen Anstieg der letzten
Jahre fort. Mit einem Uberdurchschnittlichen Wachstum
von nominal 7,5 und real 7,7% verbuchte er eine we-

Abb. 1
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Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.
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Quelle: des ifo Instituts.
Abb. 3
Entwicklung der inalen Umsétze im Versand- und Interneteinzelhandelhandel
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Quelle: Statistisches Bundesamt; Berechnungen des ifo Instituts.

sentlich guinstigere Umsatzentwicklung als der stationa-
re Handel (Abb. 3). Die Auftriebskrafte haben allerdings
nachgelassen (2013: nominal + 8,7%; real + 8.2%). Es
ist jedoch zu erwahnen, dass dabei das Umsatzwachs-
tum, das Unternenmen des stationdren Einzelhandels
im Internet erzielten, unbericksichtigt bleibt. Alles in al-
lem ist also auch im letzten Jahr der Anteil des E-Com-
merce an den gesamten Umsétzen des deutschen Ein-
zelhandels erneut gestiegen und wird voraussichtlich
aufgrund des anhaltenden Strukturwandels weiter zu-
nehmen.
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