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Im Einzelhandel hat sich das Geschéftsklima verbessert. Die Beurteilungen-der ‘
aktuellen Geschéftslage waren etwas weniger positiv als im Vormonat,; dagegen P
hellten sich die Geschaftserwartungen merklich auf. = = e
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GfK-Indikatoren

Anschaffungsneigung im Oktober
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Anderungen gegentiber
Wert 10/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet 43,7 +0,4 +10,5
44,4 0,6 +10,5

— Ungeglattet

Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2013 | Konsumklima MAXX | Deutschland

Sparneigung im Oktober
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Anderungen gegentiber

Wert 10/2013 Vormonat Vorjahresmonat
— Geglattet -34,2 -0,2 -14,8
-35,6 +0,1 -11,6

— Ungeglattet

Quelle: GfK, EU-Kommission
© GfK 2013 | Konsumklima MAXX | Deutschland

v b



Konsumindikatoren

80

60 |

40

20

20

10

-10

Salden

Konsumentenstimmung?
Indikator der Europaischen Kommission

B

Deutschland

Al

Européaische Union

-~/

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13

verbessert

verschlechtert

Komponenten des Indikators fiir Deutschland?
(in den kommenden 12 Monaten)

Salden

4

Finanzielle Lage

A

WA

Wirtschaftliche Lage

"\

96 97 98 99
Salden

00 01 02 03

04 05 06 07

08 09 10 11

12 13

.

N

Arbeitsl

osigkeit

S\

AW

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13

Salden

B

\Afc

Ersparnisse

96 97 98 99 00 01 02 03 04 05

06 07 08

09 10 11 12 13

verbessern

T

verschlechtern

wird steigen
A

‘

wird sinken

werde sparen

werde nicht
sparen

1) Mittelwert der Salden in % der Meldungen der privaten Haushalte zu ihrer finanziellen und wirtschaftlichen Lage (in den
kommenden 12 Monaten), Arbeitslosigkeitserwartungen (in den kommenden 12 Monaten) und den Ersparnissen (in den
kommenden 12 Monaten). - 2) %-Salden der positiven und negativen Meldungen der privaten Haushalte; bis 1996 Westdeutschland.
Saisonbereinigte Werte.

Quelle: Europdische Kommission.
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Einzelhandel: Optimistische Geschéftsaussichten

Der Geschaftsklimaindikator fur den Einzelhandel ist im
November gestiegen. Die Umfrageteilnehmer bewerteten
die aktuelle Geschaftslage zwar etwas weniger positiv als
im Oktober, die Aussichten fur das kommende halbe Jahr
haben sich aber wieder aufgehellt. Die héheren Lager-
Uberhange bremsten die Orderbereitschaft der Unterneh-
men. Anhebungen der Verkaufspreise waren wieder hau-
figer vorgesehen. Im Gebrauchsguterbereich hat sich
das Geschaftsklima wieder verbessert. Die Geschaftslage
wurde weniger negativ bewertet und bei den Aussichten
wurde die Skepsis zum ersten Mal seit August 2011 von
Zuversicht abgelost. Der Geschaftsklimaindikator im Ein-
zelhandel mit Mdbeln, Einrichtungsgegensténden und
Hausrat ist unverandert geblieben. Zwar wurde die ak-
tuelle Geschaftslage etwas weniger unglinstig beurteilt,
die Einschatzungen der Geschéftsaussichten waren aber
starker als im Vormonat von Skepsis gepréagt. Im Bereich
Metallwaren, Bau- und Heimwerkerbedarf verbesserte
sich das Geschéftsklima deutlich. Die Zuversicht bezlg-
lich der zukinftigen Geschéaftsentwicklung hat zugenom-
men. Im Elektroeinzelhandel hellte sich das Geschafts-
klima fur den Teilbereich weiBe Ware auf. Dies war aus-
schlieBlich auf die positiven Meldungen bezliglich des zu-
kiinftigen Geschaftsverlaufs zuriickzufthren. In der Spar-
te Unterhaltungselektronik wurden sowohl die derzeitige
Lage als auch die Aussichten weniger negativ bewertet,
der Geschaftsklimaindikator stieg daher erneut. Im Einzel-
handel mit Computern, Hard- und Software ist der Ge-
schaftsklimaindikator ebenfalls kréaftig gestiegen und be-
fand sich damit auf dem hochsten Stand seit Mai 2012.
Die Befragungsteilnehmer hatten deutlich weniger an ih-
rer aktuellen Geschaftslage auszusetzen und blickten den
kommenden Monaten zuversichtlich entgegen. Das Ge-
schéftsklima im Bereich Uhren, Schmuck und Edelmetall-
waren hat sich aufgehellt. Angesichts verringerten Lager-
drucks fielen die Firmenmeldungen zur gegenwartigen Si-
tuation deutlich weniger negativ aus als im Oktober. Die
Aussichten fur die nahe Zukunft erschienen den Unter-
nehmen weniger unglinstig als zuletzt. Das Geschéaftskli-
ma im Verbrauchsgtiterbereich hat sich verschlechtert.
Der Grund daflr waren vermehrt negative Meldungen zur
aktuellen Geschaftslage. Den weiteren Geschéftsverlauf
beurteilten die Testteiinehmer dagegen weniger pessimis-
tisch als zuletzt. Angesichts des steigenden Lagerdrucks
waren Einschréankungen in den Orderplanen ofter vorge-
sehen. Im Einzelhandel mit Textilien und Bekleidung ist
der Geschaftsklimaindikator nach dem Anstieg im Vormo-
nat wieder gefallen, was in erster Linie auf die negativen
Urteile der momentanen Geschaftslage zurlckzuflhren

ler mit einer weiteren Geschéftsabschwéchung. Ahnlich
war die Entwicklung im Schuheinzelhandel. Die Befra-
gungsteilnehmer berichteten von einem schlechten Ge-
schéftsverlauf und waren in ihren Geschaftserwartungen
merklich pessimistischer gestimmt als zuletzt. Sie gaben
an, Preisreduzierungen vorzunehmen. Im Bereich Sport-
und Campingartikel verbesserte sich das Geschéftsklima.
Die Unternehmen waren zufriedener mit der aktuellen Si-
tuation als im Oktober. Die Zuversicht bezliglich der Ge-
schéaftsperspektiven hat sich aber abgeschwacht. Im Ein-
zelhandel mit Schreib- und Papierwaren, Schul- und Bu-
roartikeln nahm die Zahl der negativen Urteile zur Ge-
schéftslage leicht zu. Hinsichtlich des zukinftigen Ge-
schaftsverlaufs waren die Testteilnehmer jedoch merklich
weniger pessimistisch als im Vormonat, was zu einer Ver-
besserung des Geschaftsklimas flihrte.

Im Kfz-Einzelhandel ist der Geschaftsklimaindikator wie-
der gestiegen, da die Anzahl der negativen Stimmen zur
aktuellen Lage deutlich zurlickgegangen ist. Im Hinblick
auf das kommende halbe Jahr keimte Zuversicht auf. In
beiden Sparten des Einzelhandels mit Kfz verbesserte
sich das Geschéftsklima. Im Neuwagengeschéft nahmen
die negativen Meldungen zur aktuellen Lage deutlich ab
und die Geschéaftserwartungen stiegen auf den héchsten
Wert seit August 2011. Die Gebrauchtwagenhéndler be-
urteilten die aktuelle Situation gunstiger als im Oktober
und auch die Aussichten fur die kommenden sechs Mo-
nate wurden zuversichtlicher eingeschétzt. Im Bereich
Kraftwagenteile und -zubehdr hat die Unzufriedenheit mit
der momentanen Situation spurbar zugenommen. In Be-
zug auf die weitere Geschéftsentwicklung &uBerten sich
die Testteilnehmer mit wachsendem Pessimismus. Zahl-
reiche Firmen kundigten einen Abbau des Personalbe-
standes und Preiserhéhungen an.

Der Geschéftsklimaindikator im Nahrungs- und Genuss-
mitteleinzelhandel hat leicht nachgegeben, da die nega-
tiven Meldungen zur momentanen Geschéftslage die
Oberhand gewannen. Die Perspektiven fir das kommen-
de halbe Jahr wurden dagegen etwas positiver einge-
schatzt. Die Firmen wollten ihren derzeitigen Personalbe-
stand per saldo erhéhen.

Konsumgiiterindustrie: Steigende Nachfrage

Im Konsumguterbereich verbesserte sich das Geschéfts-
klima merklich. Angesichts einer deutlich lebhafteren
Nachfrage waren die Umfrageteilnehmer mit der aktuellen
Geschéftslage sichtlich zufriedener als im Vormonat. Der
weiteren Geschaftsentwicklung blickten sie zuversicht-
licher entgegen. Die Absatzchancen auf den auslandi-
schen Mérkten wurden auch glnstiger bewertet.

war. FUr die nédchsten sechs Monate rechneten die Hand- A.B.
ifo Geschiftsklima und seine Komponenten; saisonbereinigte Werte; BRD
Geschéftsklima Geschéftsbeurteilung Geschéftserwartung
akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff. akt. Diff. Diff.

Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr Monat Vorm. Vorjahr
Einzelhandel inkl.
Kfz u. Tankst. + 51 +1,8 +5,6 + 6,6 -0,3 +2,0 +3,7 +4,0 +9,0
GH-Konsumguter + 93 +1,6 +17 +10,5 -1,8 -6,0 +8,1 +49 +9,0
Konsumglter
(Gebr.- u. Verbr.glter) +12,4 +1,0 +8,0 +20,6 +4,6 +9,0 +46 -25 +7,0

Geschaftsklima = Durchschnitt der Salden aus den Prozentsatzen der positiven und negativen Meldungen zu den GréRen
»Geschaftslage-Beurteilung« und »Geschaftserwartung«.

ifo Institut; Monat November 2013.




ifo Geschéaftsklima Handel

"€10Z 49qUIBAON JEUO ‘IN}ISU] O

“»UsBunpemIasBUYOSeD)« pun »Bunjislineg-ebe|siieyosen)« Usgoir) Usp Nz usBunpie| UsAiefau pun usAlisod Jep Usziesiuazold Usp Sne Usples Jep 1IUYosyoINd = BWIPISHBYISaL)

06 1L €€ oLe Syl 56 L'oe 80l ¥'9 Jiepaqouing ‘uaiemqiaiyds-HO
ove 08— ad? (92 €6L— L'Le 09l 7eL- 622 ‘ubnaziz°1do n-0104“wuR4-HYO
o€ee 96— 26— O Li— oo 81— L'y e 6 1Le— ajjelowiap3 HoNWYdSs ‘udIyYN-HO
00 7ol ole 0es— ov— [ 8'Ge— 6'S 16 1Qyaqgnz pun 3|19 ‘“19peiyed—HO
062— zee— Lyl 0'92- .'8 gee 9/e— 89— v'ee ‘wydiadigy“ubnaziz-ewisoy-HO
0'se Lol 2'se o'er Sl L'0S Lee 671 €8 "zi3 wed‘uaiemse|D — ysneH—HO
0°Le 9¢ zie ozch 88l L've L've 60k 6.2 19yaqgnz ‘n YIUOIBR Y42UN-HO
09¢ s1e Svy 08 eyl vee 812 8LL zee uayonaj‘uadwe“b-ysneH'13-HO
0'L2 VG- eLL 0'ge o ¥'ee 6°0€ S - 2'Ge Bunpiapjeg-HO
00 S9 €62 0'se L9 L8l g8 99 L€eg aynyos-HO
oe 26 ] 0 L— 59— 2oL ov— v eel ‘myeqe] ‘@juenen-wsbuniyeN-HD
082 €5 80— ole 'S 9p— Sve foe] L2 Zpi-H3
06l L'e- 67— oL L€L- L6} €6l GL- 0L ayjoisuuaig-H3
oLe 60— 9'8 0Ly 9Ll L6} o'Le €g Lyl 191uebuidwe) pun —pods—H3
ove €9l 99 oy €62 6°LE WA gee L aisemyos‘igyaqnz 'n seindwod-H3
ozl 8- Le— 06 99 S8l 90l L0 9L assjubnazi3 ayossndo n —0104-H3
062 LL— L'y ol g€l 61— Sie 90 " uasemalds—H3
0e- 80l 9€L— 0'92— A" L— 6°€lL— seh 68— “Mmjjelawap3 ¥onwyds ‘uaiyn-Ha
0L- 98l 9LL- 0ge- o= 6 Ly~ 6'6L— '8 z0e- + uasemiaided pun —q124ydS-H3
oe L0}k 6°€l 09 L'0— L) 0¥ ¥'S GGl "M|[eI9N PagIaxIamwIdaH ‘—neg—H3
09 €8 VL= oe- €€ eel- oe 8'g 7oL— ioyaqnz Hjiuoipidle ysdaun—H3
0's s1e X oe- Le— 98- 8'0 1’6 ze ‘BHeYsSNeH 3913 21310493 -H3
0v— 61— a1 0've— Lk L'22— A4t 00 76— jeasneH "Isuos“IuIz‘9qOIN-HI
0bLb— ANt €Le- 00 10— 9ge- GG— AL 6've— uaJEMID2UYISE] pun —19pa1-H3
o€l €9- Ly ozct €ege- SOoL— szl LyL— eel— aynyoss-H3
002 e G 08 €le- 6GL— Lyl zeL— L'GL— ‘Bsui Bunpispjeg‘ualinxal-H3
06 g8 9v— 06— €9 ¥'S 0 S/ €0 + [9i1eaaboig-HI
0 bLi— 90 '8 06L— A" Lee 8- 29 02 jwesabsul auenED‘D+N-HI
AyelIoA"H1Q | 1BUOWLIOA™HIA | JeUONI'BE | JUElIOA"HIQ | 1BUOWLIOA HIA | JeUON'PE | JYyBlIOA™1IQ | 1BUOWLIOA HIA | 1BUON e
uddun)aIemay 33e[S)PrYISID) Sunra1anag JI3e[s)YryYIson) BUWISIJBYISID)

ag ‘eue a1biulesaquosies ‘uayouelg ajjyemabsne {japueH — uajuauodwo)y] SUI9S pun BWIPSHEYISOL) O}l




ifo Geschéaftsklima Industrie

"£1.02 49qUIBAON JEUO| ‘INISU| Oft
“»usBunpeMISSIIBUOSSE)« pUN »BunjisuNeg-abe|sBYoSan)« Usgoin) usp Nz uebBunpie|y UsAieBau pun UsASod Jep USZIBsIuSzoid Usp SNe Uusp[es Jop 1Iuyosyoing = BWIPSHBYISan

0Ll ve L0 0gl— 8'9- 9'€g— 8'0- ve- 8 LL- U[QQIN UOA "}Si8H
092 18- eVl 0'2s 8 1’82 0'6¢ 0e- vie neqbnaziyed sobnsuog
025 4! AN oL € rAL] ! R4 29 ! ug|1e)- pun usabemyel| A1SIoH
o€z 2e 9'GlL oLl L0 ozl 002 0= Lyl usabunisnusny IR "A'H
oz 'S £'ee o8t Lel 0ve v'0e 6 1’62 Bnazi3 "1do n uoipfdId “1BIDH-AQ'A'H
0ve €g LgL o 6L [o):]! 86l 9€ (o)< nequaulyose
00¢ 20~ 26 ol €8 602 v'ege o 06l uass|ubnazid||eId|y UOA "ISIoH
0'82g S'g 6'02 ol 6 ¥'02— S'02 A} 80~ Bunyagueag— ‘n Bunbnazia|jelo N
002 9vi— ze 0'S Ly L2l 82l v'6- 9L P43 N"UIRIS A AN IWeId) ‘Mabseln
0'se oL 622 08 L'y 892 1’22 9L 8've UBJeMJOISISUNY N —IWWND A'H
09— 0v- v've o€t L' L'0L 8e 2= AL 14 uassiubnaziznazeunieyd-a'H
0'ze 9Ll S'€e o'l v's L'eeg LLL G'8 €€ uass|ubnaziz wayd "‘A'H
0= 0'62— €2e 0v— el €8L— L'e— A 'S Bunyaguesanjgjesauliy
00 8'g- 802~ o€l ¥'02 62l L9 LS 9v— ‘Beajuale@‘—plig‘—uo L A JIBIAIB A Z19X0NIQ
0.2 0’8 z6l 09lL— 2oL Sy 6'S AL L1l sneaep uatep\ ‘n added ‘uaided "A'H
022 8'8 S8 002 8'6- Ll 9'€e 20— 6'6 (1I90QIN°U0) udIEMQIO) ‘~1Yd3]d ‘~Z|OH "A'H
0'6v 9'6¢ 182 oe 2e 182 €le 812 182 usyNYOS ‘UdIBMIDPT 49paT "A'H
o'tz g €G- ol 90 v'e 9LL 60— 01- Bunpiaeg UoA “I1s1oH
0Lk 00k L6 o'l 6'8 6k 06l '6 80l ualnxal ‘A 'H
0L ¥0 00— 08 L'S eyl S L2 0L ‘qesaneqe ] n'mabsbuniyeuss
09 8'0- L'y ozt rAVA 192 6'8 oe LSt Jemnbsyonelqion
0zl AR €6 0'v— €'8- Y'oL— 8'€e LOL- 80— Jenbsyoneiqan
0L Se- oY 06 oY 902 08 oL 4" (In61qidaA n-"1qaDn) JeInbwinsuo)
o'ey SLL L'SL ol S0 L1 z62 L9 oL JanBsuonnsanul
oog LS 29l ozk Sv Lyl ze 8 ¥'St 1enbsBun)siopon
0'0¢ 0'S el ozt 4 99l €le o (o)< 9049Ma1) SOPUSHACIBIDA
JYelIOA'HI@ | 1BUOULIOA'HIA | FeUON'DYE | JYellOA'HIA | FBUOWIOA'HIQ | FRUOIW'DIE | JYelIOA'HIQ | FeUOWIOA'HIA | JeUOIN'Pe

udISun)IeM I ISR[SPRYISID)

Sun1INdg J3e[SILYISI)

BUPSHEYISID)

ag ‘eua a1blulalaquosies —

a(I9Mar) sapusllagelda) — usjuauoduwioy] auldss pun ewIPSHEYISIL) O)l




ifo Konjunkturindikatoren

ifo Geschéftsklima?)
Einzelhandel insgesamt*
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1) Mittelwert aus den Unternehmensmeldungen zur gegenwadrtigen und in den nachsten sechs Monaten erwarteten
Geschéftslage. - 2) Salden aus den %-Anteilen der Unternehmen mit zu groBen (-) und zu kleinen (+) Fertigwarenbestanden,
bezogen auf den Durchschnitt der letzten 120 Monate.

* EinschlieRlich Nahrungs- und Genussmittel. =
Quelle: ifo Konjunkturtest, Deutschland. November 2013 m
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GfK-Schwerpunkithema

Hohe Kaufkraft fir SiBwaren im Norden — Miinchner liegen bei Obst

und Tabakwaren vorn

Cornelia Lichtner, GfK GeoMarketing GmbH

Bruchsal, 20. November 2013 — Der grote Anteil
der Einzelhandelskaufkraft der Deutschen flieRt
in Nahrungs- und Genussmittel, Baumarktartikel
und Bekleidung. Allerdings unterscheidet sich
etwa das Konsumverhalten der Miinchner von
dem der restlichen Bayern, wie die GfK - Studie
zur regionalen Sortimentskaufkraft 2013 zeigt.

Die Studie ,GfK Sortimentskaufkraft® weist das
regionale Kaufkraftpotenzial fir rund 60 Standard-
sortimente aus. Darlber hinaus kann GfK auf Basis
der GfK-Verbraucherpanels auch héandlerspezifi-
sche regionale Absatzpotenziale flir mehr als
200 Sortimentsgruppen ausweisen. Die Kaufkraft
misst das durchschnittliche, verfligbare Ausgabepo-
tenzial am Wohnort der Konsumenten und umfasst
somit sortimentsbezogene Potenziale fiir den stati-
onaren Handel wie auch den Onlinehandel. Ausga-
ben im Gastronomiebereich sind nicht berlick-
sichtigt.

Exemplarisch werden im Folgenden die regionalen
Kaufkraftpotenziale firr die Sortimentsgruppen Food,
Gesundheit und Pflege sowie Bekleidung be-
trachtet.

Nahrungs- und Genussmittel

Fir StiRwaren geben die Deutschen im Schnitt das
1,5-Fache aus wie fiir Obst: Pro Kopf stehen fir
Obst rund 100 Euro zur Verfiigung, fur Stfwaren
sind es 151 Euro. Beim SiRBwarensortiment sticht
der Norden rund um Hamburg und das Ruhrgebiet
mit den Stadtkreisen Disseldorf und Koln heraus —
dort ist die Kaufkraft fiir Naschzeug bis zu 20 Pro-
zent hoéher als im Bundesdurchschnitt. Minchen,
erstes slddeutsches Gebiet, kommt erst auf Rang
14; die Minchner haben mit rund 173 Euro pro
Nase noch gut 14 Prozent mehr Kaufkraft fir Sul3-
waren als der deutsche Schnitt. In den bayerischen
Landkreisen Regen und Freyung-Grafenau hat man
hingegen fir Gesundes wie Ungesundes — das
heifdt sowohl fiir SGRwaren als Obst — 15 bis 20 Pro-
zent unter dem Schnitt tibrig. Am meisten Kaufkraft
fir Obst haben die Bewohner des Hochtaunuskrei-
ses und von Minchen (rund 130 Euro). Mit 78 Euro
geben die Einwohner des Landkreises Cloppenburg
am wenigsten fir Obst aus. Allerdings ist zu beach-
ten, dass in landlichen Regionen Obst oft auch im
heimischen Anbau zur Verfligung steht, daher sagt
die Zahl nur begrenzt etwas lber den Obstkonsum
der Menschen aus.

Gesundheit und Pflege

Das Standardsortiment ,Gesundheit und Pflege*
umfasst das typische Drogeriemarktangebot. Unter-
sortimente wie etwa Korperpflege und Kosmetik,
Papierwaren, Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel

10

kénnen auf Basis der GfK-Paneldaten ebenfalls
regionalisiert werden.

Fir Gesundheit und Pflege insgesamt stehen den
Deutschen im Schnitt 433 Euro zur Verfugung. Hier
kompensieren die Munchner ihre hohe Tabakwa-
renkaufkraft zumindest in Euro gemessen und lie-
gen deutschlandweit ebenfalls ganz vorn mit
589 Euro pro Kopf. Das sind 36 Prozent mehr als im
Bundesdurchschnitt. Genau im Durchschnitt liegt
der Landkreis Siegen-Wittgenstein in Nordrhein-
Westfalen.

Bekleidung
In der ,Konigsklasse“ des Modesegments — Da-
menbekleidung — liegt Berlin mit einer Kaufkraft-

summe von 811 Millionen Euro ganz vorn. Die
Summe macht einen Anteil von 4,4 Prozent an der
gesamtdeutschen DOB-Kaufkraft aus. Bei der Pro-
Kopf-Betrachtung des Ausgabepotenzials fiir Be-
kleidung kommt die Hauptstadt knapp Uber den
Bundesschnitt und das, obwohl die Berliner rund
drei Prozent weniger als Durchschnitt an Kaufkraft
fur Handelsausgaben haben. Offensichtlich legen
die Hauptstadterinnen im Schnitt mehr Wert auf
Mode als auf Konsumausgaben allgemein. Auch die
schlichte Unterscheidung zwischen Mann und Frau
zeigt interessante Ergebnisse, denn bei der Kauf-
kraft fiir Herrenbekleidung zeigt sich, dass die Ber-
liner Manner (beziehungsweise ihre flur sie ein-
kaufenden Frauen /Mitter) mit dem Ausgabepoten-
zial zehn Prozent unter dem Bundesdurchschnitt
bleiben.

Angesichts des herannahenden Weihnachtsge-
schéfts ist auch der Blick auf die regionale Kaufkraft
fur Strumpfwaren spannend: Miinchen, Hochtaunus
und Dusseldorf flihren das Ranking an, mit pro-
Kopf-Kaufkraftwerten zwischen 26 und 28 Euro —
das sind 32 bis 42 Prozent Uber dem Durchschnitt
von 20 Euro je Bundesbdirger.

Weitere Informationen erhalten Sie unter

www.gfk.com/de
Folgen Sie uns auf Twitter: www.twitter.com/gfk_de

Uber GfK

GfK ist eines der groften Marktforschungsunter-
nehmen weltweit. Anndhernd 13.000 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter erforschen, wie Menschen
leben, denken und konsumieren. Dabei setzt GfK
auf permanente Innovation und intelligente Losun-
gen. So liefert GfK in Uber 100 Landern das Wissen,
das Unternehmen bendétigen, um die fir sie wich-
tigsten Menschen zu verstehen: ihre Kunden. Im
Jahr 2012 betrug der Umsatz von GfK 1,51 Milliar-
den Euro.
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